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 حیطی:م امر بصری و ارتباطات زیست

 تحلیل نشانه شناختی تصاویر مرتبط با بحران آب ایران

 های تلگرامی در کانال 
2سعید رضا عاملی ،1فرزاد غلامی 

3عبدالله بیچرانلو ،
 

 62/26/99، تاریخ تایید:9/7/99تاریخ دریافت:

 چکیده
ان قدری در جهان اجتماعی افزایش یافته است که برخی از پژوهشگران و محقق اهمیت تصویر به

محیطی هم با دانند. در حوزه ارتباطات زیستدیداری بودن یا بصریت را وجه ممیزه فرهنگ مدرن می

توجه به پیچیدگی موضوعات، تصاویر این پتانسیل را دارند که با ساده کردن موضوعات توجه مخاطبین 

نگاران و روزنامهزیست را به خود جلب کنند. بر این اساس موضوع این پژوهش استفاده کنشگران محیط

زیست فعال در تلگرام از تصاویر برای فهم موضوع بحران آب در ایران است؛ بنابراین سؤال محیط

های های تلگرام بحران آب را در چه چارچوبپژوهش این است که تصاویر مورد استفاده در کانال

ران آب ایران شناسایی شده و کانال تلگرامی مرتبط با بح 27اند؟ برای پاسخ به سؤال فوق تعریف کرده

استخراج شده است. پس از کدگذاری اولیه تصاویر،  97تا دی  92ها در بازه زمانی فروردین تصاویر آن

های پژوهش حاکی از آن است  اند. یافتهشناسی اجتماعی تصاویر تحلیل شده با استفاده از تحلیل نشانه

ترین محیطی مهممحیطی و امنیت زیستیستگرایی، عدالت ززیستکه اقتصاد سیاسی آب، محیط

هایی هستند که برای تعریف بحران آب در تصاویر به کار گرفته شده است. در متن مقاله برای چارچوب

 هر چارچوب دو نمونه تصویر آورده شده است.

 شناسی اجتماعی، بحران آببندی، امر بصری، نشانهمحیطی، چارچوبارتباطات زیستواژگان کلیدی: 
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 مقدمه

دهی به افکار عمومی به تصاویر طور روزافزونی در تولید مباحثات اجتماعی و نیز شکل جوامع به

-اند، اما تصاویر تنها در حوزه مباحثات اجتماعی و ایجاد توجهات عمومی مطالعه نمیوابسته شده

ار کردن درباره کنند که تصویر جزء مرکزی برای ارتباط برقرشوند. بسیاری از محققان ادعا می

توانند ها نباشد، نمیهایی که اگر تصویر جزئی از نحوه ارائه آنهای پیچیده هستند، ایدهایده

ای است که محققانی  گونه (. اهمیت تصویر به9: 6123توجه عمومی را جلب کنند )سایفرت، 

تصویر در ( اهمیت و قدرت 9: 6123به نقل از سایفرت،  147: 2991) یویتونهمچون نلسون و 

دانند. حتی برخی از محققین پا را از این ن میآایجاد عقاید عمومی را حتی بیشتر از متن همراه 

کلمات در قیاس با تصاویر اهمیت ثانوی دارند و تنها »کنند که اند و تأکید میهم فراتر گذاشته

-(. می9: 6123یفرت، ، به نقل از سا2997بنگرید به گانتر، «)کنندمعنای تصاویر را بازتولید می

ترین چیز به واقعیت آن است و به توان گفت یکی از دلایل این است که تصویر هر شیء نزدیک

 (.29: 2392تجربه مستقیم انسان از اشیا شباهت نزدیک دارد )داندیس، 

کند و تأکید را ویژگی مهم زندگی مدرن قلمداد می 2میرزوئف دیداری بودن یا همان بصریت

(. به همین دلیل برخی 6112این امر نقشی محوری در زندگی مدرن دارد )میرزئوف،  کند کهمی

اند )ایدیما به نقل از سخن گفته« جایگزین شدن امر زبانی توسط امر بصری»از محققان از 

یک »کند: گونه بیان می (. ویتکنشتاین نیز موضوع اهمیت تصویر را این299: 6121وینتراپ، 

)جنکز، « یک تصویر منطقی از امور واقع یک تفکر و اندیشه است»و « ستتصویر یک واقعیت ا

6113 :2.) 

بسیاری از محققان بر ابعاد تصویری فرهنگ مدرن تأکید دارند و بعد تصویری شدن را وجه 

، به نقل 2999کنند. به همین دلیل است افرادی مانند میرزوئف )ممیزه فرهنگ مدرن قلمداد می

کنیم که از نظر اکنون در فرهنگی زندگی می ما هم»کنند که ( تأکید می61: 2391از اسپنسر 

مدرنیته متأخر با »یا برخی دیگر از محققان بر این باورند که « اشکال تصویری اشباع شده است

)اسپنسر، « شدت تصویرگرایانه است چرخشی تصویری در حال حرکت به سوی فرهنگی به

2391 :61.) 

ف تأکید کرده است، بصیرت به این معناست که تصویر را به عنوان گونه که میرزوئهمان

(. بر این اساس بسیاری از اندیشمندان امر دیداری 13: 6112واقعیتی اجتماعی در نظر بگیریم )

                                                           
1.Visuality 
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تصویر را هم ( »2993مثال وارن ) عنوان دانند بهرا هسته مرکزی برساخت زندگی اجتماعی می

گونه ( اهمیت امر دیداری را این6117و یا کمپل )« دانداطی میای ارتبکننده و هم وسیله ثبت

)نقل از « آوری اطلاعات درباره جهان استدیدن پیشروترین راه برای جمع»بیان کرده است که 

 (.613: 2394صالحی، 

حال که تصویر تا این اندازه در جهان مدرن مهم و تأثیرگذار است باید پرسید دلیل این 

ذاری در چیست؟ یکی از دلایل این است که تصاویر مفاهیم و وقایع را برای اهمیت و تأثیرگ

کنند که کنند و درنتیجه فرمی جدید از فهم ایجاد میهایی چندگانه منتقل میخواننده در راه

بسیار فراتر از دلالت یا بازنمود صرف است. معنای بصری از طریق ساختار ترکیب تصاویر، بافت 

همتای تصویر به صورت گیرد. قدرت بینیز دانش موقعیتی بیننده شکل می ها وبازنمایی آن

واسطه و های سریع و بیتنهایی نیست از برانگیختن پاسخ ای که در اختیار رسانه کلام بهگسترده

طور  تنهایی هستند، همان گیرد. تصاویر اغلب کارآمدتر از متن بهناخودآگاهانه در بیننده نشأت می

ها کنند، آنها تقویت میکند که آنهای جنگ بیان میونتاگ در اشاره به عکسکه سوزان س

کنند )مندلسون، ها توهم وفاق ایجاد میکنند و آنها تحریک میکنند، آنسازی میساده

کننده پیام فرصتی ای در اقناع دارد، چراکه دریافت(. قدرت احساسی تصاویر جایگاه ویژه6121

 (.24: 2396اقناع تصاویر ندارد )منتظرقائم و عرفانی، برای پاسخگویی به 

توان کنند، اما میگرایانه از وضعیت را بر مخاطب تحمیل میاگرچه تصاویر تفسیرهای تقلیل

گفت که چه از منظر تولید و چه از منظر توزیع، تصویری کردن هر موضوعی نوعی برساخت 

توان برای اولویت دادن به معانی استفاده کرد میرود، به عبارتی از تصاویر فرهنگی به شمار می

(. به عبارتی یکی از کارکردهای تصاویر معنادار کردن زندگی اجتماعی است 69: 2391)اسپنسر، 

 (.43: 2391)اسپنسر، 

-کنند، تصاویر میهای کلامی عمل نمیهای تفسیری همسان با گزارهتصاویر از طریق ارزش

پذیر نباشد )مندلسون، تنهایی امکان بسازند که شاید برای کلام بههای رتوریکی توانند گزاره

توان بخشی از فرآیند رتوریکی بیان و تفسیر معانی دانست که ما را به امر تصویری را می (.6121

هایی که با واژگان قابل بیان نیستند، استفاده از استعاره و ارتباط همدلانه میان شناخت و تجربه

(. البته باید به این امر هم توجه داشته باشیم که معنای 34: 2391اسپنسر، کند )تشویق می

های رتوریکی است که در یک فرهنگ های فرمادراک شده از تصاویر تحت انقیاد و محدویت

 (.39: 2391وجود دارد و در جریان است )اسپنسر، 
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 طرح مسئله

ویر از اهمیت دوچندانی برخوردار محیطی تصهای ارتباطات زیستزیست و پیامدر مباحث محیط

توجه و پذیرش توسط  های جدید برای جلبزیستی نیازمند راهاست چراکه مباحث محیط

زیستی استفاده از های محیطهای ارتباطی برای انتقال پیاممخاطبان هستند. یکی از بهترین راه

ین در این بخش ابتدا به نمادها و تصاویر برای انتقال معانی مورد نظر کنشگران است؛ بنابرا

رسانی و انتقال  صورت مختصر به نحوه استفاده کنشگران و فعالان محیط از تصاویر برای اطلاع

 های مد نظرشان خواهیم پرداخت.پیام

گونه  زیستی را اینهانگین شش عامل ضروری برای ساخت موفق یک مسئله محیط

-. وجود مروجان علمی که بین محیط6ا . اقتدار علمی برای معتبرسازی ادعاه2شمرد:  برمی

-ای برای مهم جلوه دادن مسئله زیست. توجه رسانه3گرایی و علم رابطه برقرار کنند زیست

های . وجود مشوق1های نمادین و بصری . بزرگنمایی مسئله با اصطلاحات و قالب4محیطی 

شروعیت و استمرار مسئله . وجود یک حامی نهادی برای تضمین م2اقتصادی برای اقدام مثبت و 

ها برای تحقق شرط چهارم از میان شش شرط فوق (. یکی از راه224-226: 2393)هانگین، 

-های محیطی زیستی از تصاویر و قدرت آن برای عمومی کردن و درگیرمربوط به استفاده گروه

اختی در بر شنتصاویر نوعی میان»زیستی است. چراکه کردن افراد بیشتر با موضوعات محیط

کند که به های پیچیده را در یک استدلال خلاصه میکنند که استدلالذهن مخاطب ایجاد می

 (.224: 2393)هانگین، « آسانی فهمیدنی و از نظر اخلاقی محرک است

های اجتماعی در جنبش ( در مقاله که در مورد نقش رسانه6126دلوکا و لاوسون و سان )

های معترض برای اثرگذاری و به کند که گروه بر این امر تأکید می اند،استریت نوشته اشغال وال

های اکران هستند که حضور داشته باشند، چراکه این پرده 2نتیجه رسیدن باید بر روی پرده

 (.491: 6126کنند )دلوکا و لاوسون و سان، های اجتماعی را برساخت میواقعیت

زیست های هوادار محیطرا برای استفاده گروه« اتفاق تصویری»( اصطلاح 4-3: 2993دلوکا )

ها کند. به این معنا تصاویر اعتراضات این گروههایشان( مطرح میها )برای بیان خواستهاز رسانه

ها از ها بدل گردد. از نظر وی استفاده این گروهتواند به موادی با ارزش خبری برای رسانهمی

 ست.شان اها برای دیده و شنیده شدن ادعاهایاین گروهنوعی راهبرد رتوریکی « اتفاق تصویری»
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( رویدادهای تصویری ابزاری مناسب برای جلب کردن توجه 6113به عقیده دلوکا و دلیکات )

محیطی است. البته کارکرد اتفاقات تصویری و  طرف یا خنثی نسبت به مسائل زیستمخاطبان بی

بزار ارتباطی مناسبی برای پردازش اطلاعات و توجه نیست بلکه ا تصاویر دراماتیک صرفاً جلب

(. درنهایت 362: 6113گیری عقاید سازگار با این موضوعات است )دلوکا و دلیکات، حتی شکل

فهم کرد )دلیکات « شکلی از پرکتیس جدلی»آنها تأکید دارند که وقایع تصویری را باید به عنوان 

 (.329: 6113و دلوکا، 

های هوادار ها در پیشبرد اهداف گروهاتفاقات تصویری و نقش آن العادهاگر از اهمیت فوق

طور که توان گفت همانزیست بگذریم و بخواهیم برای ماهیت امر بصری تأکید کنیم می محیط

( مطرح کرده است رتوریک بصری ظرفیت اقناعی برای تقویت و بازتولید و تغییر 2972بیوس )

-های اجتماعی که در محیطتواند ارزشی را دارد و میهای بنیادین نسبت به زندگشکل نگرش

و  2گونه که اونیل بنابراین همان(؛ 21: 6123زیست گرایی مرکزیت دارند را تغییر دهد )سایفرت،

نیز مند را درگیر کرده و  توانند افراد دور از موضوع و نیز ناتوانگویند تصاویر میمی 6نیکلسون کلو

 (.371-374: 6119خصی ایجاد کنند )اونیل و نیکلسون کلو، توانند حسی از درگیری شمی

توان ها بدانیم، بر اساس آن میهای تصاویر را ویژگی برساختی بودن آناگر یکی از خصلت

محیطی  ای را برای موضوعات زیستزیست تصاویر رسانهادعا کرد که وقتی گروهای هوادار محیط

، 2996کنند )هارتلی، ها را خلق میکنند بلکه آنایی نمیکنند، تنها واقعیت را بازنماستفاده می

 (.21: 6123به نقل از سایفرت، 

تواند توان گفت استفاده از تصاویر میبا عنایت به آنچه که در سطور بالا مطرح شد، می

فهم کند، چراکه تصاویر این پتانسیل  سازی و آن را قابلموضوع بحران آب را برای مخاطب ساده

ند که حس دراماتیک در مخاطب ایجاد کنند، توجه جلب کنند و مردم را به عمل برای را دار

که چگونه  تاکنون در ایران توجه چندانی به اینتغییر وضعیت موجود تشویق و ترغیب کنند؛ اما 

کردن مخاطبان با موضوع آب استفاده ای برای درگیر های رسانهاز تصاویر و امور بصری در پیام

، صورت نگرفته و به عبارتی پتانسیل امر بصری برای عمومی کردن موضوع بحران آب شده است

محیطی به چندان مورد توجه محققان قرار نبوده است. اگرچه باید گفت امروز موضوعات زیست

موضوعی جذاب برای علوم اجتماعی بدل شده است و از سوی محققان این حوزه هر روز بیش از 

                                                           
1. O’Neill 

2. Nicolson-Cole 
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(؛ اما در 214: 2393به نقل از صالحی،  6122رفته است )آروین و کیلبورن،قبل موردتوجه قرار گ

 زیست انجام نشده است. حوزه فرهنگ بصری در ایران تحقیقات چندانی در حوزه محیط

ترین شناسی است که به عنوان مناسبهای رایج برای تحلیل تصویر، رویکرد نشانهیکی از روش

شناسی رد توجه محققان قرار گرفته است. رویکردهای نشانهروش برای تحلیل تصاویر همواره مو

گرای هالیدی در زبانشناسی بر شناسی دارند، اما کرس و ون لیوون با تطبیق مدل نقشمبنای زبان

اند. در الگوی آنان شناسی اجتماعی را برای تحلیل تصاویر به کار گرفته روی تصاویر، رویکرد نشانه

کند  مند پیروی مینبع بازنمودی تلقی شده است که از اصولی قاعدهتصویر همانند زبان، یک م

های بحران آب در (. بنابراین مسئله این پژوهش برساخت پیام34: 2391)کرس، ون لیوون، 

 اند.های تلگرامی مرتبط با بحران آب مورداستفاده قرار گرفتهتصاویری است که در کانال

 سؤال پژوهش

که کنشگران فضای مجازی در  ژوهش، پرسش پژوهش این استبا توجه به طرح مسأله پ

 اند؟هایی تعریف کردههای تلگرامی بحران آب را در قالب تصاویر در چه چارچوب کانال

 پیشینه تحقیق

اند که به تحقیقاتی اشاره کنند که یا مستقیم به بحث در پیشینه تحقیق نگارندگان سعی کرده

محیطی مربوط  های اجتماعی در ارتباطات زیستیا به نقش رسانهها و آب پرداخته باشند، رسانه

محیطی انجام شده  باشد؛ به همین دلیل تحقیقاتی که ممکن است در حوزه ارتباطات زیست

 اند.باشند اما در دایره دو حیطه فوق نبودند، نادیده گرفته شده

محیطی عات زیستواکاوی معنایی واکنش شهروندان نسبت به اطلا»در تحقیقی با عنوان 

های ارتباطی  که در فصلنامه پژوهش« رسانی مسائل آب بازیافتیرسانه ملی: با تأکید بر اطلاع

اند که شهروندان در ( به این موضوع پرداخته2391چاپ شده است؛ طالبی، شهابی و عنایتی )

ورد واکاوی امور مرتبط با سلامت آب و محصولات کشاورزی به چه نحوی اخبار رسانه ملی را م

ها های تحقیق بیانگر آن است که شهروندان خوانشی تخالفی از این پیامدهند؟ یافتهقرار می

فرهنگی کشور است. -ها از شرایط اقتصادی، سیاسی و اجتماعیدارند و این به دلیل تفسیر آن

ریسک شود درنهایت شاهد استحاله خبر رسمی و پذیرش اعتباری نهادی رسانه ملی باعث می بی

 هدفمند شایعه از سوی مخاطبان باشیم.
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تحلیل رتوریک »عنوان ( در رساله کارشناسی ارشد خود با 2396رضوانه عرفانی حسین پور )

با تمرکز بر حوزه ارتباطات « محیطی دریاچه ارومیه مستندهای مربوط به بحران زیست

د ساخته شده درباره محیطی و با استفاده از روش کیفی، به تحلیل رتوریک شش مستن زیست

محیطی دریاچه ارومیه پرداخته و کوشیده است ضمن مطالعه چگونگی بازنمایی این بحران زیست

های اقناعی به کار گرفته شده برای های تحقیق، اهداف رتوریکی و استراتژیبحران در نمونه

دهد که ش نشان میهای این پژوهها را مورد سؤال قرار دهد. یافتهایجاد اثرات رتوریکی در آن

اند در فهم، مطالعه و بازنمایی کنشگران میدان مستندسازی درباره بحران دریاچه ارومیه نتوانسته

حل، نگاه  علاوه، ناتوانی در ارائه راه های آن نفوذ کنند. بهبحران از سطح فراتر رفته و به عمق لایه

ی در اقناع مخاطبان، متغیر بودن مدت و مقطعی به بحران، کمبود عناصر منطقی و عقلانکوتاه

هدف تولید در طول مستند و یا ناهماهنگی آن با محتوای نهایی نیز حاکی از فقدان استراتژی 

 مناسب ارتباطی در تولید مستندهاست که کمترین پیامد آن، سردرگمی مخاطبان است.

های جدید در نهنقش رسا»نامه کارشناسی ارشد خود با عنوان  ( در پایان2392فاطمه فرخی )

-های زیستنهاد: تحلیل تجربیات فعالان سمنهای مردمهای ارتباطی سازماندگرگونی شیوه

نهاد را مطالعه های مردمهای ارتباطی سازمانهای جدید در دگرگونی شیوهنقش رسانه« محیطی

-هاد زیستنهای مردمهای ارتباطی سازمانکرده است. محقق در پی فهم این بوده است که شیوه

های تحقیق حاکی از آن است که های جدید چه تغییری کرده است. یافتهمحیطی با ظهور رسانه

-زیست برای رساندن صدای خود به جامعه، خود را محدود نکرده و از تمام شیوهکنشگران محیط

اما عوامل بسیاری همچون ، برندتناسب موقعیت و شرایط موجود، بهره می های ارتباطی به

های ارتباطی با پتانسیل های اقتصادی، سیاسی، اجتماعی و فرهنگی و تناسب شیوهحدودیتم

ها های ارتباطی سمنهای نوین در انتخاب شیوهمنطقه و جامعه هدف به لحاظ دستیابی به رسانه

های این تحقیق نشان داده است که انواع مختلف ارتباطات بسیار مؤثر بوده است. همچنین یافته

 کنند.شوند بلکه همدیگر را تکمیل می زین هم نمیجایگ

 دبیات نظریا

های  محیطی ذکر شده و سپس حوزه در بخش چارچوب نظری ابتدا تعاریف ارتباطات زیست

 محیطی تشریح شده است. مختلف موردمطالعه در ارتباطات زیست
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 محیطی ارتباطات زیست

تعریف این حوزه را با چالش مواجه  محیطیشده در ارتباطات زیست گستردگی موضوعات مطرح

توان گفت که یکی از مشکلات متخصصان (؛ بنابراین می26: 2017کرده است )کوکس و پزولو، 

محیطی است. اگرچه نباید در دام تعاریف گرفتار شد  این حوزه تعریف اصطلاح ارتباطات زیست

ف که از این حوزه صورت گرفته ولی به دلیل نو بودن این حوزه در ایران، ابتدا چند تعریف مختل

ترین مسائل مطرح در این عرصه را به صورت مختصر به است را ذکر خواهیم کرد و در ادامه مهم

 جای تعاریف تشریح خواهیم کرد.

ریزی شده از فرآیندهای ارتباطی و محیطی استفاده استراتژیک و برنامهارتباطات زیست

ها به گذاری مؤثر، مشارکت عمومی و اجرای پروژهتای برای حمایت از سیاسمحصولات رسانه

محیطی با طراحی کردن استراتژیمحیطی است. به عبارتی ارتباطات زیستسمت پایداری زیست

هایی نهادینه شده ارتباطات توسعه، آموزش ها، ابزارها و تکنیکهای ارتباطی مشخص از روش

های غیررسمی استفاده روابط عمومی و آموزشبزرگسالان، بازاریابی اجتماعی، ترویج کشاورزی، 

 (.9: 2999زیست، کند )گزارش گروه توسعه و محیطمؤثری می

های زندگی را محیطی ادراک فرد و شیوهاکنون کاملاً پذیرفته شده است که ارتباطات زیست

ز روابط ساکننده بلکه تولیدکننده، ساختاربخش و طبیعیتنها منعکس کند. ارتباطات نهتفسیر می

 (.29: 6124زیست است. )اروه بازن و دیگران، انسانی با محیط

های زیست در حوزهمحیطی چیزی بیشتر از بحث و گفتگو درباره محیطارتباطات زیست

محیطی، ابزاری شناختی است، ارتباطات زیست اجتماعی، فرهنگی، سیاسی، اقتصادی و زبان

همچنین روابط ما با جهان طبیعی است )کوکس و  زیست وبرای فهم محیط سازندهگرا و  عمل

ای از ابزارهای کاربردی اشاره گرا به مجموعه (. مطابق این نظریه ابزارهای عمل61: 6127، 2پزولو

ها آموزش، تربیت، اقناع، متقاعدسازی، ایجاد تغییر، انگیزش، حل مسئله و دارد که هدف آن

حساسیت در مردم است. ضمناً ابزارهای سازنده بر دیگر ایجاد واکنش و  عبارت گیری بهتصمیم

ها، ها، نقشدهی یا تجدیدنظر در دیدگاههای خلاقانه تمرکز دارد که هدف آن شکلاجرای نقش

محیطی معنا را (. ارتباطات زیست61: 6127درک طبیعت و محیط اطراف است )کوکس و پزولو، 

دهد، درنتیجه یک سیستم نمادین انتقال میاز طریق سیستم نمادین، علائم و رفتارهای مشترک 

 (.61: 6127نماید )کوکس و پزولو، یکپارچه ایجاد می

                                                           
1.Pezzullo 
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ها و وسایل به کار گرفته شده برای تحلیل مسائل ها، پلتفرماز زمانی که انواعی از سبک

های علمی مختلف اقتباس و در قالب نمادهای متفاوت رمزگذاری شد، به زیستی از رشتهمحیط

ای رتوریک  رشته ای در ارتباطات کمک کرد. در این پارادایم بین رشته گیری یک پارادایم بینشکل

محیطی یکی (. رتوریک زیست67: 6121کنند )کوکس و پزولو، ای ایفا میو گفتمان نقش حیاتی

 (.219: 6122محیطی است )پلازینو، گیری ارتباطات زیستاز عناصر کلیدی شکل

ها برای توزیع، ی مجرایی برای افراد، مؤسسات، جوامع و فرهنگمحیطارتباطات زیست

زیست است. از طریق ارتباطات های مربوط به محیط دریافت، درک و استفاده از پیام

یابند )بکر، زیست دست می محیطی مخاطبان به معانی اجتماعی مشترک و درک محیط زیست

محیطی تا حدود زیادی بستگی به یست(. سطح مشارکت و درگیری افراد با مسائل ز9: 6121

کند )بکر، بندی میها مسائل را چارچوبمحیطی در قالب آنهایی دارد که ارتباطات زیستشیوه

6121 :9.) 

محیطی صورت گرفته است برای معرفی با توجه به تعاریف مختلفی که از ارتباطات زیست

های تحقیقی این عرصه را ح حوزهجای چالش بر سر تعریف این اصطلا این حوزه بهتر است به

ترین ابرت کوکس و پزولو مهمتشریح کنیم تا حدومرز آن برای ما بیشتر مشخص شود. ر

اند. از نظر رابرت کوکس و محیطی را تشریح کردههای تحقیقاتی در عرصه ارتباطات زیست حوزه

 7ی در یکی از محیط( تحقیقات انجام شده در حوزه ارتباطات زیست21-26: 6127پزولو )

های گیریر تصمیم. مشارکت عمومی د6محیطی . رتوریک زیست2:2گنجدحیطه زیر می

. 1محیطی نگاری زیست. روزنامه4محیطی های حل منازعات زیست. مدل3محیطی  زیست

زیست و های حمایت از محیط. کمپین2پسند و تبلیغات زیست در فرهنگ عامهبازنمایی محیط

 ریسک.. ارتباطات 7

وضوع زیست همواره منگاری محیطزیست و روزنامهدر دو حوزه بازنمایی محیط

بندی پرداخته ترین موضوعات بوده است. در ادامه به مبحث چارچوببندی از مهم چارچوب

 شده است.

                                                           
ها نیازمند تشریح است اما به دلیل جلوگیری از طولانی شدن در مقاله از تشریح آنها  هر یک از این حوزه .2

 موضوع فوق به این منبع رجوع کنید: 7ایم، برای مطالعه بیشتر  خودداری کرده

Cox, Robert, and Pezzullo, Phaedra (2015). Environmental communication and the public sphere, 4th 

edition, Sage Publications. 
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 بندیچارچوب

هان بندی به این معنا است که وقتی ما در مورد جتوان گفت که چارچوبترین حالت میدر ساده

دهی  کنیم. در زندگی روزمره برای درک و سازمانکنیم، چگونه آن را برساخت میصحبت می

بندی از سنت کنیم. مفهوم چارچوبها استفاده میها و فهم مسائل پیچیده از چارچوبایده

کند آنچه ما آن را واقعیت فرض میگرایی اجتماعی نشات گرفته است که تأکید میبرساخت

سازی برای شکل(. چارچوب42: 6124رت اجتماعی برساخت شده است )اندرسون، کنیم به صو

معنای رویدادها کند تا از توالی بیافراد ضروری است، زیرا به آنان کمک می هایدهی به دیدگاه

ای است که  گونه ها در زندگی ما به(. اهمیت چارچوب6122معنا کسب کنند )دی ورس و لکلر، 

ها را به عنوان ساختارهای ذهنی که دیدگاه ما درباره جهان را شکل چارچوب( 6114پلاک اف )

 کند.دهد، تعریف میمی

تعریف مشکل، تفسیر علی، ارزیابی اخلاقی و »ای شامل بندی رسانهچارچوب اتمناز نظر 

گران برخی از شوند که ارتباطها زمانی خلق می(. چارچوب16: 2993حل است )اتمن،  ارائه راه

-گوید چارچوبطور که اتمن میکنند. همانتر میهای یک مسئله را برای مخاطب برجستهجنبه

-هایی ارائه می حل کنند و راهدهند، عوامل را شناسایی میهای ارتباطی یک مشکل را توضیح می

بندی به عنوان مکانیسم مهمی مطرح ای چارچوب(. در مطالعات رسانه29: 6122دهند )جاسپر، 

-ها به شیوهچارچوب .گذارندهای عمومی تأثیر میها بر نگرشاست که از طریق آن رسانهشده 

: 6123کنند )تانگ و هوه، های اجتماعی را ایجاد میهای ارائه و تفسیری اشاره دارند که واقعیت

ند، کنها چگونه یک موضوع را به ما ارائه میکه رسانه بندی برای این(؛ بنابراین نظریه چارچوب4

 گیرد.مورداستفاده قرار می

سازی قرار محیطی نیز در معرض چارچوبهای ارتباطات، ارتباطات زیستمانند تمام شکل

گیرد )دیدرینگ، سازی حتی قبل از رسیدن پیام به مخاطب صورت میگیرد. این چارچوبمی

کت در مباحث (. اگر دانشمندان، محققان و شهروندان بخواهند ارزیابی و یا مشار24: 6119

ها به عنوان یک فرآیند ها نیاز به درک چارچوبخوبی انجام دهند، آن محیطی را به زیست

دیگر عموم جامعه  عبارتی (. به322: 6121شناختی، اجتماعی و سیاسی دارند )نیومن و نیسبت، 

 ها هستند.ها متکی به چارچوب محیطی و گفتمان برای درک مسائل پیچیده زیست

( خواستار شده است تحقیق 6122گونه که هنسن )محیطی همانارتباطات زیستدر زمینه 

بندی مجموعه ارزشمندی از رویکردهای نظری و روشی برای ارزیابی عوامل در زمینه چارچوب
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های رهبران سیاسی، پوشش ها، کنشهای اجتماعی و اعتراضمؤثر در ایجاد انگیزه در جنبش

 کند.توجه و افکار عمومی فراهم می خبری رویدادها، الگوهای جلب

 روش تحقیق

شناسی اجتماعی تصاویر کرس و ون لیوون استفاده شده است. در این پژوهش از روش نشانه

الگوی کرس و ون لیوون الگویی بسیار جامع است که پتانسیل بسیار خوبی برای تحلیل هر نوع 

ولاً برای تحلیل ایدئولوژی به کار شناسی معم مصنوع بصری را دارد. رویکردهای مختلف نشانه

شوند )بنگرید به الگوی بارت، الگوی فیسک و...( اما الگوی کرس و ون لیون بسیار گرفته می

پردازد، به همین دلیل در این پژوهش روشمند و ریزبینانه به توصیف و تحلیل محتوای تصویر می

 نیز از این روش برای تحلیل تصاویر استفاده شده است.

ها بر آن بنا شده است، خالی از لطف نیست اما با چه پرداختن به مبانی که الگوی آناگر

و  2کنیمتوجه به طولانی شدن بخش روش تحقیق از ذکر مبانی نظری این روش خودداری می

گانه های سهها مدل فرانقشفقط به الگویی برگرفته شده از کار آنان خواهیم پرداخت. آن

اند، از نظر های متفاوتی برای حوزه ارتباطات تصویری تشریح کرده با عنوان ای هالیدی را نشانه

 .4و ترکیبی 3، تعاملی6اند از: بازنمودی ها این سه فرانقش عبارتآن

کارگیری این مراحل در  ای از این سه نقش ارائه شده و در ادامه نحوه بهدر جدول زیر خلاصه

 پژوهش تشریح شده است.

 

 ترین عناصر هر فرانقش مهم ی مدل کرس و لیونهای بصر فرانقش

 

 فرانقش بازنمودی

 موضوع تصویر-

 کنندگان تعاملیشرکت-

 کنندگان بازنمودهشرکت-

 ساختار روایی )کنشی و واکنشی(-

بندی، تحلیلی و ساختار مفهومی )فرآیندهای دسته -

 نمادین(

                                                           
( خوانش 2391. برای آگاهی از مبانی نظری این الگو به این منبع رجوع کنید. کرس، گونتر و ون لیون، تئو )2

 تصاویر: دستور طراحی بصری، ترجمه سجاد کیگانی، ویراستار فرزان سجودی، تهران: نشر هنر نو.

2. Representational Meta function 
3. Interactional Meta function 

4. Compositional Meta function 
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 ترین عناصر هر فرانقش مهم ی مدل کرس و لیونهای بصر فرانقش

 

 فرانقش تعاملی

 ارکنندگان گذکنندگان تعاملی و شرکت شرکت-

 تماس چشمی )عرضه و تقاضا(-

 فاصله اجتماعی )نما(-

 نگرش )زاویه دوربین(-

 فرانقش ترکیبی

 ارزش اطلاعاتی-

 برجستگی-

 بندیقاب-

 1331برگرفته از مدل کرس و ون لیون 

 گیری نمونه

کانال تلگرامی برجسته و پرمخاطب مرتبط با بحران آب شناسایی را کردیم و سپس در  27ابتدا 

 را رصد کردیم و تصاویر مرتبط با بحران آب را شناسایی کردیم. 97تا دی  92مانی فروردین بازه ز

فرانقش تعاملی  ایم که ابتدا طبق مؤلفهگونه عمل کرده های کلان اینبرای شناسایی چارچوب

الگوی کرس و ون لیون که هدفش تشریح چیستی و مشخص کردن موضوع تصویر است، تصاویر 

کدگذاری شدند و بعد از کدگذاری اولیه تصاویر موضوع هر تصویر مشخص شد،  توسط سه محقق

وبرگشت به میدان تحقیق و رجوع به  سپس با منطق روش کیفی که فرآیند آن دورانی و رفت

های کلانی که در زمینه علوم اجتماعی مباحث نظری است، در ادبیات نظری این حوزه چارچوب

های العه قرار گرفت. محققین البته خود را محدود به چارچوبزیست مطرح است موردمط و محیط

ای تطبیق  گونه ها بهکلان پیشینی نکردند و بنا را بر این گذاشتند که نباید تصاویر را بر چارچوب

عمل تصاویر با تعدادی از  داد که هر تصویر اجباراً ذیل یک چارچوب قرار گیرد، اما در

داشتند. بعدازاین مرحله طبق الگوی کرس و ون لیون تصاویر  های کلان پیشینی تطابق چارچوب

ها از بحران آب مشخص گردد. البته در بندی آنببه نحو مفصل تحلیل شدند تا نحوه چارچو

متن این مقاله برای هر چارچوب دو تصویر مهم و برجسته به عنوان نمونه انتخاب کردیم و با 

 تحلیل کردیم. ها راشناسی اجتماعی آن رویکرد نشانه

 های تحقیق یافته

محیطی، های کلان اقتصاد سیاسی آب، عدالت زیستبا تحلیل تصاویر مرتبط چهار چارچوب

محیطی شناسایی شدند. در ادامه هر چارچوب کلان به صورت گرایی و امنیت زیستزیستمحیط

 ی قرار گرفته است.شناسمختصر معرفی و برای آن دو تصویر به عنوان نمونه مورد تحلیل نشانه
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 گراییزیستچارچوب محیط

بندی شده های کلانی بود که تصاویر بر مبنای آن چارچوبگرایی یکی از چارچوبزیستمحیط

توان زیرشاخه توسعه پایدار دانست که بر مدیریت بهتر ای می گونه گرایی را بهزیستبودند. محیط

های آینده ی و به خطر نینداختن نیازهای نسلزیست با توجه به تأمین نیازهای نسل کنونمحیط

-ای بهبودریزی برای ایجاد رابطهشیوه غالب گفتگو و برنامه»مفهوم توسعه پایدار به تأکید دارد. 

توان ، با توجه چنین رویکردی می«شان تبدیل شده است یافته میان جوامع و محیط طبیعی

هایی جهت ترکیب علایق متنوع تن راهکننده تلاش برای یاف گفت که توسعه پایدار بیان

: 2393زیست کمرنگ شود )ساتن، کشورهای غنی و فقیر جهان است تا رد پای انسان بر محیط

629-627.) 

 
 گرایی زیست تصویر شماره یک: محیط

در این تصویر یک لیوان بزرگ با مقدار بسیار کمی آب در نیمه پایینی فرانقش بازنمودی: 

شوند. بردار کنشی میان ومعوج شده دیده می هایی با ظاهر کجوان ساختمانبر روی لیتصویر و 

سو متصف کرد و این بردار میان دونیمه تصویر در حرکت است؛  توان تنها به یکدونیمه را نمی

مثابه مفعول، برداری را  مثابه فاعل و لیوان آب به ها در نیمه بالایی تصویر بهبنابراین ساختمان

های شهری وجود ند و در مقابل برداری نیز از سمت منابع آب به سمت ساختماندهتشکیل می

توانند در لحظات مختلف جایشان را با کنشگر و هدف می»دارد. در ساختارهای گذرای دوسویه 
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زمان هر  صورت هم که در تعاملات دوسویه هر دو طرف به یکدیگر عوض کنند. البته تشخیص این

ای در تغییر نقش از کنشگر به هدف و برعکس وجود دارد که وقفه یا اینپذیرند دو نقش را می

-برهم»کنندگانی در ساختارهای گذرای دوسویه  هرحال چنین شرکت همیشه ساده نیست. اما به

ها )که وجود برج توان گفت ساختمان( پس می97: 2391کرس و لیوون،«)نام دارند.« کنشگر

مثابه نیمه انسانی  کند( در نیمه بالایی تصویر بهبازنمود میمیلاد شهر تهران را به طور خاص 

هم کنشگری دارند.  طبیعی جهانِ بازنمود شده، بر روی مثابه نیمه جهان، و آب در نیمه پایینی به

این کنشگری به صورت حذف منابع آب از سمت زندگی شهری و درنتیجه کاهش سطح آب در 

-رونشست زمین و متأثر شدن بناهای شهری دیده مییک بردار و کاهش سطح آب و درنتیجه ف

برداری بشر را دچار نقصان  اش منابع بهرهشود. طبیعتی که در خدمت بشر است و دستکاری

جا نقشی خدماتی )لیوان آب( و در خدمت بشر است که عملکرد نقش طبیعت در اینکند.  می

 تواند باعث اختلال در آن شود.انسانی می

کنندگان گذرا در این تصویر کنندگان بازنموده و شرکت تعامل میان شرکت فرانقش تعاملی:

 توان در سه مورد تماس چشمی و فاصله اجتماعی و نقطه دید موردبررسی قرار داد.را می

از لحاظ تماس چشمی این تصویر در حالت عرضه کشیده شده و بیننده را به صورت 

کننده بازنموده شده وجود  میان بیننده و شرکت کند و هیچ ارتباط چشمیغیرمستقیم خطاب می

در تصویر بیننده را به تفکر در موضوع بازنمودی تصویر )تأثیر برداشت « عرضه»ندارد. این حالت 

 کند.بری از طبیعت( دعوت میازحد از منابع آب بر رونشست زمین و ایجاد اختلال در بهره بیش

ا ارائه یک نمای متوسط مایل به دور، کلیت زندگی نمای تصویر نیز به لحاظ فاصله اجتماعی ب

زیست و منابع آب را در مقابل دیدگاه بیننده قرار داده است. چنین  شهری و رابطه آن با محیط

 نمایی بیننده را به عنوان ناظری بر کل این فرایند در نظر گرفته است.

ن زاویه سر بالای چشم از لحاظ نگرش و نقطه دید ارتفاع پایین دیدگاه بیننده و همچنی

رویه از منابع آب و  مخاطب فرضی، مخاطب را در حالت ضعف در مقابل هیبت تأثیر استفاده بی

 دهد.فرونشست زمین قرار می

ها بیانگر بندی عناصر تصویر یا چیدمان آنطور که گفته شد ترکیبهمان فرانقش ترکیبی:

شود و درنهایت این دو ازنمودی و گذرا میساختاری است که عامل ایجاد ارتباط میان عناصر ب

بندی جا که این تصویر هم یک ترکیبآمیزد. از آن دار در هم میای معنیالگو را در قالب مجموعه

-متقارن دارد و هم کل سوژه در مرکز تصویر قرار گرفته است، ارزش اطلاعاتی اجزایش را نمی
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بیان عنصر معلوم و عنصر مجهول در تصویر بندی کرد. به همین توان به صورت جداگانه درجه

گیرد عنصر مرکزی تصویر است و بقیه عناصر که وجود ندارد. آنچه در مرکز تصویر قرار می

ای هستند. عنصر مرکزی هسته اطلاعاتی پیام مورد نظر گیرند عناصر حاشیهگرداگرد آن را می

 (.671: 2391س و ون لیوون، اهمیت هستند )کر آید و دیگر عناصر، عناصر کمحساب می به

زمینه از هم تفکیک  زمینه و پیش جزییات این تصویر در پس برجستگیهمچنین در بعد 

نشده و تصویر به صورت تخت ارائه شده است. اما اندازه لیوان آب در برابر نمای شهری و بناهای 

شان به لحاظ استواری اند که که تمامی بناها بر روی یک لیوان آب بنا شده آن، با توجه به این

  درنتیجه. کندبصری بستگی به پایه زیرین دارد، برجستگی خاصی را برای منابع آب ایجاد می

بندی کاملاً بندی این تصویر یک قاب وضعیت تصویر در دو بعد ارزش اطلاعاتی و برجستگی، قاب

ستگی کامل در یکدست، ثابت و مستحکم است که هیچ جزئی از اجزای دیگر جدا نبوده و پیو

بندی آن را به عنوان یک واحد اطلاعاتی مستقل عرضه کرد است. چیزی که در فرانقش  ترکیب

 بازنمودی تصویر و پیوستگی کامل دو بردار تصویر نیز وجود دارد.

 
 گرایی زیست : محیط2تصویر شماره 

آنان( دیده در این تصویر یک خانواده )شامل یک زن، یک مرد و فرزند فرانقش بازنمودی: 

شود. پدر خانواده تلویزیون )به عنوان نمادی از زندگی در دوره متأخر( را به همراه دارد و مادر می

خانواده یک گوسفند )به عنوان نمادی از زندگی روستایی( و فرزند خانواده هم یک بره را در بغل 
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مخاطب است. سوی چشمان  گرفته است. مسیر حرکت این سه تن به سمت جلوی تصویر و به

بردار حرکتی موجود در این تصویر در کنار هدف )خانواده( قرار گرفته است. هدف )خانواده( در 

ای ست که در مسیر بردار قرار گرفته و درنتیجه مفعول عملی شده است که کنندهجا شرکتاین

است. « رویداد»رو فرانقش بازنمودی در این تصویر از نوع کنشی و  بردار انجام داده است. ازاین

ای است که  گونه افتد، اما تصویر بهها برای کسی اتفاقی میرویدادها فرایندهایی هستند که در آن

 (2391:94لیوون،توانیم شخص و یا شیء عامل را مشاهده کنیم. )کرس و ونما نمی

ما برای عامل این رویداد در تصویر عناصری وجود دارد که عامل را به صورت غیرمستقیم به 

کند. محاط شدن خانواده مهاجر با زمین خشکیده و وجود دو حیوان اهلی که زندگی معرفی می

دهد عامل بردار در جایی انتها و کند، نشان میاین خانواده را وابسته به طبیعت و آب معرفی می

در بیرون از تصویر طبیعت است. طبیعت به عنوان عاملی که زندگی انسانی به آن وابسته است و 

گردد. به بیانی مهاجرت می« واقع»صورت خشکسالی، تبعات و مضرات آن در زندگی خود بشر 

ویژه در منابع آب معرفی  زیست و به اجباری و آوارگی به عنوان رویدادی در اثر تغییرات در محیط

 شده است.

وضوح مشخص  کنندگان بازنموده به: اگرچه در این تصویر چشمان شرکتفرانقش تعاملی

هایی به سمت افق دید بیننده تصویر را به لحاظ تماس چشمی در حالت نیست، اما وجود صورت

کنندگان بازنموده به سمت مخاطب با حرکت شرکت ی ارتباط با رویداد قرار داده است.«تقاضا»

دهد. هایی در حالت نگاه مستقیم، بیننده و بازنمودگان را در حالت ارتباطی تخیلی قرار میصورت

شداری به اشتراک وضعیت و داخل شدن معضلات حاصل از مهاجرت بازنمودگان به وضعیت ه

کند و مخاطب را به دنیای تصویر  این تصویر خود را به دنیا مخاطب پرتاب میزندگی مخاطبان. 

خواهد که وضعیت آوارگان ناشی از بحران آب را درک کند و با  کند و از مخاطب می دعوت می

 .آنها همراه شود

در بعد فاصله اجتماعی انتخاب نمای باز با ارائه بافت اطراف سوژه کلیت ماجرا را به شیوه 

داستانی در حال جریان در مقابل چشم بیننده قرار داده است. انتخاب زاویه دوربین مستقیم اما 

قهور بودن که ارائه کلیت ماجرا را برای بیننده عرضه کرده است م با ارتفاع و از بالا، علاوه بر آن

بازنمودگان انسانی )خانواده در حال مهاجرت( در برابر تغییرات طبیعی را در بعد نگرش و نقطه 

 دید فراهم کرده است.
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ساختار این تصویر مرکزگرا است و عنصر مرکزی تصویری فرزند خانواده معنای ترکیبی: 

ایر افراد بازنموده است که هم جایگاهش در تصویر متفاوت است و هم با کلاه زردرنگ از س

شده در تصویر متمایز شده است. عنصر برجسته تصویر تلویزیونی است که بر روی سر پدر 

تواند این باشد که آوارگی و مهاجرت  خانواده قرار گرفته است. یک معنای این برجستگی می

بر های توسعه باشد که با هدف تسلط انسان محیطی یکی از تبعات مدرنیته و برنامهزیست

توان آن را طبیعت برای رشد اقتصادی اجرا شده است. با توجه به محل قرارگیری تلویزیون می

عنصر آرمانی این تصویر دانست که هدف آن برانگیختن احساسات مخاطب در مورد تبعات 

بندی تصویر نیز به صورت کلی بیانگر این است که ای است. قابهای توسعهمدرنیته و برنامه

تبع آن آواره شدن افرادی است که نقشی در  زیست و به عات مدرنیته تخریب محیطیکی از تب

 اند.ها نداشتهتهیه این برنامه

 محیطیعدالت زیست

های کلانی است که تصاویر بحران آب را بر مبنای آن محیطی یکی از چارچوبعدالت زیست

عدالت اجتماعی پیونده خورده زیست امروزه با بحث های مرتبط با محیطبحث اند.تعریف کرده

محیطی معمولاً در بین همه اعضای یک های زیست(. چراکه آسیب62: 2393است )کهیل، 

ها های فقیرنشین و اقلیت شوند، معمولاً افراد ساکن در محلهجامعه به صورت مساوی تجربه نمی

عدالتی (. بی2: 6121گریبان هستند )یانگ، تیکسیرا وهانتنت،  به بیشتر با این موضوع دست

هایی از یک جامعه به طور رود که بخشمحیطی برای توصیف شرایطی به کار می زیست

کشند. در کشورهای صنعتی محیطی را به دوش می های زیست نامتناسبی بار مشکلات و آسیب

ی هاهایی هستند که شرایط اقتصادی اجتماعی پایینی دارند، یا اقلیتها معمولاً منطقهاین بخش

محیطی به (. جنبش عدالت زیست2: 6126نژادی آن جامعه در آنجا ساکن هستند )نیمانیس، 

شروع شده بود، ظهور  2911تر دفاع از حقوق مدنی که در دهه  عنوان بخشی از جنبش بزرگ

در آمریکا ظهور کرد و  2991محیطی در دهه (. گفتمان عدالت زیست2: 6126کرد )نیمانیس، 

-ها را معطوف به خود کرد. عدالت زیستزیست را تغییر داد و بخشی از نگاه مباحث حوزه محیط

اند، بنابراین شان آسیب دیدهزیست محیطی مربوط به حقوق افرادی است که بر اثر آلودگی محیط

 (.211: 2393تمرکز این گفتمان بر حقوق افراد است تا حقوق طبیعت )هانگین، 
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 حیطیم تصویر شماره سه: عدالت زیست

شود مردی میانسال است که ای که در تصویر دیده میکنندهتنها شرکتمعنای بازنمودی: 

بر اساس پوشاک و نیز با توجه به پوشش گیاهی منطقه از اهالی جنوب کشور )با توجه به خشکی 

توأم با وجود قایق به خاک نشسته، احتمالاً هامون خشکیده است( است. همین مرد تنها کنشگر 

ود در تصویر است. بردار موجود در این تصویر فاقد هدف است و عملی بر کسی یا چیزی موج

دیگر فرانقش بازنمودی در این تصویر از نوع کنشی ناگذر است و مرد  بیان شود. بهواقع نمی

موجود در تصویر در حالتی انفعالی و بدون ایجاد عمل و تغییر در شرایط موجود در تصویر، 

ای که وجود قایق و رنگ سفید نمکزار عملکرد دیگران )خشک شدن دریاچه حاصل و برآیند

-محیطی را با نابرابریکند. تصویر در فرانقش بازنمودی شرایط زیستنشانه آن است( را نظاره می

دهد و مرد با نگاه منفعلانه به شرایط ایجاد شده در محیط تصویر به های اجتماعی پیوند می

طور که نیمانی کند. همانها و سودهای محیط زیستی اشاره میبر زحمتتوزیع اجتماعی نابرا

هایی از یک رود که بخشمحیطی برای توصیف شرایطی به کار می عدالتی زیست بی»گوید می

کشند. در محیطی را به دوش میهای زیستجامعه به طور نامتناسبی بار مشکلات و آسیب

هایی هستند که شرایط اقتصادی اجتماعی پایینی نطقهها معمولاً مکشورهای صنعتی این بخش

(. در این تصویر نیز تأکید بر لباس و نیز موقعیت جغرافیایی منطقه 2: 6126نیمانیس، «)دارند.

 نماید.محیطی را برای عکس تأکید میچارچوب عدالت زیست

نگاه فرد  در این تصویر هیچ نگاه مستقیمی به سمت مخاطب تصویر نیست ومعنای تعاملی: 

بازنموده شده در تصویر به قایق و طبیعت خشک و نمکزار است. به عبارتی در سطح تماس 



 
 

 

فصلنامه انجمن ایرانی 
 مطالعات فرهنگی و ارتباطات

78 
امر بصری و ارتباطات 

محیطی: تحلیل  زیست
 شناختی ... نشانه

 

خواهد به بحران آب و توان با مفهوم عرضه توضیح داد که از مخاطب میچشمی تصویر را می

ها از طریق حذف ها و متأثر شدن زندگی ساکنان اطراف دریاچهتبعات آن )نمکزار شدن دریاچه

 ابع درآمدی آنان( بیندیشد.من

و نقطه دید تصویر نیز  نوع نگرشکننده بازنموده و گذرا از طریق ای میان شرکتچنین رابطه

کننده بازنموده ای با درجه کمی سربالا به شرکتشود. مخاطب در این تصویر از زاویهتقویت می

شود. از لحاظ فاصله کند و وضعیت او تا حدودی به مخاطب گذرا نسبت داده مینگاه می

باز است.  اجتماعی نمای تصویر )به نسبت مرد بازنموده( نمایی در میانه نمای متوسط و نیمه

-کننده گذرا نشان می ای اجتماعی با شرکتکننده بازنموده را در حالت رابطهچنین نمایی شرکت

را بر عهده دارد که  هاییکننده گذرا مسئولیت استفاده از فرصتای که در آن شرکتدهد. رابطه

 کند.کننده بازنموده گسیل می نظام نابرابر تبعات و زحماتش را به شرکت

قرار گرفتن طبیعت و رودخانه خشک در سمت راست تصویر بیانگر این فرانقش ترکیبی: 

داند که کشور با ها آشنایی دارد و میها عناصر معلوم تصویر هستند و مخاطب با آناست این

توان آن را عنصر مجهول روبرو است. قرار گرفتن این مرد در سمت چپ تصویر که میبحران آب 

تصویر نامید بیانگر این است که مخاطب به تبعات بحران آب بر روی زندگی این افراد آشنا نیست 

و هدف تصویر برانگیختن فکر مخاطب در مورد تبعات بحران آب بر روی زندگی افرادی است که 

 ملاً وابسته به آب و طبیعت است.معیشت آنان کا

عنصر مرکزی و برجسته تصویر مردی است که با حالت اندوه و حسرت به رودخانه خشک 

نگرد. تصویر دارای یک قاب است و  شده و قایق موجود در آن )به عنوان ابزار معیشتش( می

چارچوب اصلی هم نگریستن این مرد به وضعیت بحران آب و نقشش در زندگی این فرد. یعنی  آن

 این تصویر تأثیر بحران آب بر زندگی این فرد است.
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 محیطی : عدالت زیست4تصویر شماره 

هایی که به همراه موقعیت در این تصویر، دختری خردسال )با لباسمعنای بازنمودی: 

کند( در حالتی ایستا و بدون ویژه جنوب شرقی ایران را تداعی می جغرافیایی تصویر جنوب و به

وجود برداری مبنی بر تغییر و حرکت و کنش تصویر شده است. اجزای تصویر نیز همین وضعیت 

کنندگان )دختری  را دارند. فرانقش بازنمودی تصویر در حالتی مفهومی ارائه شده است و شرکت

های آب، و زمین با پوشش گیاهی آلود برداشته است، بطریای گلهای آب را از چشمهکه ظرف

-زده از لحاظ منابع آبی( به یکدیگر مرتبط شدهای بحراندر دل ساختاری کلی )منطقهکویری( 

جا وضعیت اند. چنین وضعیتی در تصاویر مربوط به فرایندهای مفهومی تحلیلی است که در این

آوری آب و  ای محروم به عنوان حامل کلی و وضعیت کودک و شیوه جمعبحران آب در منطقه

گونه تصاویر  شوند. در این طقه به عنوان ویژگی ملکی حامل، یا جزء دیده مینیز پوشش گیاهی من

شوند.  هایی که نقشی بسیار کلیدی دارند نمایش داده میهای ملکی حامل تنها آناز میان ویژگی

 ای محروم در جنوب( در این تصویر بحران آب است.ویژگی کلیدی حامل )منطقه

زیست  محیط»آور گزاره ختری خردسال تصویر شده و یادکه در این تصویر د گذشته از این

و نیز نظرات کسانی است که معتقدند زنان قربانیان اصلی تخریب « اصول مفهومی جنسیتی است

دهد که در تقسیم منابع آب های حامل بازنمود شده نشان میزیست هستند. اما ویژگی محیط

محیطی باید به صورت مساوی بین ایای زیستها و مزعدالت توزیعی وجود ندارد و تمامی آسیب

 های یک جامعه تقسیم نشده است.همه بخش
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این موضوع که شخص در تصویر ژست خاصی به خود گرفته به تصنع تصویر معنای تعاملی: 

افزاید. اگرچه تصویر ساختاری تحلیلی دارد، رویکرد تعاملی و عاطفی بیشتر از کاربرد  می

جا نظام تعاملی که از طریق مسیر نگاه فرد در شود. در اینر آن دیده میبازنمودی )اندیشگانی( د

تصویر القا شده است، بر تصویر سایه سنگینی انداخته: نگاه او مستقیماً بینندگان را مخاطب قرار 

گرس و لیوون(.  267کند )دهد و با این کار ارتباطی تخیلی میان خود و بینندگان برقرار میمی

هم در وضعیت که برانگیزاننده احساسات است  که نگاه از کودکی آن ویژه به دلیل این هاین مسأله ب

 سازد.کننده گذرا را متأثر می رود تأکید شده و شرکتبه سمت مخاطب نشانه می

بینیم بخشی از  گوید آنچه که در تصویر میکننده گذرا می زاویه مستقیم تصویر به مشارکت

کننده گذرا را به توجه به سویه دوم  مستقیم این تصویر مشارکت جهان ماست. درواقع زاویه

سو مصرف یا مدیریت سوء منابع آب و در سوی دیگر متأثر شدن  خواند. یک جهان خودش فرامی

-دهد تا چشمها و مناطق محروم و فرودست. انتخاب نمای باز به مخاطب این امکان را میگروه

 دگی روزمره او وجود دارد به طور کامل نظاره کند.انداز این موقعیت را که دور از زن

قرار گرفتن فرد بازنموده شده در سمت راست تصویر به عنوان عنصر فرانقش ترکیبی: 

معلوم تصویر بیانگر این است که مخاطب به این موضوع آگاه است که بخشی از نقاط کشور با 

در سمت چپ تصویر بیانگر این است آلود های آب گلبحران آب روبروست، اما قرار گرفتن دبه

که مخاطب به این موضوع باید فکر کند که مشکل بحران آب صرفاً برای بخش کشاورزی و 

ها به شرب هم واقعیتی است که مخاطب صنعت این مناطق نیست، بلکه دسترسی نداشتن آن

تصویر بر این بندی زمینه تصویر تأکید ترکیبباید به آن بیندیشد. وجود این عناصر در پیش

موضوع است. چارچوب یا قابی که تصویر در این قرار گرفته است دسترسی نداشتن بخشی از 

 محیطی تشریح کرد.توان با عدالت زیستجامعه به آب شرب است که این موضوع را می

 اقتصاد سیاسی آب

اد سیاسی آب یکی از رویکردهای کلانی که تصاویر بحران آب بر مبنای آن تعریف شده است، اقتص

زیست نیز اقتصاد سیاسی است. اشنایبرگ در کتاب  است. یکی از رویکردهای مهم در تحلیل محیط

با کمک گرفتن از اصول اقتصاد سیاسی مارکسیستی روابط بین « زیست: از مازاد تا کمیابی محیط»

کار »مفهوم زیست را ترسیم کرده است. اشنایبرگ برای تحلیل خود  رونق اقتصادی و تخریب محیط

کند. منظور وی از این اصطلاح این است که نیاز ذاتی یک سیستم را ابداع می« مستمر تولید
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کنندگان برای محصولات جدید سودآوری کند اقتصادی این است که دائماً با ایجاد تقاضای مصرف

خود  های رشد یا ظرفیت حملجایی برساند که از محدودیت  حتی تا جایی که اکوسیستم را به

ای است که بر اساس آن  کننده فراتر رود. از نظر وی کار مستمر تولید فرآیند پیچیده خود تقویت

دهد. بر واکنش نشان می محیطی حاصل از رشد اقتصادی سرمایهسیاستمداران به پیامدهای زیست

بلکه با  مثال کمبود منابع نه با پایین آوردن مصرف و نه با اتخاذ سبک زندگی متفاوت عنوان به

شود. از نظر اشنایبرگ کشمکش بین برداری بیشتر حاصل میهای جدید برای بهرهگشودن عرصه

-شود که در آن دولتزیست به یک تنش دیالکتیکی منجر می کار مستمر تولید و حفاظت از محیط

و  کننده انباشت سرمایه و رشد اقتصادیها مجبور هستند بین نقش دوگانه خود به عنوان تسهیل

 (.41-43: 2393زیست تعادل برقرار کنند )هانگین،  حفظ محیط

 
 زیست تصویر شماره پنج: اقتصاد سیاسی محیط

در این تصویر سه کامیون ترانزیتی )به عنوان نماد انتقال و صادرات فرانقش بازنمودی: 

ا توجه شود که هرکدام یک بطری آب معدنی را بار کرده و بکالاهای با ارزش مادی( دیده می

اند. زمینه این تصویر  به خط مورب موجود در مرکز تصویر به فراسوی مرزی انسانی در حرکت

نماید. عامل  خورده است که در جغرافیای ایران مفهوم مرز را تأکید میرنگ و ترک ای قهوه

 شود. به بیانی دیگر بردارسوی مرزها در تصویر دیده نمیها به سمت آنانسانی حرکت کامیون

کنشی موجود در تصویر از عاملی بیرون از تصویر و گوشه سمت چپ و پایین آن به سمت 

 هاست.کامیون
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بنا بر آنچه گفته شد فرانقش بازنمودی این تصویر در قالب ساختاری روایی )اجرایی( ارائه 

ان ها به عنوشده است. این ساختار روایی در سه بردار کنشی از فاعلی نامعلوم بر روی کامیون

هدف وجود دارد؛ بنابراین فرانقش بازنمودی تصویر روایی از نوع کنشیِ پدیده است. در این نوع 

شده به  بندی ماند. یعنی کنشگر انتقال آب بستهفرایندها هویت واقعی کنشگر مخفی باقی می

فراسوی مرزها نقشی در این فرایند دارد اما حضور فیزیکی او در تصویر حذف شده است، چیزی 

های تصویری آب نامند. وجود دالمی« حذف عامل مجهول»شناسی انتقادی آن را که در زبان

مثابه کالا ارائه کرده است، ترانزیت، و مرز در کنار مرموز و مبهم  بندی شده که آب را بهبسته

نشان دادن عامل و کنشگر تصویر چارچوب اقتصاد سیاسی را برای تصویر در سطح فرانقش 

 دهد.ها نشان میتر از دیگر چارچوبمحتملبازنمودی 

-کنندگان بازنموده و شرکتدر فرانقش تعاملی تصویر، ارتباط میان شرکتفرانقش تعاملی: 

کنندگان گذرا در سه مورد تماس چشمی و فاصله اجتماعی و نگرش چارچوب ذکر شده در 

 نماید.فرانقش بازنمودی را تثبیت می

که در این تصویر هیچ موجود انسانی یا شبه انسانی دیده  ندر تماس چشمی با توجه به ای

شود که نگاهش مستقیم به ببینده تصویر باشد شیوه خطاب این تصویر غیرمستقیم است. نمی

های ترانزیت آب بیننده در این تصویر نه مفعول نگاهی درون تصویر که فاعل نگاه به کامیون

است که « عرضه»یان هالیدی این تصویر از نوع مثابه کالا به خارج از مرزهاست. به ب به

توجه و موشکافی در معرض تفکر  کننده بازنموده )انتقال آب( را به عنوان امری قابل شرکت

این تصاویر برای برانگیختن تفکر بیننده تصویر »طور که گفته شد  دهد. همانبیننده قرار می

(. تصویر در نوع عرضه 227: 2391کرس و ون لیوون، «)در مورد یک موضوع مناسب هستند

امر مبهم موجود در فرانقش بازنمودی که فاعل آن مجهول است را در برابر چشمان مخاطب 

 قرار داده است.

کنندگان در تصویر و بیننده را فاصله اجتماعی انتخاب نما فاصله اجتماعی بین شرکت 

سو نمای  است. از یک کند. نمای انتخاب شده در این تصویر، نمایی دوگانهمشخص می

و « مرز»ها برای طرح مسأله های ترانزیت به نحوی است که بافت و محیط اطراف آنکامیون

های ترانزیت و ی کامیوننمایش داده شده است. اما از سوی دیگر تمام بدنه« ترانزیت کالا»

توان را می هاست به تصویر کشیده نشده است. این نوع نماعاملی که پشت حرکت و انتقال آن

نمای باز اما نیمه دانست که گرچه بافت موضوع را به نمایش گذاشته است اما سوژه )کنشگر و 
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همچنین پدیده در فرانقش بازنمودی( را به طور کامل نشان نداده است. این نوع فاصله 

ود های پنهان موضوع بازنماجتماعی میان سوژه و بیننده، علاوه بر دعوت به دیدن ماجرا سویه

 نماید.شده را تائید می

های  توان موردتوجه قرار داد. اولاً کامیوندر این تصویر را از دو جهت می نگرش و نقطه دید

ها تصویر کرده است که این همان تعریف زاویه مورب است. ترانزیت را از یک سوی این کامیون

بینیم قسمتی از جهان ما آنچه که می»طور که گفته شد زاویه مورب بیانگر آن است که همان

: 2391)کرس و ون لیوون، « ای با آن نداریمنیست، بلکه مربوط به دیگران است و ما رابطه

جهانی است که ورای مرزهای زندگی روزمره بیننده « مثابه کالا انتقال آب به»(. جهان مبهم 291

کننده تصویر لاست که تهیهدر جریان است. از سوی دیگر ارتفاع دوربین در تصویر، ارتفاعی از با

 خواند. ی ماجرای بازنمود شده فرامیمخاطب را به نگاهی از بالا به گستره

بندی بندی این تصویر در سه بعد ارزش اطلاعاتی، برجستگی و قابترکیبفرانقش ترکیبی: 

 روایتی یکدست و منسجم را ارائه کرده است. در بعد ارزش اطلاعاتی سه کامیون در نیمه سمت

شوند و بیننده با آن آشنایی اند که بر طبق الگو عنصر مجهول یا جدید نامیده میچپ قرار گرفته

قبلی ندارد. عنصر مجهول حاوی اطلاعات کلیدی است که بیننده باید به آن توجه ویژه کند. 

ها را تقویت همچنین کشیدگی ترکیب تصویر به سمت اشغال کل تصویر، وزن بصری کامیون

 ت.کرده اس

زمینه تصویر و رنگی کاملاً متفاوت ها از لحاظ بعد برجستگی در پیشکه کامیون علاوه بر این

اند. برجستگی در تصویر از طریق دیگری نیز ایجاد شده است. تصویر کردن با زمین تصویر شده

 کند و انبوهبار ترانزیت شده به صورت یک بطری با ابعاد بزرگ برجستگی موضوع را بیشتر می

 دهد.بندی نشان میانتقال را از طریق ترکیب

بندی تصویر است که با قرار دادن سه کند قابآنچه این فرانقش ترکیبی را تقویت می

مثابه کالا(  کل متعلق به یک فرایند )فروش آب به مثابه ها را بهجهت آن شکل در یک کامیون هم

 تصویر کرده است.
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 زیست محیطتصویر شماره شش: اقتصاد سیاسی 

در حالتی ایستا و بدون وجود برداری مبنی بر  در این تصویر، نقشه ایرانفرانقش بازنمودی: 

تغییر و حرکت و کنش تصویر شده است. اجزای تصویر نیز همین وضعیت را دارند. فرانقش 

های واجد صنعت کنندگان )استانبازنمودی تصویر در حالتی مفهومی ارائه شده است و شرکت

اند. چنین وضعیتی در تصاویر مربوط به د( در دل ساختار کلی )ایران( به یکدیگر مرتبط شدهفولا

ملت ایران به عنوان حامل کلی و -جا مرزهای دولتفرایندهای مفهومی تحلیلی است که در این

شوند. های مختلف دارای صنعت فولاد به عنوان ویژگی ملکی حامل، یا جزء دیده می استان

های فولاد است که در برخی از نقاط نقشه یدی حامل )ایران( در این تصویر کارخانهویژگی کل

 شوند.دیده می

-طور که ویژگی تصاویری با ساختاری تحلیلی است این تصویر نیز از دیدگاهی طبیعت همان

ل تنها های ملکی حامگونه تصاویر از میان ویژگیگرایانه ابعاد واقعی بسیار کمی دارد، چراکه در این

شوند. در این تصویر ویژگی کلیدی و مؤلفه هایی که نقشی بسیار کلیدی دارند نمایش داده میآن
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استفاده حداقلی »های یک واحد ملی است. اصلی بازنمود شده میزان کارخانجات فولاد در زیربخش

ی روشن های ترکیباز رنگ و سایه و همچنین تضادهای رنگی بسیار نامحسوس و استفاده از رنگ

های اجتماعی اقتصادی گوناگون شرایط اقلیمی مختلف و که به طور مرسوم برای نشان دادن گروه

های مفهومی  های ساختار( از دیگر ویژگی2391:262لیوون،کرس و ون«)شودغیره استفاده می

لب های مختلف اقلیمی جبندیشود و توجه را به بخشتحلیلی است که در این تصویر هم دیده می

های ملکی حامل دارای عناوین مشخص هستند. در ها نیز به عنوان ویژگیتک استانکند. تکمی

گوشه سمت چپ و پایین تصویر، قلک به عنوان نماد مسائل مالی در کنار کلمه معما وجود دارد که 

دهد در پس این نظام تقسیم کند و نشان میکل این ساختار مفهومی تحلیلی بدان ارجاع می

 نایع در سطح ملی، امری اقتصادی به صورتی مبهم در جریان است.ص

 فرانقش تعاملی

کنندگان گذرا در سه کنندگان بازنموده و شرکتدر فرانقش تعاملی تصویر، ارتباط میان شرکت

مورد تماس چشمی و فاصله اجتماعی و نگرش چارچوب ذکر شده در فرانقش بازنمودی را 

 نماید.تثبیت می

ماس چشمی شیوه خطاب در این تصویر شیوه غیرمستقیم است و بیننده به عنوان از لحاظ ت

فاعل نگاه در این تصویر به تفکر در موضوع عرضه شده فراخوانده شده است. در واقع در این 

 تصویر با حذف سوژه انسانی، بیننده است که باید به اصل موضوع توجه کند.

با ارائه یک نمای متوسط کلیت مرز ملی را در  نمای تصویر نیز به لحاظ فاصله اجتماعی

مقابل دیدگاه بیننده قرار داده و از سوی دیگر بافت اطراف را از آن حذف کرده و موضوع را در 

سطحی ملی بسته است. چنین قابی بیننده را به عنوان ناظری که نه به صورت نزدیک با موضوع 

 نظر گرفته است.در تماس است و نه با آن انفکاک کامل دارد در 

آنچه درباره فاصله اجتماعی و نمای تصویر گفته شد درباره نگرش و زاویه دید نیز صادق 

بیننده را در وضعیتی  2شودها دیده میاست و تصویر با زاویه دوربین مستقیم که عموماً در نقشه

تقیم این تصویر نشان دهد. زاویه مسمی غیر دراماتیزه و برابر، در مقابل مفهوم بازنموده شده قرار

بینیم بخشی از جهان ما است، یعنی چیزی که باید با آن همراه دهد آنچه که در تصویر میمی

                                                           
شوند که در بسیاری از این موارد انتخاب چنین ها با زاویه دوربین مورب و از بالا نمایش داده می . گاه نیز نقشه2

 گیرد. صورت میزاویه و ارتفاعی در جهت نشان دادن بافت اطراف و یا ایجاد حرکت در تصویر )یا القای حرکت( 
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شویم و با آن رابطه داریم. زاویه مستقیم تصویر نیز بیانگر این است که این جایابی نامناسب 

و از این مشکل با  کارخانجات فولاد در کشور و تبعات آن بخشی از جهان اجتماعی بیننده است

 بیننده تصویر نیز ارتباط دارد و بخشی از زندگی اوست.

 فرانقش ترکیبی

در این « عنصر آرمانی»در بالای صفحه به عنوان « کارخانجات فولاد ایران»وجود عبارت 

ساز بحران  تصویر مخاطب را به توجه به این مقوله اصلی و تفکر در آن به عنوان عوامل زمینه

در سمت چپ، به « معمای آب»کند. در مقابل تصویر قلک و عبارت ان جلب میآب در ایر

گوید جایابی قرار گرفته است. این عنصر کلیدی به مخاطب می« عنصر مجهول»عنوان 

خشک در اثر مسائل مالی در سطح های خشک و نیمهبر فولاد در استاننامناسب صنعت آب

های ملکی بازنموده شده را تحت حامل  ویژگی بندی تصویر در حالت نقشه،ملی است. قاب

 آورد.واحدی به نام ایران جمع می

 محیطی امنیت زیست

زیست های روزافزون متمرکز بر امنیت جهانی بایستی تمامی تأثیرات واقعی وخامت محیطتلاش

جهانی را تشخیص دهد که مشخصه آن کاهش منابع طبیعی در سراسر دنیا نظیر جنوب است. 

برداری شوند، ازحد بهره زیست جهانی بیشتر شده و منابع طبیعی بیشکه وخامت محیط هرچقدر

پردازان جدید امنیت، مسائلی (. نظریه617: 2393شود )هینز، تر تبدیل می جهان به مکانی ناامن

مانند گرم شدن کره زمین، سوراخ شدن لایه ازون و دیگر ابعاد تغییرات اقلیمی را به عنوان 

خوبی در  (. این مسئله به239: 2397اند )مصلی نژاد، جدید آینده بشریت معرفی کرده تهدیدات

رویکرد مکتب کپنهاگ در مطالعات مربوط به امنیت خود را نمایان ساخته است. شرایط جهان 

-امنیت زیست»ای پیش رفته است که باری بوزان از متفکران اصلی مکتب کپنهاگ  گونه به

(. اولین نشانه 41: 2397یکی از ابعاد امنیت ملی مطرح کرده است )بوزان، را به عنوان « محیطی

های استفاده از منابع طبیعی دانست )مصلی نژاد، توان محدودیتمحیطی را میتهدیدات زیست

2397 :242.) 
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 محیطی: امنیت زیست7تصویر شماره 

در حال حمل مقدار زده و متعجب  ای وحشتدر تصویر دختری با چهرهمعنای بازنمودی: 

های مرموز و مترصد خطر او را در این انتقال آب اندکی آب است و سربازان با حالت چهره

کنند. چنین ساختار روایی در این تصویر ساختاری کنشی است که در آن برداری از همراهی می

تار گردد. ساخکنشگران )دختر با همراهی دسته سربازان( منشعب شده و هدف )آب( حمل می

مشارکین بازنموده « حمل آب از مبدأ به مقصد»روایی تصویر از نوع کنشی است چراکه عمل 

تصویر را به هم مرتبط کرده است. ساختار روایی از لحاظ گذرا یا ناگذرا بودن نیز گذرا است 

حال  کند و درعینچراکه کنشگر تصویر از خود حرکتی ندارد، اما با انتقال آب آن را جابجا می

های تهدیدات کند. اولین نشانه حتمال جنگ در اثر درگیری نیروهایی با سربازان را تداعی میا

های  توان در کمبود منابع دید که وجود ظرفمحیطی را می امنیتی حاصل از مسائل زیست

زمینه این  دهد. در پسحمل است چنین کمبودی را نشان می کوچک آب که توسط دختری قابل
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شود. در کنار ای به نشانه زندگی مدرن و شهری دیده میهای بلندمرتبهها و برجتصویر ساختمان

دهنده وضعیت آلوده هوا در شهرهای شود که نشاناین بافت شهری در چند نقطه دود دیده می

تواند به جنگ صنعتی و مدرن است. اما موضوع و سوژه اصلی این تصویر کمبود آب است که می

سالی در این بافت  آبی و خشکرنگ تصویر هم خود بیانگر موضوع کم ای هوهمنتهی شود. زمینه ق

 شهری است.

کننده آب( با خطاب مستقیم و  کننده بازنموده )دختر حملچهره شرکتمعنای تعاملی: 

ای تخیلی کننده گذرا از او تقاضای توجه به وضعیت کرده و با بیننده وارد رابطهنگاه به شرکت

-زده و تعجب خود بیننده را در رعب حاصل از بی ی که در آن با نگاه وحشتاشود. رابطهمی

زند. فاعل این نگاه بیننده است که باید امنیتی کمبود منابع آب شریک کرده و به او نهیب می

 ترس حاصل از این تصویر را دریافت کند و در آن شریک شود.

کنندگان گذرا این تصویر در نمای تکنندگان بازنموده و شرکبه لحاظ فاصله اجتماعی شرکت

ای غیرشخصی با بازنمودگان حال که بیننده را در رابطه باز ارائه شده است. چنین نمایی درعین

 دهد.انداز ماجرا قرار میدهد، او را در معرض کلیت و چشمقرار می

سطح مشارکین  نقطه دید و نگرش در این تصویر به صورتی است که زاویه دوربین هم

حال ارتفاع نسبتاً بالای دوربین دختر  دهد اما درعینبازنموده را در دنیای مشارکین گذرا قرار می

کننده مقابل چشم آمیز و نگرانکننده را در موضع ضعف و موقعیتی مخاطرهو سربازان همراهی

 دهد.مشارکین گذرا قرار می

ویر بیانگر اهمیت و قرار گرفتن یک زن با دو سطل آب در مرکز تصمعنای ترکیبی: 

ی بازنموده )ایران( است. چهار سرباز اسلحه به دست در برجستگی موضوع آب در جامعه

چهارگوشه تصویر )بالا/ پایین و چپ/راست( نیز احاطه تصویر با موضوع خطر محتمل را تشدید 

تصویر و در  زمینهکند. قرار گرفتن نمایی از یک شهر به همراه دود )نماد آلودگی هوا( در پسمی

دهد و مخاطب را به بندی تصویر قرار میقسمت بالای تصویر آن را در موقعیت آرمانی ترکیب

ناپذیری برای تواند تبعات جبران توجهی به آن می آبی که بیمحیطی عامل کممعضلات زیست

اهای که میان آن ناپایداری موجود در مرکز تصویر و بن دهد؛ اینانسان داشته باشد توجه می

رنگ تصویر  ای های آب و زمینه قهوه ای علّی وجود داشته باشد. سطلتواند رابطهشهری بالا می

این تصویر هستند که هر دو نشانه اهمیت « عناصر برجسته»لیوون طبق الگوی کرس و ون

توان در آن قرار داد، یک حالت امنیتی موضوع آب هستند. چارچوب یا قابی که این تصویر را می
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انتقال یک کالای مهم است )چهار سرباز در چهار طرف کنشگر اصلی و برای انتقال دو سطل  و

آب( توجه جدی به تبعات بحران آب و به طور خاص جنگ آب به عنوان موضوع کلیدی این 

 عرصه است.

 
 محیطی : امنیت زیست8تصویر شماره 

سازی شده و همراه با در این تصویر پلیس ضد شورش در طرحی سادهفرانقش بازنمودی: 

تجهیزات مربوط به پلیس ضد شورش همچون باتوم به سمت جمعی طغیانگر که ریشه در زمین 

پاشد. در این کنش تصویری برداری از دیده و خشک هستند، آب میداشته و برآمده از زمینی تف

صویر کننده کنشگر به سمت نیمه چپ تسمت راست تصویر )پلیس ضد شورش( به عنوان شرکت

کنندگان( به عنوان هدف در جریان است؛ بنابراین تصویر در حالت کنشی گذرا روایت )طغیان

شده است. اما از سوی دیگر برداری نیز در سمت مقابل وجود دارد و طغیان کنندگان با حرکت 

کنندگان که هویتی ترکیبی دهند. در این فضا طغیانسوی پلیس ضد شورش به آنان پاسخ می به

اند، پذیرند و به سوی آن دهان باز کردهدارند شلیک پلیس را با آغوش باز می طبیعت و انساناز 

نمایی آخرالزمانی و گروتسک از پذیرفتن بار اعتراض و طغیان، و در مقابل آن تنبیه. در این 
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کنش روایی گذرای دوسویه، واسط میان هر دو بردار آب است. آبی که با رنگی متمایز تصویر 

گردد. فضایی که آب هم دلیل تضاد و درگیری ه و این زد و خورد دوسویه بدان منتسب میشد

زمان  کنندگان به طور هماست و هم راه حل آن. تصویر با استفاده از هویت ترکیبی اعتراض

 محیطی را در دو حیطه طبیعت و زندگی انسانی بازنمایی کرده است.ناامنی زیست

اند و تصویر بازنموده در این تصویر چشم در چشم یکدیگر دوخته: مشارکین فرانقش تعاملی

کننده گذرا را به تماشای صحنه ستیزه مشارکین بازنموده دعوت  با خطاب غیرمستقیم شرکت

های نبرد کلاسیک های صحنهدر این تصویر بیننده را به جهان نقاشی« عرضه»کند. حالت می

ذرا و بازنمودی در این تصویر با نمای باز تعریف شده کننده گ برد. فاصله اجتماعی مشارکتمی

کننده گذرای خارج از میدان است. این نما در جهت تصویر کردن صحنه نبرد برای مشارکت

انتخاب شده است. زاویه دید مخاطب نیز در این تصویر از زاویه چشم سربالا و ارتفاع پایین 

ویژه که با  خشن بزرگ قرار داده است. به مخاطب را کاملاً در موضع ضعف و هراس از نبردی

 نوعی در سمت معترضان تشنه قرار گرفته است. انتخاب نگرش و زاویه دید مورب مخاطب به

بندی کاملاً مبتنی بر وضعیت تخاصم بندی این تصویر یک ترکیبترکیبفرانقش ترکیبی: 

مساوی صحنه ارزش است. تصویر به دونیمه مثلثی تقسیم شده و دو سوی جبهه با اشغال 

لیوون آنچه در مرکز تصویر همه بر اساس الگوی کرس و ون اطلاعاتی برابری را دارا هستند. بااین

-گیرند عناصر حاشیهگیرد عنصر مرکزی تصویر است و بقیه عناصر که گرداگرد آن را میقرار می

نصر مرکزی در این آید. عحساب می ای هستند. عنصر مرکزی هسته اطلاعاتی پیام مورد نظر به

چنان در قالب یک کل عرضه شده است که اجزا همگی در بندی آنتصویر آب است. این نوع قاب

اند و به لحاظ بصری واحد اطلاعاتی خدمت کنش بازنموده شده )تخاصم و منازعه( قرار گرفته

 اند.مستقلی را تشکیل داده

 گیری نتیجه

محیطی متعدد داخلی نیز محیطی با مسائل زیستستجامعه ایران علاوه بر موضوعات جهانی زی

ای خاورمیانه و نیاز شدید کند. حال اگر این وضعیت را در کنار شرایط منطقهوپنجه نرم می دست

ای چندبعدی و پیچیده مواجهیم. کشور به رشد اقتصاد قرار دهیم متوجه خواهیم شد که با پدیده

که با زندگی روزمره افراد مرتبط شهرها به دلیل این کلاناما بحران آب، ریزگردها و آلودگی هوای 

محیطی را به اولویت جامعه و  اند، مسائل زیستاند و نتوانستههستند، شرایط را تغییر داده
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های های اجتماعی و خصوصاً رسانهسیاستمداران بدل کنند. در این میان نباید نقش رسانه

جمعی با تعریف مشکل، تفسیر علی، ارزیابی اخلاقی و  تباطهای اراجتماعی را نادیده گرفت. رسانه

ای ها را به کنشگری در هر حوزهتوانند افراد جامعه را تحت تأثیر قرار دهند و آن حل می ارائه راه

هاست که نحوه  های ارائه پیام، توسط رسانهبندی یعنی شیوهسوق دهند. به عبارتی چارچوب

-های ارتباطات، ارتباطات زیستمانند تمام شکلکند. می برخورد و تفسیر مسائل را مشخص

گیرد. اگر دانشمندان، محققان و شهروندان سازی قرار میمحیطی نیز در معرض چارچوب

ها نیاز به خوبی انجام دهند، آن محیطی را به بخواهند ارزیابی و یا مشارکت در مباحث زیست

دیگر عموم  عبارتی جتماعی و سیاسی دارند... بهها به عنوان یک فرآیند شناختی، ادرک چارچوب

 ها هستند.محیطی متکی به چارچوبجامعه برای درک مسائل پیچیده زیست

شوند و مخاطبان های اجتماعی هر روز قدرتمندتر از قبل میای کشور، رسانهدر فضای رسانه

که عمومیت پیدا کرده و هایی رساندهند. یکی از پیامو کاربران بیشتری را به خود اختصاص می

زیست و کنشگران  نگاران محیطگیر موبایلی بدل شده تلگرام است که روزنامهترین پیامبه محبوب

 این حوزه را بر آن داشته است تا از این فضا برای برساخت مسئله آب استفاده نمایند.

طور  محیطی شرایطی لازم است که در مباحث نظری بهبرای برساخت یک مسئله زیست

مفصل به آن پرداخته شد و تأکید کردیم که استفاده از نمادها و تصاویر یکی از این شرایط است 

شود. به عبارتی تصاویر روز بر اهمیت آن افزوده می های فرهنگ مدرن، روزبهکه با توجه به ویژگی

محیطی  محیطی موجب جلب توجه افراد به مسائل زیستسازی مباحث زیستتوانند با سادهمی

توانند توجه صرف فروکاست؛ چراکه تصاویر می شوند. اگرچه نباید کارکرد تصاویر را به جلب

 محیطی باشندابزاری مناسب برای پردازش اطلاعات و حتی برساخت موضوعات پیچیده زیست

دهد های نمونه تحقیق با الگوی کرس و ون لیوون نشان میتحلیل تصاویر موجود در کانال

اویر در فرانقش تعاملی بیشتر از ساختارهای مفهومی استفاده شده است تا ساختارهای در این تص

روایی که این امر با توجه به مخاطبان این تصویر امری صحیح و مناسب بوده است. در فرانقش 

سطح چشم استفاده شده است این زاویه به  تعاملی نیز بیشتر از زاویه مستقیم دوربین و هم

کند که بحران آب بخشی از جهان اجتماعی بیننده تصویر است و بیننده با آن مخاطب القا می

ناآشنا نیست. در بیشتر تصاویر نیز از رویکرد عرضه استفاده شده است تا تقاضا؛ منظور این است 

که تصاویر بیشتر هدفشان برانگیختن تفکر مخاطب برای فکر کردن به بحران آب بوده است، 

از رویکرد تقاضا استفاده شده است و از احساسات مخاطب استفاده شده  اگرچه در مواردی هم
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های  است تا با افراد بازنموده در تصویر برای کاهش مصرف آب همراهی نماید. طبق مؤلفه

گونه القا توان گفت بر اساس عناصر معلوم و مجهول در تصاویر به مخاطب اینفرانقش ترکیبی می

گونه به مخاطب خاطب امری آشناست. البته در تصاویری هم اینشود که بحران آب برای ممی

محیطی برای مخاطب امری آشنا توجهی دولت و سیاستمداران و مسائل زیستشود که بیالقا می

و البته قابل نقد است. در بیشتر تصاویر از ساختار عناصر مرکزگرا برای بیان مفاهیم مدنظر 

 استفاده شده است.

زیست گرایی، اقتصاد  موضوع بحران آب را در چهار چارچوب عمده محیطهمچنین کنشگران 

 اند. محیطی تعریف کردهمحیطی و عدالت زیستسیاسی آب، امنیت زیست

گرایی صرف مدیریت بهتر در استفاده از منابع طبیعی راهکار  بوم بر اساس چارچوب زیست

نیادی در مورد رابطه انسان و های ب مناسبی برای وضعیت موجود نیست، بلکه باید دگرگونی

های  طبیعت به وجود آید، تا بتوان بر مشکلات موجود غلبه کرد. در فضای تصویرها هم چارچوب

اند، به عبارتی بحث توسعه پایدار در فضای  زیست گرایی پرداخته کلان بحران آب به بحث محیط

برداری بهتر یعت برای بهرهگرایی یعنی مدیریت رابطه انسان و طبزیستتصاویر در قالب محیط

انسان مورد استفاده قرار گرفته است. در این تصاویر بیشتر از مفهوم عرضه استفاده شده است، به 

خواند، از لحاظ ساختار هم  این معنا که مخاطب را به تفکر در مورد عناصر بازنمودی تصویر فرامی

کننده خصلت ترکیبی  این تقویتتصاویر دارای ساختاری ثابت و محکم و پایدار هستند، که 

های زندگی شهری و هم  تصاویر است. در تصاویر برای بیان گستردگی بحران آب هم از المان

 های زندگی روستایی استفاده شده است. المان

زیست و حفظ طبیعت در  های محیط زیستی که محیط ها و گفتمان برخلاف دیگر چارچوب

زیست واسطه یا ابزاری برای مطرح  محیطی محیط دالت زیستکانون آنها قرار دارد در گفتمان ع

های  زیست علیه اقلیت واسطه محیط شود که به هایی می های اجتماعی و ظلم کردن نابرابری

گردد، بنابراین موضوع و محوریت بحث در اینجا نژادی، قومی و طبقات پایین اعمال می

زیست و مسائل نابرابری به همدیگر مرتبط  های اجتماعی است؛ به این معنا که محیط نابرابری

های اجتماعی پرداخت. با توجه به  توان به تحلیل نابرابری زیست می هستند و از خلال محیط

های جریان اصلی برای مطالبه گری در حوزه  های اجتماعی و نسبت آنها با رسانه فضای رسانه

عبارتی ارتباط گران از مسائل ها این بحث بسیار موردتوجه قرار گرفته است، به  اقلیت

اند و در این  های اجتماعی جامعه ایران استفاده کرده محیطی برای مطرح کردن نابرابری زیست
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هایی که  شود. تصاویر با استفاده از المان حالت خود بحث بحران آب در زمینه عدالت مطرح می

به اند.  اعی را مطرح کردهکنند، بحث عدالت اجتم های قومی و زبانی را نمایندگی می اقلیت

عبارتی در تصاویر فرانقش بازنمودی )یعنی افراد بازنموده شده در تصویر که نمادهای اقلیت بودن 

دهد و با برجسته های اجتماعی پیوند میمحیطی را با نابرابریرا به همراه دارند( شرایط زیست

توزیع اجتماعی نابرابر تصویر به  ها به شرایط ایجاد شده در محیطکردن نگاه منفعلانه اقلیت

 ها و سودهای محیط زیستی اشاره شده است.زحمت

اند و  های جریان اصلی به موضوعات اقتصاد سیاسی آب ورود نکرده در اغلب مواقع رسانه

های اجتماعی  پردازند؛ اما در رسانه بیشتر بر مبنای توسعه پایدار به تحلیل بحران آب می

های متفاوتی از دلایل بحران آب  محیطی با مطرح کردن جنبهشگران زیستنگاران و کن روزنامه

اند. در فضای تصاویر نیز چارچوب مخاطب را نسبت به اهمیت اقتصاد سیاسی آب آگاه کرده

اقتصاد سیاسی بحران آب موردتوجه قرار گرفته است، در تصاویر با استفاده مجهول کردن فاعل 

های تشخیصی را اقتصاد سیاسی  نوان کالا زمینه تعریف چارچوبامر بازنمودی و فروش آب به ع

های انتقال آب، سدسازی، تلاش  بین الملل تعریف کرده است. به این معنا که آنها بعد مالی پروژه

نفعان برای افزایش  ها و تلاش برخی از ذیهای بطری، جایابی نامناسب کارخانه برای ترویج آب

های جریان رسمی همواره بحث افزایش تولید و در فضای رسانه اند.قیمت آب را مطرح کرده

صادرات به عنوان شاخص موفقیت اقتصادی برای کشور موردتوجه قرار گرفته است، اما در 

یافته  های اجتماعی بحث افزایش تولید فولاد در کشور در مقایسه با سایر کشورهای توسعه رسانه

رای دلایل بحران آب مطرح شده است موضوع را از مطرح شده است، به عبارتی روایتی که ب

نیافته یا  سطح ملی به سطح فراملی انتقال داده و دلایل بحران آب در کشورهای توسعه

 توسعه را با رویکرد مارکسیستی اقتصاد سیاسی مطرح کرده است. درحال

ی که های کلانمحیطی به عنوان یکی از چارچوبو در آخر در این تصاویر امنیت زیست

توانایی تشخیص و تجویز دلایل بحران آب را دارد موردتوجه قرار گرفته است. امنیت 

هایی مانند ایجاد جنگ بر سر آب )به خاطر افتاد بعد داخلی امنیت  محیطی با زیر مقوله زیست

ملی( و کاهش تولید مواد غذایی )افزایش وابستگی به کشورهای دیگر و به خاطر افتادن بعد 

نیت ملی( به عنوان تبعات بحران آب برای به خطر انداختن امنیت ملی موردتوجه قرار خارجی ام

 گرفته است.
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