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 چکیده

که مبنای مقايسه و ارزيابی رفتار و نگرر  کرن    هايی  روهمرجع به عنوان افراد و گهای  بررسی گروه 

بیستم در علوم اجتماعی به ويرهه جامهره شناسری و    سده اول ی  گیرند، از نیمه می گران اجتماعی قرار

فکرری و  هرای   در جهرت گیرری  هرا   گروهافراد و روانشناسی اجتماعی مورد توجه قرار گرفته است. اين 
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بنابر اين، در اين تحقیق هدف بررسی عوامر   هستند. تر  وتهیین کنندهتر  کنند؛ مهم می پذيری را طی
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 بیان مسئله

های  نق  کنند. می ايفا اجتماعیهای  عام  زندگی در اساسی نقشی مرجعهای  گروه و اشخاص

 زندگی در مرجعهای  گروه و اشخاص مهمهای  نق  جمله از توانند می تربیتی و منزلتی، هويتی،

 و فرد اجتماعی منزلت به تواند می زندگی در گروه يا فرد قراردهی الگو. شوند محسوب اجتماعی

 اثر وی کن  و انديشیدن کردن، احساجی  نحوه در همچنین و بگذارد تأثیر او هويتی ويهگی

 زندگی از مهم بخشی مرجع،های  گروه و اشخاص نتیجه، کند. در ايفا کنترلی وکننده  هدايت

 .ايند می شمار به جتماعیا

که مبنای مقايسه و ارزيابی رفتار و هايی  مرجع به عنوان افراد و گروههای  بررسی گروه

اول سده بیستم در علوم اجتماعی به ويهه ی  گیرند، از نیمه می نگر  کن  گران اجتماعی قرار

در جهت ها  جامهه شناسی و روانشناسی اجتماعی مورد توجه قرار گرفته است. اين گروه

دارند و به ويهه برای جوانان و نوجوانانی که ای  کننده فکری و رفتار افراد، تأثیر تهیینهای  گیری

 (.1383هستند  هاشمی، تر  وتهیین کنندهتر  کنند؛ مهم می دوران حساج جامهه پذيری را طی

ور عمده خود را به دلاي  مختلف  نمیر نیاز به احترام، ابرو و فشار هنجاری( به طها  انسان

کنند. در  می مقايسه و ارزيابی -يا حتی گاهی نامهم-از ديگرانِ مهم ای  با عدههايی  در زمینه

ديگر را به عنوان يک قال  های  و استانداردهای افراد يا گروهها  اين فرايند، انسان، ارز 

امند. به ديگر سخن، ن می مرجعهای  گیرد. در اين صورم ان افراد را گروه می و مرجعای  مقايسه

 گروه مرجع گروهی است که افراد، خود را با ان مقايسه و با استانداردهای ان، خود را ارزيابی

(. در حقیقت ما همواره خودمان، اعمالمان، ظواهرمان، ارز   1378کنند  رفیع پور،  می

به ها  ين ارزيابیکنیم و در ا می مان و غیره را ارزيابی زندگیهای  هايمان، ارزوهايمان، شیوه

کنیم. اين گروه ممکن است گروهی باشد که در ان هموندی  می مهیارهای يک گروه رجوع

داريم مانند خانواده يا گروه همسالان و نیز ممکن است گروهی باشد که عملاً هموند ان نباشیم 

 (.152: 1372 رابرتسون،

هه را دستخو  تغییرام بزرگ و ی اخیر بسیار سريع بوده و جام اثرام مدرنیته در چند دهه

جدی کرده است. اين تحولام، تحت تأثیر عوام  مختلف درونی و بیرونی از قبی  رشد جمهیت، 

ی شهرنشینی، گستر  ارتباطام اجتماعی و افزاي  چشمگیر  های گسترده و توسهه مهاجرم

های مختلف، از  ههای جمهی داخلی وخارجی و ... شرايط اجتماعی جديدی برای گرو فهالیت رسانه

های اقتصادی و اجتماعی  جمله جمهیت جوان جامهه فراهم اورده است. اين تحولام و دگرگونی
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نیز خود زمینه ساز تغییرام مهمی در میان اقشار جوان بوده تا جايی که صحبت از جهانی شدن 

يگر تنها دهد نهاد خانواده مانند گذشته د فرهنگ جوانان شده است. مطالهام پیشین نشان می

گروه مرجع نیست و ديگر نق  منحصر به فرد را در امر جامهه پذيری جوانان ندارد. دسترسی 

ها بی  از والدين شده است. پدر ديگر تنها مرجع قدرم نیست  فرزندان به اطلاعام و دانسته

ده های جديد برای جوانان، زندگی درون خانوا ها و شیوه (، اهمیت خرده فرهنگ 1387 مهیدفر، 

(، نس  جوان ديگر چندان خود را در چارچوب  1382را به چال  کشیده است  سهیدی، 

های مرجع جديد و الگوهای جديد زندگی  هنجارهای گذشتگان تهريف نمی کند و به دنبال گروه

برای خود است، تا جايی که در جامهه میان جوانان و بزرگسالان شاهد کمترين اتفاق نمر در 

ی گذران اوقام  عمومی نمیر مهاشرم قب  از ازدواج، ازدواج با خويشاوندان، نحوهی فرهنگ  زمینه

حتی کنترل سنتی نهادها بر اخبار  (1391فراغت و رفتارهای مذهبی هستیم  عبدی و گودرزی، 

های مراجع  . حتی در برخی از زمینه(2022هم ديگر برداشته شده است  سبزعلی و ديگران، 

رخ  جوانان از روحانیت به سوی اقشار ديگری نمیر استادان دانشگاه، هنجاری جامهه، شاهد چ

(. 1383های مرجع غیرخودی هستیم  ازاد ارمکی و غفاری،  ها و ساير گروه ورزشکاران، هنرپیشه

 يافتهگستر  و ايجاد شده جهانی ایرسانه-فرهنگی تغیرام اثر بر که مرجع هایگروه اين از يکی

 شهرم اين و انديافته شهرم که شودمی اطلاق اشخاصی به که سلبريتی .دهستن ها سلبريتی .است

 و خاص مهارتی اکتساب از انکه از بی  که شهرتی .دارد مستقیمی ارتباط هارسانه توجه به

 و تجاری هایشرکت و تبلیغام ارتباط جمهی، هایرسانه توجه با باشد برخاسته منحصربه فرد

 یدهندهنشان شهرم فرهنگ روی بر گرفته صورم مطالهام .است گره خورده سرگرمی صنهت

 در نوجوانان که است دوره همین در .است نوجوانی و جوانی یدوره در گروه اين یگسترده تأثیرام

 تأثیر تحت است ممکن خود زندگی هويتی هایخصیصه در و دارند قرار ثانويه پذيریجامهه مرحله

 گیرند. قرار سلبريتها خصوصبه و هانهرسا طريق از شدهارائه الگوهای

 و ارتباطی کن  برای برابر امکانی مجازی اجتماعیهای  شبکه فزاينده رشد ايران جامهه در

 را تهاملند ارتباطی در ابزارهای با نوعی به که ها سلبريتی ويهه به جامهه افراد همه ورزی انديشه

 با سو يک از, ظهور نو اجتماعی پديده اين اماطلاع بالای وسرعت حجم واقع است در فراهم کرده

 بهتر وشناخت درک فراگیرو اجتماعی گفتگوی به منجر میتواند روشنفکران جريان سازی

 سیاسی فرهنگی اجتماعیهای  عرصه در توسهه به رسیدن برای  جامهه به نسبت کنشگران

 ساختار بودنای  ودهت به توجه با ها سلبريتی پیشتازی ديگر با سوی از و گردد واقتصادی
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 نگرانه سطحیهای  ونگر  پوپولیستی افکار ترويج به که دارد وجود امکان اين مجازیی  ها شبکه

داشت. اين مقاله با اين رويکرد به  خواهد به دنبال را نامطلوبی پیامدهای طبیهتا که شود منجر

 .پردازد ها می فرهنگی موثر بر میزان مرجهیت سلیبريتی–بررسی عوام  اجتماعی 

يک تصوير ديداری از يک بازيگر زيبای « سلبريتی»برای بیشتر مردم، توجه صِرف به واژه 

رود. يا  اورد که احتمالا در مراسم اسکار خرامان روی فر  قرمز راه می هالیوودی را به ذهن می

کنید که روی صحنه به صورم زنده برای هزاران  احتمالا شما به يک خواننده پاپ فکر می

کنید. کسان ديگری هستند  رقصند فکر می هوادار شورمندی که سر پا ايستاده و با ترانه او می

های همگانی با شهرم جهانی ببینند که مث  رئیس جمهور  ها را چهره که ممکن است سلبريتی

پیشین امريکا باراک اوباما به دلی  داشتن جايگاه اجتماعی شان قدرتمند هستند. فارغ از همه 

ای سنتی يا میراثی سینما، تلويزيون، راديو، موسیقی يا چاپ، تماي   ها، ما در صنايع رسانه اين

داشتیم تا ايده شهرم را به يک دستاورد، هو  يا موقهیت پیوند بزنیم. اما سلبريتی بودن به 

دلی  مشهور بودن يا نامدار بودن همیشه به اين منابع عقلانی يا عینی متص  نیست  ابیدين، 

جدی و عمیق های  ( و بنابراين فهم و برنامه ريزی فرهنگ شهرم نیازمند انجام پهوه 1398

کنندگان  در اين باره است. در عصر تغییرام فرازمینی در پخ  تلويزيونی و راديويی، مصرف

ازاين محرمانه  های خصوصی ستارگان فیلم و موسیقی که تا پی  کاملاً با زير نمر داشتن زندگی

بینی کند که چگونه فشردگی  توانست پی  اند. کمتر کسی می شد، خو گرفته می نگه داشته

ای ايجاد شد، خواهد توانست به افراد کمک کند  های رسانه زمان و فضا که در نتیجه تکنولوژی

ذره ثبت کنند.  به تنها ديگران را زير نمر داشته باشند؛ بلکه همچنین تمام جزئیام را ذره تا نه

جای جهان، ها باعث ايجاد ظرفیت انتقال میزان زيادی از اطلاعام در همه سانهشدن ر جهانی

تر از  صورم انی شد. منمور از اطلاعام، اخبار، سرگرمی و احتمالا مهم صورم سريع، بلکه به بهنه

 همه، تبلیغ است.

. ها بودند کننده، ابزارهايی برای توسهه جهانی رسانه های دريافت ها يا انتن ماهواره

ای با تبدي  جهان به يک شبکه ناپیدای ارتباطی توانستند اطلاعام را از  کنندگان ماهواره پخ 

ای هیچ  های تلويزيونی ماهواره جا بفرستند. شرکت ماهواره ارسال کنند و انها را عملاً به همه

ی شناسند. چنین واقهیتی عملاً به مهنای اين است که هر کس رسمیت نمی ای را به مرز ملی

مهنای اين بود که اندازه  شود. همچنین، اين واقهیت به می روی زمین بخشی از يک بازار بزرگ

انجامید و  افزاي  کنترل بر منابع اقتصادی و نهادی میکرد و به ها رشد می و قدرم شرکت
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ها، باورها و  يافته برای شک  دادن به نگر  تر از ان، به يک ظرفیت افزاي  خیلی مهم

های  (. بنابراين، کاملا طبیهی است که شیوه1396شد  کشمور،  عمومی منتهی می های ارز 

شدند ديگر کارامدی  می مطالهه مرجهیت و اقتدار به روشی که سه دهه پی  در ايران مطالهه

پیچیده تری هست. افزون بر ان، با های   بسنده( ندارند و برای مطالهه شهرم نیاز به شیوه

های  رسد در سال می شدن رسانه ها، به نمرتر  فول نهاد دين و جهانیتقويت فرهنگ شهرم، ا

های  اينده فرهنگ شهرم در ايران تقويت خواهد شد و به همین دلی  لازم است که پهوه 

جدی تری در اين عرصه انجام شود. همانطور که در بخ  پشینه پهوه  خواهید ديد، تا کنون 

ابهاد مختلف ان در جامهه ايران انجام نشده است. هیچ پهوه  سراسری روی فرهنگ شهرم و 

پهوه  حاضر اين وظیفه را به عهده گرفته است، اما پی  از ان، اجازه بدهید مروری بر 

 انجام شده داشته باشیم. های  پهوه 

 پیشینه پژوهش

ی، قاسم در ايران زياد نیست  برای نمونه نگاه کنید به شاهها  تهداد مطالهام روی سلبريتی

اخیر به اهمیت اين های  ( با اين حال، شماری از پهوهشگران در سال2021و  2020، 2019

 بررسی( با 1395حوزه واقف شده و مطالهام خوبی روی ان انجام داده اند. حق پناه  

 مدارج اموزاندان  بر روی اموزاندان  مرجع گروههای بر ها سلبريتی تأثیر شناختی جامهه

دهد است. نتايج تحقیق او نشان میانجام داده )مفید و ماهر تبیان،(تهران  2 متوسطه

اند و در حوزه هنجارهای اموزان مطرح شدهعنوان گروه مرجع هنجاری برای دان ها به سلبريتی

ای چندانی ندارند. تحلی  رفتاری و سبک زندگی اثرگذاری بیشتری دارند اما کارکرد مقايسه

ها دست به  گرانه در تأثیرپذيری از سلبريتیصورم گزين خاطبان بهدهد مها نشان میمصاحبه

های مرجع عضويتی همچون خانواده و مدرسه در ارتباط با انتخاب زده و نگاهی به ديگر گروه

های مرجع خانواده و مدرسه احساج ها و گروه ها دارند. همچنین انها بین سلبريتی سلبريتی

های حوزه هنر، سرگرمی، ورز  و در  ل نیز نسبت به سلبريتیکردند .بیشترين اقباتهارض می

 پسند بوده است.های عامه درجه بهد سلبريتی

مرجع  والدين( و اسی  پذيری نوجوانان انجام های  ( تحقیقی با عنوان گروه1394غفاری  

داده است. در اين پهوه  متغیر مستق   الگوپذيری از گروه مرجع اصلی خانواده ( در ش  

بُهد فکری، اخلاقی، ارتباطی، فرهنگی، هويت پذيری و رفتار تقويت شده، و متغیر وابسته 
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 اسی  پذيری اجتماعی( در دو بُهد اجتماعی و فرهنگی مورد سنج  قرار گرفتند. نتايج به 

 دست امده از ازمون فرضیام که رابطه بین هر کدام از ابهاد متغیر مستق  و متغیر وابسته را

حاکی از مهناداری انها در جهت مهکوج و با شدتی در نوسان بین متوسط و  سنجید، می

 ضهیف بوده است.

اساسی زير پهوهشی ی  ( با هدف طرح و پاسخ دهی به چهار مساله1391حیدری رباطی  

 تشکی هايی  مرجع دانشجويان دانشگاه مازندران را چه افراد يا گروههای  انجام داده است: گروه

را که در ان عضويت دارند به هايی  دانشجويان دانشگاه مازندران، بیشتر گروه دهند؟ ايا می

را که در ان عضو نیستند؟ دانشجويان دانشگاه هايی  کنند يا گروه می عنوان گروه مرجع انتخاب

برند؟ چرا اين دانشجويان ان  می مرجع بهرههای  از گروههايی  مازندران، بیشتر در چه زمینه

اين های  مرجع خود انتخاب کرده اند؟ مهم ترين يافتههای  را به عنوان گروهها  افراد يا گروه

عضويت های  مرجع اين دانشجويان مربوط به گروههای  تحقیق عبارتند از:مهم ترين گروه

غیر عضويت، اساتید دانشگاه و مهلمان دوران های   خانواده و دوستان( هستند. در میان گروه

غیر عضويت، نزد های  مرجع پاسخگويان هستند. بسیاری از گروههای  مدرسه مهم ترين گروه

مرجع محسوب نمی شوند. دانشجويان های  اکثر مشارکت کنندگان اين پهوه  به عنوان گروه

های  انتخاب همسر، انتخاب شغ ، امور مربوط به فهالیتی  دانشگاه مازندران، بیشتر در زمینه

ديگر، از های  ز اراي  و تیپ ظاهری نسبت به زمینهتحصیلی و نیی  مذهبی، انتخاب رشته

مورد تحقیق، دانشجويان بیشترين اثر های  زمینهی  شوند. در همه می مرجع بهره مندهای  گروه

پذيری را از خانواده داشته اند. بیشترين تأثیر خانواده مربوط به انتخاب همسر، انتخاب کانديدا، 

مذهبی و اراي  و های  ينی و اجتماعی، انجام فهالیتانتخاب شغ ، پايبندی به هنجارهای د

انتخاب کانديدا، انتخاب دوست، انجام های  تیپ ظاهری است. بیشترين تأثیر دوستان در زمینه

 مذهبی و اراي  و تیپ ظاهری است.های  فهالیت

( بر روی عوام  موثر بر گزين  گروه مرجع در بین 1390هزار جريبی و اقابیگی کلايی  

نشان داد که تغییر گروه مرجع در طیف ها  جويان پهوهشی انجام داده اند. نتايج پهوه  اندانش

وسیهی از دانشجويان رخ داده است و اين امر عواق  نامطلوبی برای جامهه به همراه دارد و 

 شود. می موج  از خودبیگانگی در میان افراد جامهه

نج مورد از کاربران پرمخاط  اينستاگرام، با بررسی پ( 1398اکبرزاده جهرمی و تقی ابادی  

« ستارگی»اجتماعی مجازی در تهمیق فرهنگ شهرم و ايجاد نوع جديدی از   های نق  شبکه
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های مورد بررسی از رو  کیفی  برای بررسی صفحام اينستاگرام نمونهها  را تحلی  کردند. ان

های اجتماعی، فرهنگ  گیری شبکهشناسی اجتماعی استفاده کردند و نشان دادند که با فرا نشانه

شهرم در ايران نیز دستخو  تغییر شده است. نمام ستارگی سنتی که تا پی  از اين مبتنی 

های جمهی بود، اکنون دچار تحول شده است. از  مرات  و هنجارهای خاص رسانه بر سلسله

وم يک ستاره، با تبهام اين تحول ورود افراد مهمولی به جرگۀ ستارگان است. اين افراد در کس

اورند. اکبر زاده و  ارائه نمايشی مطلوب از خود مخاطبان و هواداران خاص خود را گرد هم می

های سلفی است که  گويند يک شیوة اصلی برای ارائه يک خودِ مطلوب عکس می تقی ابادی

از ها  انهای پهوه   شوند. برای مثال هر يک از نمونه اغل  بر پايه گفتمانی جنسیتی ارائه می

مثابه زيبايی( و همچنین  مثابه بدن عضلانی و زن به های مختص به جنس خود  مرد به نشانه

کنند. با انتشار و عمومی شدن تلاقی مذه ، هنر و مد برای همراه کردن ببینده استفاده می

شود.  ترين حالام زندگی اين ستارگان نوظهور وارد می های سلفی، بیننده به شخصی عکس

دهد که سازوکارهای گستر  شهرم خرد در  زاده و تقی ابادی مهتقدند اين امر نشان میاکبر

جايی در  هايی مهم از فرهنگ و از جمله جابه های اجتماعی در حال دگرگون کردن جنبه شبکه

توان با ديگر  گیرند تغییر در فرهنگ شهرم را می می نتیجهها  مرزهای حريم خصوصی است. ان

گرايی و تضهیف بهضی از  رهنگی همچون افزاي  فردگرايی، تهمیق عرفیتغییرام کلان ف

 .های دينداری در جامهه ايران همبسته دانست شاخص

( روی مجريان سلبريتی تلويزيونی در نرروژ پهوهشری انجرام داده    2019داکرم و کارلسون  

هرا   ند. همه ازمرودنی کن می نروژی چگونه انتقادها از خود را مديريتهای  اند تا دريابند سلبريتی

بايرد چهرره خرود را بررای همگران مرديريت کننرد و در عرین         هرا   در اين پهوه  گفته انرد ان 

گفتند يکی از بردترين  ها  سرزندگی و جذابیت، مديريت وجهه خود را در دست داشته باشند. ان

رد گفتنرد کره راهبر   هرا   نوع حملام، حملام شخصی و خانوادگی بوده است و دو تا از ازمرودنی 

 شده است.ها  دفاعی در اين شرايط باعث بدتر شدن و تضهیف ان

گويرد ايرن    مری  تلويزيرونی در ترکیره  های  ( با انجام پهوهشی روی سلبريتی2017ويترين   

 را زنردانی يرا تبهیرد   ها  کنند و گاهی ان می بازجويیها  شوند و از ان می ممنوع الکارها  سلبريتی

تلويزيونی غیرسیاسری محبروب هرم بره درون     های  شخصیت اخیر حتیهای  کنند و در سال می

تلويزيونی و انتقراد از  های  سیاست کشانده شده و اسی  ديده اند. ويترين  به حمله به سلبريتی

سرازی  « قطبری »گويرد   مری  کنرد و  می اجتماعی اعتراضهای  به دلی  اظهار نمر در شبکهها  ان
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هم در جامهه و هم در دولت نسربت بره   ها  تاخیر باعث شده حساسیهای  جامهه ترکیه در سال

 افزاي  يابد.ها  سلبريتی

 چارچوب نظری

گروه مرجع مرتون در سنت جامهه شناسی کارکردی قرار دارد. براساج مکت  ی  نمريه

کارکردی، وجود و بقای يک نهاد يا ساخت اجتماعی، مهلول استهداد و نق  ان در تأمین 

 روری نمام اجتماعی را تأمین و بقا و دوام ان را تضمینکارکردهايی است که نیازهای ض

کند. در واقع تحلی  اين مکت  نمری، مبتنی بر تصوير نیازهای ضروری نمام اجتماعی و  می

پردازند. يکی از مهم ترين اين ضرورم ها، جامهه  می نهادهايی است که به تأمین اين نیازها

هنجارهای جامهه است. اين فرايند، به وسیله و ها  پذيری به مهنای فرايند انتقال ارز 

ايد. گروه مرجع نیز در  می نهادهايی از قبی  خانواده، مدرسه، رسانه ها، دوستان و ... به اجرا در

مرجع در نهايت متولی انتقال برخی هنجارها های  گیرد، زيرا گروه می همین چارچوب قرار

یارهای لازم برای ارزيابی و محک زدن رفتارها و مهها  مرجع هنجاری( و تأمین ملاکهای   گروه

برای ارزيابی و داوری رفتار و نگر  ها  مرجع تطبیقی(. انسانهای  و باورهای افراد هستند گروه

کنند که چه بسا عضو ان هم نیستند، اما به دلی  کارکردهايی که  می مراجهههايی  خود به گروه

گروه ی  گیرند. نمريه می ی ذهنی و عملی انان قراربرای افراد و ساختار اجتماعی دارند، الگو

گیرند که به گمان  می قرارهايی  دارد که از نمر اجتماعی، افراد تحت تأثیر گروه می مرجع، اذعان

مشخصی را به عنوان راهنما و الگوهای رفتار خود های  گروهها  اهمیت زيادی دارند. انها  ان

ی  را به عنوان مبنايی برای مقايسههايی  ری(. افراد، گروهمرجع هنجاهای  کنند  گروه می انتخاب

مرجع تطبیقی(. افراد غالباً بی  از يک های  گیرند  گروه می در نمرها  خود با ديگر افراد و گروه

های  مرجع چندگانه(. گروههای  کنند  گروه می گروه را به عنوان گروه مرجع خود انتخاب

شوند، قدرم نفوذ و  می و مراجهه به وسیله افراد انتخاب مشخصی که به عنوان مبنای مقايسه

نباشند ها  را دارند، حتی در صورتی که هموند انها  و رفتارهای انها  تأثیرگذاری بر گراي 

 (.2001 داوسون و چتمن، 

-به و محیطی شرايط به توجه با پذيریجامهه و ساختاری عوام  بر مرتن مرجع گروه نمريه  

تغییرام  و اجتماعی ساختارهای بودن بسته و باز وی ازنمر .دارد تأکید جتماعیا زمینه خصوص

 عضويتی غیر و عضويتی هایگراي  انواع تا کندمی فراهم را اجتماعی خاصی زمینه سیاختاری،
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 دو هر تا است کرده تلا  نیز کردن اجتماعی هایجنبه نمودن لحاظ در وی اورد.برمی سر ان از

 چنین قال  در را هاگروه انواع با رابطه فرد و گیرد نمر در را میدی و سونزیپار فکری جريان

برد متوسط  نمريه تحت عنوان جديدی نمری سطح از دلی  همین به .نمايد بینیمناسباتی پی 

  انتماری و  است مطرح شده ان مصداق اولین عنوانبه مرجع گروه نمريه کند کهياد می

 (.103: 1386پناهی،

کسانی اند که در عرصه تولید فرهنگی حضور دارند، ولی کیفیت کالای ها  لبريتیس   

 .کند مدم لذتی را منتق  می تولیدشده به وسیله انان پايین است و کار انها تنها در کوتاه

به فکر مهنا سازی نیستند، تا پاسخی عمیق برای مشکلام جامهه بیابند يا تأملی ها  سلبريتی

کنند و برايشان خنده و لذتی را  ن خود برانگیزند. اينان مردم را مشغول میژرف را در مخاطبی

کنند و خواهان فرهنگ والا  عنوان منبع درامد نگاه می اينان به کار خود به .کنند می فراهم

فرهنگ. انها رسالت نقد فرهنگی و های  نیستند. برايشان شهرم اجتماعی مهم است، نه دغدغه

از مفاهیم به مخاطبان را بر دو  خود ای  روزمره يا انتقال مجموعهمهنادار کردن زندگی 

احساج نمی کنند. اينان به تدريج دارند برای گروهی زيادی از مردم به الگو و گروه مرجع 

اين گروه سلبريتی، چه میراثی برای انتقال دارد؟ اينها عمدتا دغدغه انتقال  .شوند تبدي  می

مهیارهای والای فرهنگ جامهه را ندارند و مهمولا تنها های  انیمهنا و دغدغه اجتماعی و نگر

چیزهايی را در ظاهر و ها  مسئله موردعلاقه انها در بهترين حالت سبک زندگی است. سلبريتی

تقلید ها  کنند. برخی از افراد جامهه از سلبريتی در پوش  و در نوع کالای مصرفی ترويج می

بین کن  مصرفی با کن  فکری،  .دهد جامهه توسهه میکنند و اين کن  مصرفی را در  می

چیز حتی فرهنگ هم حالت  تفاوم جدی وجود دارد. جامهه به وضهیتی دچار شده که همه

کند. کالای فرهنگی با  کالايی پیدا کرده است و مصرف فرهنگی چیزی به نام مهنا را منتق  نمی

چیزی ها  گیرد. سلبريتی می و حاشیه قرارشود و به سادگی در انزوا  می کیفیت، به ندرم تولید

اينها شیوه  .سبک زندگی برای انتقال به مخاطبان عمومی ندارند -در بهترين حالت -جز  را به

بخشی از مولدين فرهنگ هستند ها  کنند. سلبريتی رفتار و گفتارعامیانه را به مردم منتق  می

 کنند.  که از فرهنگ پوپولیستی حمايت می

ها  وجه به میزان دلبستگی به متغیرهای گوناگون فرهنگی و اجتماعی به سلبريتیافراد با ت

-واکنشهای متفاوتی دارند. تهلق به بسترهای متفاوم اجتماعی يا داشتن باورهای متفاوم می

 ها داشته ياشد.     تواند نق  پررنگی در گراي  جوانان به سلبريتی
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 زير را ازمون کند:های  تلا  دارد فرضیه بر اساج ان چه در بالا گفتیم، پهوه  حاضر

 ها رابطه وجود دارد. اجتماعی و میزان مرجهیت سلبريتی–بین پايگاه اقتصادی  .1

 ها رابطه وجود دارد. بین باور به نمام ارزشی و میزان مرجهیت سلبريتی .2

 ها رابطه وجود دارد. بین سرمايه اجتماعی و میزان مرجهیت سلبريتی .3

 ها رابطه وجود دارد. ن مرجهیت سلبريتیبین دينداری و میزا .4

 ها رابطه وجود دارد. بین سرمايه فرهنگی و میزان مرجهیت سلبريتی .5

 روش تحقیق

اين پهوه  با رو  پیمايشی صورم گرفته است. جامهه اماری شام  جوانان شهر شیراز است. 

فرمول کوکران  منمور تهیین حجم نمونه از به باشد.-نفر می 282865تهداد جامهه اماری 

نفر است. فرمول  625شده حجم نمونه برابر با  مطابق محاسبام انجامشده است.  استفاده

در انتخاب جمهیت نمونه در اين تحقیق، از  صورم زير است: محاسبه حجم نمونه کوکران نیز به

-ی، خوشهاشده است. ابتدا با استفاده از رو  خوشه ای استفاده  ای چندمرحلهگیری طبقه نمونه

گیری تصادفی ساده نمونه موردنمر  های هدف مشخص گرديد و سپس با استفاده از رو  نمونه

منطقه تقسیم گرديده است و  18مشخص شد. بر اساج اطلاعام شهرداری شیراز ک  شهر به 

تناس  جمهیت  صورم تصادفی انتخاب گرديد و هر منطقه به منطقه به 4منطقه  18از بین اين 

 نفر است.  625نه نهايی به خود حجم اختصاص داد. تهدا حجم نمونه جمهیت شهری ان در نمو

 تعریف نظری و عملیاتی متغیرهای پژوهش

 (ها میزان مرجعیت سلبریتی) متغیر وابسته

سلبريتی فرد مشهوری است که شهرم خود را بیشتر مديون شهرم خود تهريف مفهومی:  

گويد البته ممکن  می (. استیور1399او  استیور، های  نمندیاست، تا مديون دستاوردها و توا

است يک سلبريتی پیشتر فردی بااستهداد يا توانمند بوده باشد، اما شهرم کنونی او بسیار 

کنونی يا حتی پیشین اوست. در سط  فردی، فرهنگ های  از دستاوردها و توانمندیتر  بزرگ

شود يی است که يک فرد داراست يا تصور میهااز ويهگی "عمومی"شهرم پیامد يک شناخت 

نزديکی بافرهنگ عمومی و اگاهی همگانی از کار فردی همتراز  طورکه داراست. سلبريتی به

ای روزمره ريشه دارد. جايی که است. اين بدان مهنی است که فرهنگ شهرم در فرهنگ توده

هايشان لذم، ها با کن  . سلبريتیسازداستقبال از ايکونها توزيع بیشتر و بزرگتری را فهال می



  11   ها  عوام  فرهنگی و اجتماعی مؤثر بر میزان مرجهیت سلبريتی

دهند و نتیجتاً تمجید و ستاي  يا رسوايی و فضاحت را به درد يا رنج را به عموم مردم می

 اورند.دست می

های  گروه ساير میان در ارزشی، جايگاه همانندسازیتهريف عملیاتی: اين متغیر در پنج بهد  

 ( سنجیده اهداف رفتاری و اخذ جارهایهن ها، اخذ سلبريتی با ارتباطی مرجع، جايگاه

های ها ، گزينه سوال مربوط به متغیر میزان مرجهیت سلبريتی 14شود.پس از ارائه هريک از  می

، «متوسط»، «مناس »، «کاملاً مناس »قسمتی شام  موارد جواب در يک طیف پنج

 1، و 2، 3، 4، 5ه ترتی  گیرد، که ب ، در اختیار پاسخگو قرار می«کاملاً نامناس »و « نامناس »

 نمره کس  خواهند کرد.

 باور به نظام ارزشی 

هايی است که فرد يا افراد جامهه بدان پايبند  ای از ارز  مجموعهتهريف مفهومی:اعتقاد به 

 (.75: 1378هستند و بر رفتار فرد يا افراد، بدون اگاهی انان بدان، حاکم است عبدالطیف،

، سوال مربوط به متغیر باور به نمام ارزشی  5ارائه هريک از  پس از تهريف عملیاتی:

، «نمر بی»، «موافق»، «کاملاً موافق»قسمتی شام  موارد های جواب در يک طیف پنج گزينه

 1، و 2، 3، 4، 5گیرد، که به ترتی   ، در اختیار پاسخگو قرار می«کاملاً مخالف»و « مخالف»

 نمره کس  خواهند کرد.

 اجتماعی  –تصادی پایگاه اق

: پايگاهی است که فرد در میان يک گروه دارد. يا 1تهريف مفهومی: پايگاه اجتماعی ر اقتصادی 

شود. به بیان  های ديگر گفته می اقتصادی يک گروه در مقايسه با گروه -به مرتبه اجتماعی

های  ايج درباره ويهگیديگر، موقهیتی که يک فرد يا خانواده با ارجاع به استانداردهای میانگین ر

های گروهی ر اجتماعی به دست  های مادی و مشارکت در فهالیت فرهنگی، درامد مؤثر، دارايی

 (.240: 1397اورد  کوئن،  می

های شده است. شاخص  سؤال استفاده 4برای سنج  اين متغیر، جمهاً از  تهريف عملیاتی:

 ، میزان درامد و نوع مسکن است.مربوط به اين متغیر، شام : سطح تحصیلام، نوع شغ 

 سرمایه فرهنگی 

ای از روابط، مهلومام و امتیازام است که فرد، برای  تهريف مفهومی: سرمايه فرهنگی مجموعه

عبارم ديگر،  کند. به دست اوردن يک موقهیّت اجتماعی از ان استفاده می حفظ کردن يا به
                                                           
1
 Social – economic status  
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م يک قشر، گروه، طايفه يا قبیله است   صالحی طوردائمی درقلمرو امکانا ای فرهنگی به سرمايه

 (.64: 1386امیری، 

( گرفته  1389کار قاسمی   از ان هایگويه طراحی و متغیر اين سنج  تهريف عملیاتی:

است. طیف پاسخها از  شده گرفته نمر در سؤال 6 جمهاً متغیر اين سنج  شده است. برای

 خیلی زياد تا خیلی کم در نوسان است.

 ن مهارم شما در موارد زير چقدر است؟میزا

 کتاب خوانی-نقاشی -خطاطی -نويسندگی -شهر -موسیقی

 دینداری 

ها و تمايلام نسبتاً ها، احساجتهريف مفهومی: : دينداری عبارم است از مجموع شناخت

شد پايدارو مثبت به دين که در وضهیت عادی، طبیهی، اجتماعی و روانی در فرد وجود داشته با

هايی نسبت به نیروی جذاب  خداوند( خود، جامهه و تاريخ به ظهور برسد و در و درکن 

توان گفت: دينداری عبارم است از پذير  تمامی يا بخشی از عقايد، تر میتهريفی ساده

اخلاقیام و احکامی دينی بنحوی که شخص ديندار خود را ملزم به تبهیت و رعايت از اين 

 (. 19:1380ايی،مجموعه بداند  يغم

طور کام  و يا بخشی از ان،  تهريف عملیاتی:  مدل گلارک و استارک مدلی است که، يا به 

رود. در اين تحقیق هم از شناسی به کار میهای مختلف جامههاغل  به وسیله پهوهشگران حوزه

شده است. پس  ( در کار خود بر روی دين اسلام به کار برده، استفاده 1386اين مدل که نیازی  

-های جواب در يک طیف پنجداری، گزينه از ارائه هريک از سؤالام مربوط به متغیر میزان دين

، در «کاملاً مخالف»و « مخالف»، «نمر بی»، «موافق»، «کاملاً موافق»قسمتی شام  موارد 

 نمره کس  خواهند کرد. 1، و 2، 3، 4، 5گیرد، که به ترتی   اختیار پاسخگو قرار می

 تایج تحقیقن

 های توصیفییافته

 درصد( زن است. 9/46درصد( مرد و   1/53 نتايج فراوانی جنسیت نشان داد در اين پهوه  

درصد(  4/21، تهداد  دهد می نشان امده در خصوص سطح تحصیلامدستاطلاعام به

شناسی که درصد( کار 8/38درصد( فوق ديپلم،   3/20تر بوده،  شان ديپلم و پايینتحصیلام

درصد( کارشناسی ارشد و بالاتر هستند. 5/19بیشترين فراوانی را به خود اختصاص داده اند،  



  13   ها  عوام  فرهنگی و اجتماعی مؤثر بر میزان مرجهیت سلبريتی

 درصد( متولد روستا است. 13درصد( متولد شهر و   87 نتايج فراوانی مح  سکونت نشان داد 

  درصد( متاه  است. 6/57درصد( مجرد و   4/24 نتايج فراوانی وضهیت تاه  نشان داد 

 های تحقیق  مون فرضیهآز

 ها رابطه وجود دارد. اجتماعی و میزان مرجهیت سلبريتی–فرضیه اول: بین پايگاه اقتصادی 

–بین پايگاه اقتصادی دهد که ( نشان می1يافته ازمون همبستگی پیرسون جدول  

د درصد همبستگی مهناداری وجو 95در سطح مهناداری ها  اجتماعی و میزان مرجهیت سلبريتی

است که نشان  0.45گی برابر با شود مقدار ضري  همبست می دارد. همانگونه که ملاحمه

دهد که ضري  به دست امده مثبت و متوسط است. سطح مهناداری به دست امده نیز برابر  می

دهد ضري  به دست امده مهنادار است و است و نشان می 0.05است که کمتر از  0.001با 

های بالاتر اماری است.نتابج حاکی از ان است که افراد متهلق به پايگاه قاب  تهمیم به جامهه

 دارند.ها  گراي  بیشتر به الگوگزينی از سلبريتی

 ها اجتماعی و میزان مرجعیت سلبریتی–بین پایگاه اقتصادی (: نتایج آزمون همبستگی 1)جدول 

 ها میزان مرجعیت سلبریتی متغیر

 فراوانی ي  همبستگی پیرسونضر اجتماعی–پايگاه اقتصادی 

 625 سطح مهناداری مقدار

0/45 001/0 

 

 ها رابطه وجود دارد. فرضیه دوم: بین باور به نمام ارزشی و میزان مرجهیت سلبريتی

دهد که بین باور به نمام ارزشی و ( نشان می2يافته ازمون همبستگی پیرسون جدول  

درصد همبستگی مهناداری وجود دارد.  95داری ها در سطح مهنا میزان مرجهیت سلبريتی

دهد است که نشان می - 0.37شود مقدار ضري  همبستگی برابر با  می همانگونه که ملاحمه

که ضري  به دست امده منفی و متوسط است. سطح مهناداری به دست امده نیز برابر با 

ه مهنادار است و قاب  دهد ضري  به دست امداست و نشان می 0.05است که کمتر از  0.001

تهمیم به جامهه اماری است.نتابج حاکی از ان است که افرادی که بیشتر به باورهای ارزشی 

 ها دارند. جامهه پايبند هستند گراي  کمتری به الگوگزينی از سلبريتی
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 ها بین باور به نظام ارزشی و میزان مرجعیت سلبریتی(: نتایج آزمون همبستگی 2)جدول 

 ها میزان مرجهیت سلبريتی رمتغی

 باور به نمام ارزشی

 فراوانی ضري  همبستگی پیرسون

 سطح مهناداری مقدار
625 

-0/37 001/0 

 

 ها رابطه وجود دارد. فرضیه سوم: بین سرمايه اجتماعی و میزان مرجهیت سلبريتی

اعی و میزان دهد که بین سرمايه اجتم( نشان می3يافته ازمون همبستگی پیرسون جدول  

درصد همبستگی مهناداری وجود دارد. همانگونه  95ها در سطح مهناداری  مرجهیت سلبريتی

دهد که ضري  است که نشان می - 0.29شود مقدار ضري  همبستگی برابر با  می که ملاحمه

است که  0.001به دست امده منفی و متوسط است. سطح مهناداری به دست امده نیز برابر با 

دهد ضري  به دست امده مهنادار است و قاب  تهمیم به جامهه است و نشان می 0.05از کمتر 

اماری است.نتابج حاکی از ان است که افرادی که دارای سرمايه اجتماعی بیشتری هستند 

 ها دارند. گراي  کمتری به الگوگزينی از سلبريتی

 ها ان مرجعیت سلبریتیبین سرمایه اجتماعی و میز(: نتایج آزمون همبستگی 3)جدول 

 ها میزان مرجعیت سلبریتی متغیر

 سرمايه اجتماعی

 فراوانی ضري  همبستگی پیرسون

 سطح مهناداری مقدار
625 

-0/29 001/0 

 

 ها رابطه وجود دارد. فرضیه چهارم: بین دينداری و میزان مرجهیت سلبريتی

بین دينداری و میزان دهد که ( نشان می4يافته ازمون همبستگی پیرسون جدول  

درصد همبستگی مهناداری وجود دارد. همانگونه  95ها در سطح مهناداری  مرجهیت سلبريتی

دهد که ضري  است که نشان می - 0.46شود مقدار ضري  همبستگی برابر با  می که ملاحمه

که است  0.001به دست امده منفی و متوسط است. سطح مهناداری به دست امده نیز برابر با 

دهد ضري  به دست امده مهنادار است و قاب  تهمیم به جامهه است و نشان می 0.05کمتر از 

اماری است.نتايج حاکی از ان است که افرادی که دارای دينداری بیشتری هستند گراي  

 ها دارند. کمتری به الگوگزينی از سلبريتی



  15   ها  عوام  فرهنگی و اجتماعی مؤثر بر میزان مرجهیت سلبريتی

 ها یت سلبریتیبین دینداری و میزان مرجع(: نتایج آزمون همبستگی 4)جدول 

 ها میزان مرجعیت سلبریتی متغیر

 دينداری

 فراوانی ضري  همبستگی پیرسون

 سطح مهناداری مقدار
625 

-0/46 001/0 

 

 ها رابطه وجود دارد. فرضیه پنجم: بین سرمايه فرهنگی و میزان مرجهیت سلبريتی

يه فرهنگی و میزان دهد که بین سرما( نشان می5يافته ازمون همبستگی پیرسون جدول  

درصد همبستگی مهناداری وجود دارد. همانگونه  95ها در سطح مهناداری  مرجهیت سلبريتی

دهد که ضري  است که نشان می - 0.46شود مقدار ضري  همبستگی برابر با  می که ملاحمه

 است که 0.001به دست امده منفی و متوسط است. سطح مهناداری به دست امده نیز برابر با 

دهد ضري  به دست امده مهنادار است و قاب  تهمیم به جامهه است و نشان می 0.05کمتر از 

اماری است.نتابج حاکی از ان است که افرادی که دارای دينداری بیشتری هستند گراي  

 ها دارند. کمتری به الگوگزينی از سلبريتی

 

 ها ن مرجعیت سلبریتیبین سرمایه فرهنگی و میزا(: نتایج آزمون همبستگی 5)جدول 

 ها میزان مرجهیت سلبريتی متغیر

 سرمايه فرهنگی

 فراوانی ضري  همبستگی پیرسون

 سطح مهناداری مقدار
625 

-0/46 001/0 

 

 تحلیل رگرسیون

برای بررسی تاثیر همزمان متغیرهای مستق  بر متغیر وابسته از ازمون رگرسیون چندگانه 

 استفاده شده است.

 : خلاصه مدل(6)جدول 

 R R2 مجذور میانگین درجه آزادی مجموع مجذورات 
f 

 سطح

 داریمعنی

 .29 .54 26.691 5 133.454 رگرسیون

   533. 619 329.787 باقیمانده 000/0 50.1

    624 463.242 جمع
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ها  . درصد از واريانس متغیر میزان مرجهیت سلبريتی29دهد که های جدول نشان میداده  

با توجه به مقدار  شود.ر بین جوانان شهر شیراز به وسیله متغیرهای مستق  تحقیق تبیین مید

 50.1)F تواند به شک  مهناداری  می توان گفت که مدل رگرسیونو مهنادار بودن ان می

 تغییرام متغیر وابسته را تبیین کند. 

 تحقیقهای  (: نتایج حاصله از رگرسیون چند متغیره فرضیه7جدول)

 شاخص ها

 متغیرها
B اشتباه استاندارد BETA  مقدارT سطح معناداری 

 000. 4.971 189. 043. 214. اجتماعی-پايگاه اقتصادی

 000. -4.548 -165. 056. -256. اعقتاد به باورهای ارزشی

 008. -2.670 -123. 053. -142. سرمايه اجتماعی

 000. -4.589 -229. 044. -203. دينداری

 001. -3.219 -128. 039. -126. سرمايه فرهنگی

 

را  ها نتايج میزان اثرگذاری متغیرهای مستق  تحقیق بر میزان مرجهیت سلبريتی 7جدول 

دينداری  اند،از بین متغیرهای مستق  که در مهادله رگرسیون وارد شده دهد.نشان می

سرمايه اجتماعی  ها داشته است و تی( بیشترين اثر را بر روی میزان مرجهیت سلبري-0.229 

-ها داشته است، پايگاه اقتصادی ( کمترين اثر را بر روی میزان مرجهیت سلبريتی-0.123 

( بر روی -0.128( و سرمايه فرهنگی  -0.165(، اعقتاد به باورهای ارزشی  0.189اجتماعی  

 ها اثر مهنادار داشته است.   میزان مرجهیت سلبريتی

( 0.05برای تمامی متغیرها مهنادار است  سطح مهنی داری کمتر از  tمقدار  از انجايی که

 توان نتايج را در مورد تمامی متغیرها به جامهه اماری تهمیم داد.می

 گیرینتیجه

شک  گرفته است « مطالهام سلبريتی»در بسیاری از کشورها مراکز پهوهشی متهددی با عنوان 

های مرجع جديد  عنوان گروه ها و اثرگذاری انها به لبريتیولی در ايران با اينکه موضوع س

صورم اکادمیک مورد توجه قرار نگرفته است. البته برخی  پذيرفته شده اما هنوز اين موضوع به

اند که خمیرمايه  شناسان و پهوهشگران مطالهام فرهنگی در اين زمینه اظهار نمر کرده از جامهه

شناسان ايرانی مطرح  ای که جامهه ور خلاصه کرد. اولین نگرانیتوان در چند مح اصلی انها را می



  17   ها  عوام  فرهنگی و اجتماعی مؤثر بر میزان مرجهیت سلبريتی

ها جای روشنفکران اصی  را بگیرند و اين گروه اخیر نتوانند  کردند اين بود که مبادا سلبريتی

شان را بزنند و ديده نشوند و شرايط به سويی پی  برود که کسانی که اصلاً اين کاره  حرف

علاوه بر اين يک  .زه عمومی بشوند و مرجهیت پیدا کنندنیستند وارد مسائ  مربوط به حو

اکنون طیفی از روشنفکران و  ديگر هم وجود داشته و دارد و ان اين است که هم  نگرانی

 .اند ها در جامهه ما سلبريتیزه شده اکادمیسین

چنین پديده اجتماعی در عصر ارتباطام بشدم رو به گستر  است. در واقع سلبريتیسم 

اين شرايط را تشديد کرده اند و جلگه  2وب های  نیای ارتباطام است و رسانهمحصول د

بريم  می به سرای  . در زمانه(1397فراهم اورده اند  کشمور، ها  حاصلخیزی برای تکثیر سلبريتی

تهلق گرفته است. ها  اجتماعی و جلد روی مجلام به سلبريتیهای  که بیشتر مطال  شبکه

کوچک ترين کن  و واکن  اين جماعت است تا به نوعی روز خود را بخشی از جامهه منتمر 

نیز به اين نکته واقفند ها  سلبريتی .بماندها  سپری کرده تا فردا منتمر يک پیام يا پیج سلبريتی

توانند نمرام خود را به عنوان نمادهای اجتماعی به خورد مخاطبان  می که در غیاب روشنفکران

 .ندبدهند و مهناهايی برساز

ها به دنبال میزان  نمايی سلبريتیاين تحقیق با توجه به اهمیت موضوع ظهور و قدرم

 اثرپذيری اين پديده از متغیرهای اجتماعی و فرهنگی است.

ترين متغیرهای اجتماعی بر حوزه نفوذ اجتماعی به عنوان يکی از کلیدی-پايگاه اقتصادی

ناهمگن قرابت مهنايی های  پايگاه با برخورداریها نیز اثرگذار است. در نمريه مرتن  سلبريتی

تر به ابزارهای ارتباطی بیشترين دارد. گروههای برخوردار اجتماعی به واسطه دسترسی گسترده

عصر ارتباط ظهور گروهی از های  اين حوزه دارا هستند. يکی از نواوریهای  مواجهه را با نواوری

بالای های  اکثر اين افراد خود برامده از دل پايگاهها است.  افراد سرشناج تحت عنوان سلبريتی

های بالای جامهه باورپذيرتر است. البته اجتماعی هستند و بنابراين رفتارهای انها برای گروه

بايد افزود که گستر  ارتباطام سب  گرديده است در حوزه دسترسی ارتباطی فاصله 

عی اکثر افراد در مهرض الگو فرستی اين پايگاههای متفاوم کمتر از گذشته شده باشد و به نو

 اقشار قرار دارند.

و رو  ها، ها  از فرايندهای رفتاری و ذهنی، الگوای  به مجموعهای  نمام ارزشی در هر جامهه

از پی  تهريف هايی  و موقهیتها  شود که در چارچوب می گفتاری و فنون بدنی اطلاقهای  شیوه

ر اساج پهنه جغرافیايی و دوره زمانی و بر اساج گروه شوند. اين نمام ب می شده، پذيرفته
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کند. افزون بر اين،  می اجتماعی مورد استناد  مثلا يک خانواده، يک شهر، يک کشور ...( تغییر

نمام ارزشی لزوما در همه افراد ان گروه به صورم يکسانی درونی نشده و به صورم يکسانی به 

شی در هر جامهه، بیشتر يک پیوستار قاب  انهطاف از ان عم  نمی شود. بدين ترتی  نمام ارز

رفتارها، انديشه ها، واژگان و زبان است که کنشگران اجتماعی دائما بر روی ان در حرکت 

و راهبردهای اگاهانه و ناخود اگاهانه خود را در ان نسبت به ها  هستند و بر اساج استراتهی

 .کنند می و بر اساج اين قضاوم و ارزيابی عم خود و نسبت به ديگران ارزيابی و قضاوم کرده 

میزان تهلق افراد به نمام ارزشی بر رويکردهای فردی و اجتماعی انها در جامهه اثرگذار است. 

نوظهور با های  کسانی که به باورهای سنتی جامهه تهلق خاطر داشته باشند در تقاب  با پديده

ها نیز افرادی که به باورهای  مرجهیت سلبريتیکنند. در تقاب  با  می حساسیت بیشتری برخورد

 جامهه تهلق بیشتری دارند کمتر اثرپذير هستند.

مندی و ظرفیت جهت هماهنگی و  هايی همانند اعتماد، علاقه سرمايه اجتماعی از مولفه

همکاری و رفتار منتهی به نواوری است. اين مفاهیم در تلاشی مشترک، بدون نمارم ديگران، 

کنند. تمام مفاهیم مهم که اثر انها بر تولید تحلی   وری ک  ايجاد می قال  بهرهمنافهی در 

سطوح متفاوم برخورداری از  .عنوان سرمايه اجتماعی نامگذاری شوند توانند به نشده، می

کند. افراد دارای سرمايه اجتماعی بالا  می سرمايه اجتماعی نوع روابط افراد را در جامهه مشخص

ها تحت  سلبريتیای  تری هستند و کمتر به واسطه تبلیغام رسانهشناختی عمیقدارای رويکرد 

های  گیرند. در واقع افراد دارای سرمايه اجتماعی بالا به سب  گستردگی حوزه می تأثیر قرار

 ارتباطی از منابع الگوگزينی بیشتری برخوردارند.

قیام و احکامی دينی بنحوی دينداری عبارم است از پذير  تمامی يا بخشی از عقايد، اخلا

که شخص ديندار خود را ملزم به تبهیت و رعايت از اين مجموعه بداند.افراد دارای درجام بالاتر 

دينداری بیشتر متأثر از الگوهای مذهبی و سنتی جامهه هستند و به همین دلی  اثرپذيری انها 

ديندار به نوعی مقاوم درونی چندان چشمگیر نیست. در واقع افراد ها  از پديده مدرن سلبريتی

 در مقاب  اين پديده دارند.

ای از روابط، مهلومام و امتیازام است که فرد، برای حفظ کردن يا  سرمايه فرهنگی مجموعه

ای فرهنگی  عبارم ديگر، سرمايه کند. به دست اوردن يک موقهیّت اجتماعی از ان استفاده می به

سرمايه فرهنگی بدون  شر، گروه، طايفه يا قبیله استطور پیوسته در قلمرو امکانام يک ق به

شود، به دست اوردن سرمايه فرهنگی کار طولانی،  کوش  شخصی کس  و به ارث برده نمی
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افرادی که به واسطه نوع کن  و میدان  .طلبد پذيری را می گیر، يادگیری و فرهنگ مداوم و پی

ها پذيرنده صرف نیستند.  تقاب  با سلبريتیعم  از سرمايه فرهنگی بالاتر برخوردار میشوند در 

در واقع اين افراد به واسطه غنای فرهنگی در تهاملام اجتماعی منفه  نبوده و الگوگزينی انها 

بیشتر در جاهايی است که مخاط  چندان ها  چند بهدی و پیچیده است. اثرگذاری سلبريتی

 محتوای کنشی زيادی ندارد.
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