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 چکیده

تردید در این صورت آزادی رسانه اگر دسترسی آزادانه به اطلاعات را یک حق بنیادین بدانیم بی

در استفاده از آزادی خود رسانه باید  یابد.در یک چارچوب اخلاقی همراه با مسئولیت اهمیت می

شیوه مسئولانه عمل نماید درغیر این صورت در انعکاس واقعیت برای عموم با دشواری مواجه به

های تحقیق این است که اخلاق پرسش روش این تحقیق توصیفی و تحلیلی است. .دگردمی

تواند آزادی خود را اعمال می رسانه تا چه میزان های آن چیست؟رسانه، آزادی و مسئولیت

 مقاله در قالب سه بخش بحثاین ؟ ای چیستهنجارهای اخلاقی فعالیت رسانهاصول و نماید؟ 

. در بخش دوم پردازیممی. در بخش نخست به بررسی مفهوم درک اخلاقی رسانه گرددارائه می

. سرانجام در بخش سوم دگردمطالعه می آنهای آزادی بیان و خطرات و موانع در راه محدودیت

نگاران مانند فشارهای سیاسی، فشارهای گوناگون بر روزنامهتصمیمات فردی، اخلاقی و 

شامل برخی اینکه اخلاق رسانه  نتیجهگردد. اجتماعی و سایر فشارها تجزیه و تحلیل می

و اصول هستند که معیار سنجش درستی و یا نادرستی رفتار رسانه است. بنابراین  هنجارها

قید و بند رسانه آزادی بینگاری وجود دارد که امهدر زمینه فعالیت روزنو اصول اخلاقی  هنجارها

و هنجارهای اصول کند. پذیر میرا در قبال انتشار اخبار مسئولیت آنو  سازدرا محدود می

 گویی به عموم استطرفی، انصاف و پاسخشامل درستی، دقت، عینیت، بی رسانه اخلاق

 مسئولیت، آزادی، اصول و هنجارها ،رسانهاخلاق،  کلیدی: واژه های
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 مقدمه

تهیه، تنظیم، اعلام، انتشار اطلاعات و اخبار رویدادهای جاری زندگی جمعی و تحلیل و تفسیر 

چنین انعکاس عقاید عمومی دربارۀ رویدادها، به عوامل و وسائل ارتباطی ضروری و به ها و همآن

همین جهت، اطلاعات و اخبار، که به همگانی، نیاز دارند.های نگاران و رسانهبیان دیگر به روزنامه

ها های چاپی )روزنامهرود، از طریق رسانهشمار مینگاران بهای روزنامههای حرفهمحصول فعالیت

یابد. در هر دو فرایند های سمعی و بصری )رادیو و تلویزیون(، انتشار میها( یا رسانهو مجله

« شیوۀ ارتباطی»شود و ها، به مخاطبان انبوه و باز عرضه میرسانهاخیر، فرآوردهای محتوایی 

سازی قرابت دارد است که با مفهوم علنی« اعلان» یا « انتشار» ها، شیوۀ مربوط به آن

 (. 38: 1385)معتمدنژاد، 

ها حتی در اتخاذ مواضع سیاسی خود به در اجتماع غالباً این باور عمومی وجود دارد که رسانه 

کنند. رسانه از زمان تولد تا زمان مرگ یک فرد بیشترین طرف عمل نمیحامی بی شکل

-کند دارد. بنابراین این انتظار از دستتأثیرگذاری را بر او و اجتماعی که در آن زندگی می

ای از آزادی خود استفاده مدار بوده و به شکل مسئولانهاندرکاران رسانه وجود دارد که اخلاق

های رسانه دهی به جامعه مسئولیت چشمگیری دارند. مسئولیتچنین در شکلنه همنمایند. رسا

خبری یا سرگرم نمودن مخاطب است. بنابراین کارکنان رسانه  پوشش اهمیت از فراتر موضوعی

تری عمل نمایند زیرا در انتقال های خود به شکل اخلاقیها و مسئولیتباید در استفاده از آزادی

گردد که به های زیادی روبرو هستند. در این مقاله تلاش میمردم با دشواری حقیقت به عموم

های آن تشریح گردد با این امید که این ها و محدودیتبهترین شیوه ماهیت اخلاق رسانه، آزادی

ارائه « های آنماهیت اخلاق رسانه و آزادی و مسئولیت»مقاله دیدگاه شفافی را در رابطه با 

  نماید.

که مندی نویسنده به بحث رسانه است. پرسش از اینانتخاب موضوع این مقاله علاقهدلیل 

دهد. های آزادی رسانه سوق میماهیت اخلاق رسانه چیست؟ ما را به تمرکز بر محدودیت

-سازی در رسانه ناشی میهای اخلاقی و فشارهای متفاوتی که از تصمیمگیریضرورت تصمیم

رو عنوان تر به منظور درک بهتر از رسانه را آشکار می سازد. از اینگردد، ضرورت مطالعه عمیق

برای این تحقیق انتخاب گردید. از دیدگاه شخصی نویسنده داشتن « ماهیت اخلاق رسانه»

 عنوان یک ابزار خبرپراکنی ضرورت دارد. دانش اولیه در مورد رسانه و مسئولیت آن به



 
 

 او بر که احساسی لحن و تصاویر و او دسترس در اطلاعات به حدودی تا فرد رفتار و نگرش نظر،

-نگرش و احساسات. رسدمی ما به هارسانه طریق از دانش بیشتر. دارد بستگی گذارد می تأثیر

 تنها نه کنندمی کنترل را هارسانه که کسانی. گیردمی شکل هارسانه توسط نیز ما های

طور توان بهدر صورتی می .دهندشکل می نیز را جامعه تاریخ بلکه دهندمی ارائه را اطلاعاتی

 دهد اندیشید که بتوان اطلاعات دقیقی بهدقیق در مورد هر اتفاقی که در اطرافمان روی می

گردد زیرا که منابع اطلاعاتی تحریف گردد خطر گمراهی تشدید میدست آوریم. در صورتی

دهد. در این مقاله تلاش شده که دیدگاه یل میای از جامعه تشکمخاطبان رسانه را قشر گسترده

 شفافی در رابطه با اخلاق رسانه که در آن آزادی و مسئولیت، نقش اصلی را دارند ارائه گردد.

این تحقیق تلاش دارد که با رویکرد کاملا نو سه موضوع اساسی در ارتباط با رسانه یعنی، 

 اخلاق، مسئولیت و آزادی را بحث نماید. 

را توسعه داده و بحث خواهیم نمود. « درک اخلاق رسانه»نخست این مقاله، مفهوم در بخش 

بررسی « دامنه اخلاق رسانه»و « اهمیت اخلاق در رسانه»این بخش را در قالب دو مبحث 

باشد که این بخش در قالب دو مبحث می« آزادی بیان»خواهیم کرد.  بخش دوم در ارتباط با 

گردد. در بخش سوم، و خطرات و موانع در راه آزادی بیان مطالعه میهای آزادی بیان محدودیت

گردد که این بخش در سه مبحث تحت عنوان، مانع بحث می« تصمیمات فردی و اخلاقی»

گردد. در مبحث سوم بخش اخیر، اخلاقی، شایستگی و تعهد، فشارهای داخلی بر فرد ارائه می

 گردد.سیاسی، اجتماعی و سایر فشارها بحث می فشارهای گوناگون بر اشخاص مانند فشارهای

 مرور پیشینه پژوهش

در ارتباط با موضوع مقاله تحقیقات مشابهی انجام گرفته است. دکتر کاظم متعمدنژاد در 

( به بحث و تجزیه و تحلیل 1385«)ای روزنامه نگاریاصول اخلاقی حرفه»ای تحت عنوان: مقاله

در این مقاله تلاش گردیده است که اخلاق حرفه ای نگاری پرداخته است. اصول اخلاق روزنامه

رونامه نگاری تعریف گردد و همچنین مسئولیت های اجتماعی روزنامه نگاران نیز مشخص 

« چارچوبی برای پژوهش در اخلاق رسانه»ای تحت عنوان: خانیکی در مقاله دکتر هادیگردد. 

های در پی آن است که به ابعاد و زمینه« اخلاق»و « یاتاخلاق»با تفکیک دو مفهوم ( 1388)

کاربرد مقوله اخلاق در رسانه بپردازد. بر این اساس مقاله، اصول بنیادین تاثیرگذار در اخلاق 

دهد و با تکیه بر ای موثر در ساخت و نقش آن مورد بررسی قرار میرسانه و عوامل برون رسانه

مقوله اخلاق رسانه را فراتر از مفهوم فردی اخلاقی و اخلاق نظریه هنجاری مسوولیت اجتماعی، 



 
 

های تزاحم ارزش»تحت عنوان:  مقالهدکتر محمد فولادی در  .بیندروزنامه نگاران، منفرد می

های اخلاقی در با روش توصیفی تحلیلی به بحث از تزاحم ارزش« اخلاقی در رسانه و راه حل آن

ثم قاسمی سرانجام می .کندها بیان میی برون رفت از این تزاحمرسانه پرداخته، معیارهایی را برا

های رسانی با تأکید بر آموزهاخلاق رسانه در حوزه خبر و اطلاع»در تحقیقی تحت عنوان: 

ای رسانه ( تلاش نموده اصول و کدهای اخلاقی با محوریت مراحل کنشگری حرفه1393«)دینی

با ل و کدهای اخلاقی رسانه خبری را برشمرده است. خبری، سازماندهی نماید و برخی از اصو

ش دارد که ضمن تشریح این حال، این تحقیق رویکردی متفاوت با تحقیقات پیشین دارد و تلا

 اخلاق رسانه، حدود آزادی و همچنین مسئولیت رسانه را تشریح نماید.

 روش پژوهش

بر که جنبه کاربردی دارد.  گیرداین پژوهش به روش توصیفی و تحلیلی انجام می

تصویرسازی آنچه هست به تشریح و تبیین دلایل چگونه بودن و چرایی وضعیت مسئله و ابعاد 

گردد. در ای استفاده میآوری اطلاعات و دادها تحقیق از روش کتابخانهبرای جمع.زد.پرداآن می

مقالات مرتبط با موضوع های و برداری از کتاباین شیوه مطالب لازم تحقیق از طریق فیش

-و مورد تجزیه و تحلیل قرار می یبندآوری شده دستهگردد. سپس مطالب گردآوری میجمع

 گیرند. 

 الف( درک اخلاق رسانه

معنای باشد. در لغت بهمی« خلُُق»و « خُلْق»ای عربی است که مفرد آن در اصل، واژه« اخلاق»

که سجیّه و سرشتی نیکو و پسندیده باشد مانند اینکار رفته است؛ اعم از به« سرشت و سجیّه»

در ( 19: 1394)یزدی،  یفرومایگی و بزدل انندمردی و دلیری، یا زشت و ناپسند باشد مجوان

ت. )دهخدا، هاسو در لغت به معناى خوی« جمع خُلق»نامه دهخدا آمده است: اخلاق لغت

1377 :1525.) 

ی آن به عبارت کار برده می شود که ریشهاخلاق به معادل ethicsدر زبان انگلیسی اصطلاح 

گردد که به معنای شخصیت، رسوم، استعمال یا عادت است. اخلاق به بر می ethosیونانی 

در زبان انگلیسی ریشه در کلمه لاتین  moralعنوان فلسفه اخلاقی تشریح گردیده است. کمله 

mores (دارد که دلالت بر رسوم و عادات داردSanyal, 2006: 3 .) 

ی فلسفی تعریف نمود که رفتار انسان را از جنبه عنوان یک رسالهتوان تحت اخلاق را می

-کند. اخلاق نه تنها به مطالعه باید و نبایدهای رفتارهای انسانی میکاری مطالعه میدرست



 
 

راهنمای ما در ی هنجارها و اصولی می پردازد که باید چنین بیشتر به مطالعهپردازد، بلکه هم

 ,Margolisرا پیاده نماییم )ی خود آنانتخاب آنچه باشد که حق است و باید در زندگی روزمره

 5، هنجاری4ی سه شاخه فرا اخلاقیبندی، فلسفۀ اخلاق در برگیرنده(. بنابر یک تقسیم2010 :8

-شمار میی بهاست، البته برخی، اخلاق کاربردی را بخشی از اخلاق هنجار 6و اخلاق کاربردی

ی فلسفه اخلاق به ترین شاخصهفرا اخلاق به عنوان انتزاعی (. حوزه121: 1380آورند )راجر، 

که آیا اصول پردازد و اینهایی درباره معنا و مفاهیم اخلاقی مانند خوبی و بدی میپرسش

معه بروز و اخلاقی واحد است یا نه؟ اما اخلاق هنجاری و کاربردی طبیعتا در دوایر مختلف جا

 (. 81: 1388تری دارند )خانیکی، گرایانهظهور خاص

ها، داوطلبانه و بر اندکاران رسانهمقصود از اخلاق رسانه، مجموعه قواعدی است که باید دست

که الزام ای رعایت کنند؛ بدون آناساس ندای وجدان و فطرت خویش، در انجام کار حرفه

(. 10: 1385ف، دچار مجازات قانونی گردند )اسماعیلی، خارجی داشته باشند یا در صورت تخل

است. اعمال این نوع از  8و هم نوعی مطالعه هنجاری 7بنابراین اخلاق هم نوعی مطالعه نظری

 توان اخلاق رسانه نامید. ی رسانه را میاخلاق در زمینه

عینیت، انصاف و های اخلاق رسانه در معنای اسلامی خود بدین معنی است که یک رسانه ارزش

شان، رعایت نماید. نظر از رنگ، و آیینتعادل در جریان انتشار اطلاعات و افکار برای مردم، قطع

رسانه زمانی اخلاق اسلامی خواهد داشت که محتوایش برای همه مردم باشد نه برای یک گروه 

 (. 112: 1379فرهنگی، قومی یا دینی خاص) اسلم، 

 اهمیت اخلاق رسانه .1

هستند و در زندگی  دهند که مربوط به زندگی روزانهها مردم را با رویدادهایی پیوند میرسانه

کند که آنان بتوانند در آن افکارشان را روزانه اهمیت دارد. رسانه برای مردم میدانی را فراهم می

شوند ها سبب میگذارد مبادله کنند. رسانهشان تأثیر میدر زمینۀ مسائلی که بر زندگی روزانه

ها تعلیم دهندگانی تر از خودشان، محیطشان و نهادهایشان پیدا کنند. آنکه مردم درکی دقیق

(. رسانه هم از جهت تأثیرگذاری منفی و هم 112: 1379هستند که ادعای معلمی ندارند) اسلم، 
                                                           
4 . Meta ethics 
5 . Normative ethics 
6 . Applied ethics 
7 . Speculative 
8 . Normative 



 
 

جهت تعیین چگونگی پوشش یابند. بنابراین بحث اخلاق رسانه بهمثبت خود اهمیت می

 ها از سوی رسانه اهمیت دارد.رویداد

کند، می بحث هاآن رسوم و آداب عادات، مانند انسان ارادی اعمال یدرباره اخلاق که همانطور

بنابراین ضرورت دارد برخی هنجارها و اصول وجود داشته باشد که معیاری برای درستی و یا 

معنا بی« 11خیراعلا»ه به ایده بدون اشار 10و نادرستی 9نادرستی این رفتارها باشد. مفهوم درستی

(. به همین ترتیب در رابطه با اخلاق رسانه نیز هنجارها و Composta, 2000, 20است)

تواند به عنوان یک مرجع که در حوزه رسانه فعالیت دارد میاصولی وجود دارد و برای کسانی

 تلقی گردد. 

 ارتباطی مختلف ابزارهای .دارد اخلاق و آداب در بسزایی تأثیر جمعیارتباط هایرشد رسانه

 توییتر، بوک،فیس مانند اجتماعی هایشبکه سایر و هافیلم تلویزیون، رادیو، روزنامه، مانند

 بر تأثیرگذاری یا خود خاص علاقه تأمین برای قدرتمند هایگروه توسط غیره و اینستاگرام

های ارتباطی را این حقیقت را باید پذیرفت که رسانه .است شده استفاده مردم تفکر و نگرش

 این طریق از ما دانش کار برد. بیشترتوان هم برای اهداف خیر و هم برای اهداف شیطانی بهمی

 هاآن بر و دهندمی شکل جامعه در را ما هایها نگرشرسانه. آیدمی دست به ارتباطی ابزارهای

 به نیاز کهنتیجه این. دارند جامعه گیریشکل در حیاتی نقشی هارسانه بنابراین. گذارندمی تأثیر

 .است برخوردار بالایی اهمیت از جمعی ارتباطات یزمینه در اخلاق

   حوزه اخلاق در رسانه .2

 اخلاقی، علم یک عنوانبه هارسانه در اخلاق. است اخلاق شروع نقطه بودن اخلاقی برای نگرانی

 جااین در انسانی اقدامات. کندمی بحث هارسانه در انسان اعمال نادرستی و بودن درست درباره

 نگارانروزنامه غیرداوطلبانه و داوطلبانه اعمال بین تمایز داوطلبانه، اقدامات معنای به

 در مردم از محافظت رسانه، حوزه در اخلاق اصلی ی(. دامنهComposta, 2000: 21است)

 Titus, 1966: 385است ) عمومی غیرمعقول تقاضای برابر در هارسانه غیراخلاقی عملکرد برابر

توان از آن برای حفاظت از کارکنان یک رسانه باشد که می(. اخلاق رسانه یک نقطه مرجع می

-ها را وادار به تخلف از وجدان خود نمایند، بهتواند آندر برابر فشار داخلی و فشار بیرونی که می

کند که کارکنان شاغل ق رسانه توجهات را بر موضوعات اخلاقی متمرکز میکار برده شود. اخلا

                                                           
9. Right  
10. wrong 
11. Highest good 



 
 

 ,Forter and Facklerهای یک رسانه باید اغلب با آن روبرو گردند )ی بخشدر کلیه

نماید که اندرکاران رسانه فراهم میای را برای دست. سرانجام اخلاق رسانه زمینه( 2011:133

 نماید.  مسئولیت و وظائف خود را بحث

های کند که به دنبال ارزش واقعی در رسانهچنین مردم را ترغیب میبحث از اخلاق در رسانه هم

ها که: کدام ارزشنماید به سوالاتی از جمله اینارتباط جمعی باشند. اخلاق رسانه تلاش می

پاسخ دهد ها عمل نماید؟ بیشترین اهمیت را دارد؟ چرا یک ارزش باید بهتر از سایر ارزش

بنابراین ضرورت دارد که دامنه اخلاق در رسانه مطالعه گردد و تلاش گردد که حس اخلاقی، »

 (. McGeehon, 1999, 17« )های واقعی زندگی تحریک گرددبرای کشف ارزش

 منشور اخلاقی رسانه .3

توانند برای اهداف مختلف از جمله: اخبار، آموزش، آگاهی سیاسی، های گروهی میرسانه

زمان چشم، گوش طور همها بهکه رسانهجایی رگرمی و تبلیغات مورد استفاده قرار گیرد. از آنس

ها تأثیرگذار نیست. در جوامع دهند، هیچ چیزی به اندازه آنو ذهن را تحت تأثیر خود قرار می

و از ها باید بر عهده بگیرند آن است که مردم را آگاه کرده پیشرفته، رسالت بزرگی که رسانه

گرایشات حزبی، گروهی و تفرقه انداز جلوگیری به عمل آورند، بنابراین ضرورت رعایت اخلاق در 

 (. 8: 1393ها امری ضروری و حیاتی است. )ببران و همکاران، رسانه

نگاری همراه با توسعۀ ای روزنامهضرورت تدوین و تصویب اصول و مقررات اخلاقی حرفه

ها و خر قرن نوزدهم و اوایل قرن بیستم ابتدا از سوی انجمنمطبوعات خبری تجاری از اوا

نگاران کشورهای غربی و پس از آن در سطح جهانی، از های صاحبان مطبوعات و روزنامهاتحادیه

، «متحدمللسازمان»و« جامعه ملل»چنین ای و همالمللی منطقهای بینهای حرفهطرف سازمان

 (. 49: 1385مورد توجه قرار گرفت )معتمدنژاد، 

نگاری نگاران کشورهای اسکاندیناوی در تهیه و تدوین مقررات اخلاقی حرفۀ روزنامهروزنامه

از  1919و  1916، 1912های اند. کشورهای نروژ، سوئد و فنلاند، به ترتیب در سالپیشگام بوده

سندیکای ملی »ن برخوردار شده بودند. گردانندگان نگارامقررات اخلاقی رونامه مجموعه

منشور وظایف »ای از مقررات اخلاقی، با عنوان ، مجموعه1918نگاران فرانسوی در سال روزنامه

، اصلاح و تکمیل و اکنون مورد 1938را تصویب کردند. این مجموعه، در سال « نگارانروزنامه

-متحدهنگاران این کشور است. در ایالاتوزنامهای رهای حرفهحمایت و احترام تمام سازمان



 
 

نگاری پیشگام تدوین و اجرای مقررات اخلاقی روزنامه 1923ها در سال آمریکا، مدیران روزنامه

، منتشر کردند «های آمریکااصول اخلاقی انجمن مدیران روزنامه»ای با عنوان شدند و مجموعه

 (. 50: 1385)معتمد نژاد، 

شورای اقتصادی و » که از نهادهای وابسته به « زادی اطلاعات و مطبوعاتآ»کمیسیون فرعی 

طرح ملل متحد درباره »طرحی را با عنوان  1952است در سال « متحدمللاجتماعی سازمان

تصویب  12«المللی و همکاری مطبوعات و سایر وسایل ارتباطی جمعیمقررات اخلاقی و بین

المللی و ای ملی و بینهای حرفهات کارشناسی سازماننمود، اما با وجود استفاده از نظری

متحد نرسید و فراموش مللمؤسسات ارتباطی کشورهای جهان در نهایت به تصویب سازمان

بار دیگر موضوع « سازمان آموزشی، علمی و فرهنگی ملل متحد )یونسکو(»گردید. با این حال 

نگاری را مورد توجه ای روزنامهلاق حرفهالمللی اخای از مقررات بینتدوین و تصویب مجموعه

سندی تحت عنوان  1983قرار داد. بعد از جلسات متعدد یونسکو در این زمینه سرانجام در سال 

 وسیله اکثریت کشورهای عضو این سازمان به تصویب رسید. به13«هااعلامیۀ یونسکو دربارۀ رسانه

مصوب گردیده است اصول 14نگارانروزنامهالمللی در منشور اخلاقی که از سوی فدراسیون بین

ای، عدم افشای منابع اطلاعاتی محرمانه، کاری حرفهاخلاقی چون حق بر حقیقت، درست

مسئولیت اجتماعی، انصاف و دقت و احترام به کرامت انسانی به عنوان منشور اخلاقی حرفه 

 نگاری مطرح گردیده است. روزنامه

ای، ب یونسکو بر اصول دقت، استاندارد بالای رفتار حرفهالمللی اخلاقی مصودر منشور بین

نگاران تأکید وسیله روزنامهاحترام به آبرو و حیثیت مردم، حقیقت و گزارش صادقانه از حوادث به

-عنوان ابزاری موثر برای کمک به روزنامهای در سطح جهانی بهشده است. منشور اخلاق حرفه

نگاری به اخلاقی پذیرفته شده است و باعث گردیده که روزنامهمنظور رفتار به شیوه نگاران به

 ای با کیفیت تبدیل گردد. یک حرفه

آغاز گردید اما مسکوت  1383هایی برای تصویب منشور جامع رسانه در سال در ایران تلاش

ای آغاز شد و با همکاری پژوهشگاه فرهنگ، هنر و ارتباطات حرکت دوباره 1392ماند در سال 
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اسلامی به شورایبرای تصویب مجلس 1393ای تهیه و در سال ی درباره منشور جامع رسانهمتن

کمیسیون لوایح فرستاده شده است که با اشکالاتی روبرو شده و تاکنون این متن مورد تصویب 

 (. 12: 1394قرار نگرفته است )ببران و همکاران، 

مل ده اصل به ترتیب: اصل یک: حق مردم تواند شانگاری میدر مجموع منشور اخلاقی روزنامه

نگاران به واقعیت عینی، اصول سوم: مسئولیت به اطلاعات حقیقی، اصل دوم: تعهد روزنامه

نگاران، اصل پنجم: دسترسی ای روزنامهنگاران، اصل چهارم: صحت عمل حرفهاجتماعی روزنامه

نسانی، اصل هفتم: احترام به عمومی و مشارکت، اصل ششم: احترام به حریم خصوصی و کرامت ا

های جهانی و تنوع فرهنگی، اصل نهم: محو جنگ و منافع عمومی، اصل هشتم: احترام به ارزش

 مصائب دیگر بشری، اصل دهم: پیشبرد نظم نوین جهانی اطلاعات و ارتباطات است. 

 ب( آزادی بیان

ی آزاد نیز جایگاهی رسانه ها آزادی اندیشه و بیان نهادینه نشده باشد،در جوامعی که در آن

ها آزادی بیان است. آزادی بیان باید ضمانت اجرای مناسب و ندارد و لازمه عملکرد خوب رسانه

ها آزاد خواهند گیرد و نه رسانهقوی داشته باشد در غیر این صورت نه انتشار اطلاعات صورت می

ها را افشاء مدیریتو سوء بود که به تحقیق در خصوص اعمال دولت بپردازند و سوءاستفاده

(. آزادی بیان سه مرحله را پشت سر گذاشته است. در مرحله اول 320: 1384نمایند) هاشمی، 

شود. در مرحله دوم به فراهم آوردن شرایط تحقق آزادی بیان، بر آزادی اطلاعات تأکید می

طلع شدن، تأکید ی سوم مفهوم آزادی بیان متحول شده و بر حق متأکید شده است. در مرحله

بشر، آزادی بیان اعلامیه جهانی حقوق 19(. با توجه به ماده 87: 1382شود) طباطبایی، می

که شامل انتقال اطلاعات و افکار است بلکه به معنای جستجو، و دریافت اطلاعات علاوه بر این

ترین ابزار اعمال مباشد. در همه این موارد رسانه نقش مهمی دارد زیرا رسانه به عنوان مهنیز می

باشد. شاید به چنین جستجو و دریافت نیز میحق آزادی بیان یعنی انتقال اطلاعات و افکار و هم

جرات بتوان ادعا کرد که ابزار آزادی بیان اهمیتی در حد خود آزادی بیان دارند. بنابراین 

 د. گردمحدودیت رسانه به طور خودکار به محدودیت آزادی بیان نیز منجر می

دهد که نخستین اثر آزادی بیان بر افراد این است که فضای تنفسی را در اختیار رسانه قرار می

 حال اگر(. با این Titus, 1966: 250گیری نمایند )به شکل مسئولانه و یا غیرمسئولانه تصمیم



 
 

 برای عمومیفشار افکار  اغلب نتیجه آن شود، تلقی غیرمسئولانه مداوم طور به رسانه تصمیمات

 .است بوده رسانه آزادی کردن محدود

های جمعی برای فعالیت شایسته عموما این اجماع وجود دارد که آزادی و مسئولیت برای رسانه

 این آمیزمسئولیت اعمال و بیان (. آزادی McGeehon,1999: 26در جامعه ضرورت دارد )

 آزادی از که داشت خواهند وجود افرادی همیشه حالاین با. کرد بررسی دقت با باید را آزادی

 برابر در بیان ضرورت دارد که از حق بنابراین کنند،می سوءاستفاده مورد حمایت قانون بیان

ای در جامعه که آزادی شود، زیرا برای برخی، فعالیت رسانه محافظت غیراخلاقی رفتارهای همه

های اعمال آن اهمیت داشته باشد، که شیوهگردد، بدون آنبیان به نفسه یک ارزش تلقی می

که حق بر آزادی بیان در برابر اقدامات غیر اخلاقی گردد. نتیجه اینتنها نوعی تجارت تلقی می

 باید محافظت گردد. 

از آنجا که رفتار اخلاقی با آزادی بیان ارتباط دارد، بنابراین نگرانی در ارتباط با جواز محدودیت 

که مسئله جستجو در این ارتباط است که مرز آزادی بیان تا کجاست و آزادی بیان وجود ندارد بل

گذاری در ارتباط با رسانه را تا کجا گسترش دهیم و چه کسی باید در این خصوص مقررات

 (.  Margolis, 2010: 57گیری نماید)تصمیم

 های اخلاقی آزادی بیانمحدودیت .1

 اعمال زمینه در را خود خاص مقررات و هامحدودیت کشوری هر ملتی، هر که است درست این

 را خشونت مستقیماً که انتشار مطالبی در را نگارروزنامه هاییمحدودیت چنین. دارد بیان آزادی

 ,McGeehonکند )می مهار کند،می تهدید را کشور امنیت چنینهم و کندمی تحریک

است. مقررات مربوط به آزادی ترین ابزار برای دسترسی به مردم ( زیرا رسانه سریع 27 :1999

نماید که برخی از اشکال آزادی بیان مانند انتشار جزئیات مربوط به نیروهای بیان مشخص می

 گردد.ها در زمان جنگ، مشمول قوانین مربوط به آزادی بیان نمینظامی و یا تحرکات آن

ح عبارت اغوا کننده آمیز و یا به اصطلااستثنائات دیگر از جمله شامل محدودیت سخنان تحریک

های تواند مردم را به خشونت و یا اعمال مجرمانه تحریک نماید. رسانهباشد که احتمالاً میمی

الشمول هستند، به آن معنا که قوانین باشند که عامخبری در اغلب موارد، مشمول قوانینی می

ئف و یا مجازات خاصی را طور خاص وظاگردد اما بهخاصی وجود دارند که همه افراد را شامل می

نگاران مقرر نداشته است. برای مثال، قوانین مربوط به ممنوعیت شنود مکالمات برای روزنامه



 
 

گردد. اما حتی این استثنائات نگاران نیز اعمال میچنین بر روزنامهتلفنی بدون مجوز قانونی هم

ها برای خفه ه تلاش دولتمجاز نیز به دلیل این سنت دیرینه که همیشه این بدبینی نسبت ب

 (. Margolis, 2010: 9کردن آزادی بیان وجود خواهد داشت، تعدیل شده است)

توانند برای ارضای رو نمیهای مهمی را برعهده دارند از ایننگاران وظائف و مسئولیتروزنامه

ر مخربی بر تمایلات خودخواهانه خود عقاید ناسالم را در جامعه ترویج دهند. رسانه نباید تأثی

برای مثال، در جوامع (. Cohen-Almagar, 2001: 3فرهنگ و هنر یک جامعه داشته باشد )

رو افراد یک جامعه باشند از اینگیری برخوردار میاندازه در تصمیمدمکراتیک مردم از اختیار بی

-راه حتی از اختیار اتخاذ تصمیمات اشتباه و بر مبنای تشخیص شخصی خود برخوردار هستند.

حل چنین تصمیمات سیاسی خطرناکی این است که مردم به اندازه کافی متقاعد گردند که در 

ها باید حساسیت تر عمل نمایند. در این ارتباط، رسانهای صحیحتصمیمات بعدی خود به شیوه

نماید تواند آزادی خود را به شکلی که خود تمایل دارد تفسیر بالایی داشته باشند زیرا رسانه نمی

 ,McGeehon)اندزیرا این تصمیمات پیشتر با شناختن تأثیرات آن بر اجتماع بهبود یافته

1999: 28  .) 

کنند ها اغلب تلاش میآمیز وجود دارد. رسانهچنین اصطلاحی تحت عنوان ارتباطات توهینهم

طاتی غیرمسئولانه که از چنین ارتباطاتی استفاده نمایند اما مطابق با مقررات قانونی چنین ارتبا

آمیز دارد. گردد. رسانه دلایل خاص خود را برای توجیه استفاده از ارتباطات توهینتلقی می

کند های حاکم بر یک زبان از نسلی به نسلی دیگر، تغییر میاستدلال این است که ارزش

ممکن است  گرددآمیز تلقی میهای حاکم بر جامعه توهینبنابراین ارتباطاتی که از نظر ارزش

کند اشکال آمیز تلقی نگردد. با این استدلال رسانه تلاش میبعد از گذشته یک دهه دیگر توهین

حال، این ارتباطات با (. با این Almagar, 2001: 8نامناسب ارتباطات خود را حفظ نماید )

دارند  های زیادیقانون مغایرت دارد. هر چند رسانه در اعمال حق آزادی بیان خود محدودیت

اما رسانه خود نیز مکلف است آزادی بیان خود را به شکلی که مطابق با قانون و مقررات است،  

 اعمال نماید. 

های آزادی بیان، اخلاق، تنها محدودیتی است که در تمامی اسناد ر میان تمامی محدودیتد

 19بشر، بند قوقاعلامیه جهانی ح 19ایِ حقوق بشر ذکر شده است. ماده المللی و منطقهبین

 13بشر و ماده کنوانسیون اروپایی حقوق 10المللی حقوق مدنی و سیاسی، ماده میثاق بین

  اند.آزادی بیان پذیرفتهمحدودیت عنوان بشر، اخلاق را بهکنوانسیون آمریکایی حقوق



 
 

ای گستردهدامنۀ اخلاق عمومی به شکل »کند: بشر نیز بر این موضوع تأکید میمیتۀ حقوقک

به همین  (114: 1390)نقیب،  نتیجه، هیچ معیار مشترک جهانی وجود ندارد متفاوت است و در

دلیل، برای تحلیل اخلاق، فهم و ارزیابی عملکردهای اشخاص، به لحاظ اخلاقی باید به 

بنابراین وقتی که پای عمل قانونی و  د.های افراد آن جامعه در خصوص آن عمل توجه کرقضاوت

اند. این مراجع نیز برای خورد قضایی به میان آید، مراجع ملی برای این امر واجد صلاحیتبر

که چه فعل اخلاقی یا غیراخلاقی است، به قضاوت اکثریت افراد آن جامعه قضاوت درمورد این

دانستن یک امر، دخیل خواهند  دانستن یا غیراخلاقی توجه نموده و نظریه اکثریت را در اخلاقی

بر همین معنا  هرتزبرگ علیه فنلاند بشر در دعوایکمیتۀ حقوق( 34: 1384. )آذری،نستدا

 (45: 1388خواه، . )زارعی و نجابتکندتأکید می

 ها و موانع اخلاقی آزادی بیاندشواری .2

نگاران گیری رسانه مناسب و در برخی از موارد نامناسب است. حتی روزنامهدر مواردی تصمیم

مورد احترام ممکن است به برخی از منابع نامناسب و یا اطلاعات ناقص اعتماد نمایند. باتجربه و 

نگاران نیز در رو برخی خطرات و موانع پیش روی رسانه وجود دارد. حتی بهترین روزنامهاز این

 مواردی باید بین دو ارزش متضاد انتخاب نمایند، از جمله: 

 تضاد بین آزادی و مسئولیت 

 أکید بر آزادی فردی به جای آزادی رسانه تمایل به ت 

 .تمایل به سوءاستفاده از مردم عادی از سوی گزارشگران و عکاسان 

 انگیز مانند ژستهای هوسآمیز مانند فنون قتل، صحنهانتشار اعمال خشونت-

 های شهوانی  و تحریک عواطف پست و سطح پایین.

 ئی آماتور و بدون ویرایش و های شورانگیز، قطعات ویدیوگرایش به سمت داستان

هایی که به طور های خام تکراری، حتی همراه با داستانتمایل به پخش فیلم

 مستقیم با ویدیوی ضبط شده اصلی ارتباط ندارد. 

 یا مالی بزرگ حامیان های مهم یاکه اشخاص سرشناس و سازمانگرایش به این 

ها و عقاید و به دیدگاه پخش خبر را تعیین نمایند کار دستور کنندگان تبلیغ

 سایر افراد جامعه توجهی نشود.



 
 

 و افراد از بسیاری گرفتن نادیده و جامعه از بخشی تنها توجه جلب به گرایش 

 (. McGeehon, 1999: 35را دارند ) ایرسانه پوشش شایستگی که هاییگروه

کند، اما دشوارترین کار که آزادی بیان از حق فرد و رسانه به یک اندازه حمایت میبا وجود این

که چه چیزی باید انجام گیرد و چه چیزی نباید انجام بگیرد اغلب این است که در رابطه با این

ای گیری گردد. در حقیقت آزادی بیان باید مورد حمایت قانون قرار گیرد اما نباید بهانهتصمیم

 در آنچه احتمالی اجتماعی یراتتأث که رفتاری ویژه ی رسانه باشد، بهبرای رفتار غیرمسئولانه

طور حال، انصاف بهبا این .گیردنمی نظر در را شده حذف هاآن از یا و شده گنجانده هارسانه

ای، ویرایش و توجه دلالت دارد. باید انتظار داشت که اغلب های حرفهضمنی بر انتخاب

 (. Iggers, 1999, 17ای رفتاری منصفانه داشته باشند )خبرنگاران حرفه

 ج( تصمیمات اخلاقی و فردی 

 هستند اخلاقی عامل افراد زیرا دارد بیشتری بر فرد وجود تمرکز ها،رسانه اخلاق گیریشکل در

(. فرد  Iggers,1999: 46هستند ) خود اخلاقی رفتارهای و هاجهت معیارها، تعیین به قادر که

وسیله زنان گذارد. تصمیمات جمعی که بهرسانه تأثیر میعنوان عامل اخلاقی بر سایر افراد در به

-ای فعالیت دارند از ارزشهای رسانهو یا مردان که در امر تهیه اخبار و سرگرمی و سایر فعالیت

باشد اما در های فردی با سایر مردم همسو میگردد. در اغلب موارد ارزشهای فردی ناشی می

 ها بین مردم، اکثریت،دم در رقابت است. در تضاد ارزشمواردی نیز این ارزش فردی بین مر

رو تمرکز بر فرد و چگونگی خواه از نظر اخلاقی درست یا غلط باشد همیشه پیروز هستند. از این

گذارد، حائز چنین فشارهای خارجی که بر فرد تأثیر میگیری تصمیمات اخلاقی او و همشکل

 اهمیت است. 

 منبع اخلاق .1

 سایر با تعامل و آموزش زندگی، تجربه براساس هارسانه و مردم اخلاقی تصمیمات انواع و ارزشها

 تجربه، بینش گردیم،مواجه می نگارروزنامه یک با وقتی بنابراین. است اجتماعی هایگروه

سازد که زندگی یا کار آشکار می وضوح به رفتارها سایر و تحصیلات خانوادگی، زندگی مذهبی،

-بنابراین ارزش(.  McGeehon, 1999: 41نگار مجزا از سایر افراد جامعه نیست )یک روزنامه

سازند ریشه در ها مبتنی میای خود را بر آنهای اخلاقی حرفهانتخاب نگارانهایی که روزنامه



 
 

گردد اما رو جامعه به منبع اخلاقی تبدیل میتجربیات، ازجمله تجربیات اجتماعی دارد. از این

 این منبع باید از سوی اشخاصی که در قبال تصمیمات خود مسئول هستند، پالایش گردد. 

شوند باید تحصیلاتی در سطح دانشگاهی داشته نگاری میی روزنامهمردان و زنانی که وارد حرفه

ای فهرا در حرآموزد و یا حتی آنباشند زیرا در نتیجه تحصیلات دانشگاهی تفکر انتقادی را می

 سطح در نگاران بسیار اهمیت دارد. کارنماید، زیرا این شرط برای روزنامهروزنگاری الزامی می

 تلفیق، منظوربه حقایق، مستندسازی و جستجو برای تحلیل و تجزیه توانایی شامل دانشگاهی

دارد اهمیت  نگارانروزنامه و نگاریروزنامه برای هافعالیت این تمام ارتباط و ارزیابی

(Almagar, 2001: 5  .)قائل زیادی ارزش عدالت و حقیقت آزادی، برای نگاریروزنامه سنت 

 انجام رایگان و کامل دقیق، را خود کار کندمی سعی نگارروزنامه که است معنی این به این. است

 اطلاعات و عمل کنند منصفانه تحقیقات در نگارانروزنامه که دارد این بر دلالت عدالت .دهد

 (. McGeehon, 1999, 43)دهند ارائه را خود احساسات از واقعی تفسیر و صادقانه

داند هایی انجام دهد که مینگار متعهد باید فعالیت خود را برمبنای شیوهبنابراین یک روزنامه

ممکن است در برخی از موارد آن شیوه کارایی لازم را نداشته باشد. این امکان وجود دارد که 

نگار باید به شکلی نگار در موعد مقرر در دسترس نباشد اما روزنامههمه چیز برای یک روزنامه

 کار خود را انجام دهد که شرح کامل و اخلاقی از واقعیت را در همان موعد مقرر نیز ارائه نماید.  

 ها و تعهداتصلاحیت .2

نگار و های اصلی روزنامهخصهنگاران باید چهار اصل را رعایت نمایند که شاهریک از روزنامه

گردد. این اصول عبارتند از: راستگویی، عدالت، آزادی، انسانیت و نگاری اخلاقی تلقی میروزنامه

دهد (. این اصول به وضوح فنونی را ارائه می  Almagar, 2001: 81اهمیت دادن به دیگران)

ای برای فعالیت او چنین انگیزهو هم ها استفاده نمایدگرا باید از آننگار اخلاقکه یک روزنامه

ها، و محصولات ها، شیوهنگاران باید ترغیب گردند که انگیزهباشد. بر مبنای این اصول روزنامهمی

گران و سردبیران روزنامه باید با دقت هرچه بیشتر کار خود را  مورد بررسی قرار دهند. گزارش

 دعوت را نگارانروزنامه اخلاقی، احکام این د وگیری را مورد پرسش قرار دهنهای تصمیمشیوه

 بر تصمیماتشان تأثیر مورد در چنینهم و بگیرند نظر در را سایرین هایهدیدگا تا کندمی

 (.  Margolis, 2010:  66کنند ) تأمل دیگران



 
 

نگاری که به طور گسترده بحث گردید در ظاهر ساده و بدون هرگونه ابهامی است سنت روزنامه

چنین دقت منابع و اما در واقع این گونه نیست. فشار بر رسانه شامل فشار زمانی، رقابت و هم

دهد بنابراین زمان  رخ کمی هشدار با و دیگری از پس یکی است ممکن گردد. وقایعاطلاعات می

 نگاری اهمیت زیادی دارد. در روزنامه

 تصمیم نیز افراد بهترین حتی گاهی اما دبگیرن تصمیم دقیقی همواره تلاش دارند نگارانروزنامه

در چنین مواقعی شخص باید شایستگی لازم برای تشخیص تصمیم اشتباه  .گیرندمی نادرستی

حلی برای اصلاح تصمیم نادرست خود داشته باشد. بنابراین، این فرد خود و تعهد برای یافتن راه

فرد در ارتباط با سایرین است و  کند، اما اغلب اوقات، کارگیری را درک میاهمیت تصمیم

 ,Margolisگردد )ی دیگران که صلاحیت لازم را دارند اتخاذ میوسیلهتصمیمات نهایی به

نگار که از . در این مورد اگر تصمیم مقام صلاحیت دار، اخلاقی نباشد فرد روزنامه(66 :2010

ی مخاطبین مورد ارزیابی گیرد زیرا این شخص از سوتصمیم تبعیت نموده تحت فشار قرار می

-دهند. مخاطبین رسانه در تصمیمگیرد و مخاطبین نسبت به رسانه واکنش نشان میقرار می

های جمعی مشارکت دارند. به این صورت که به متولیان رسانه در سازی در ارتباط با رسانه

از بینندگان  های هر یککنند. البته دیدگاهارزیابی سطح کیفی و کمی محتوای رسانه کمک می

سازی هر یک از ها آگاهی کافی از رسانه دارند. بنابراین در تصمیمرسانه اهمیت دارد زیرا آن

اشخاصی که در رسانه فعالیت دارند باید صلاحیت و تعهدات لازم برای فعالیت به عنوان یک 

 (.  Perebinossoff, 2008: 97) ای را داشته باشندفعال رسانه

 فرد فشارهای خارجی بر .3

ای گسترده از های سرگرم کننده و اخبار است که از طریق مجموعهرسانه شامل برنامه

گردد، محتوای هر یک از دو بخش تصمیمات که به وسیله اشخاص شاغل در رسانه اتخاذ می

گیرنده در حال پذیرش این ادعا دشوار است که اشخاص تصمیمگردد. با اینرسانه مشخص می

 یک رسانه این آزادی را دارند که تنها بر مبنای اصول اخلاقی خود رفتار نمایند. 

این حقیقت را باید پذیرفت که تصمیمات افراد شاغل در یک رسانه به شدت متأثر از نیروهای 

کنند و حتی در مواردی اجتماعی و سیاسی گوناگونی است که در درون یک جامعه فعالیت می

 گردد.مربوط به یک رسانه از سوی برخی از نیروهای اجتماعی و سیاسی دیکته می تصمیمات

 . فشارهای سیاسی  3-1



 
 

 اما کنند،می فعالیت سیاسی دخالت و بدون آزادانه هارسانه اساساً دموکراتیک جوامع در اگرچه

ها در هنوز بسیاری از رسانه .گرفت نادیده را دولت تأثیرات یا مقررات تهدید تواننمی قطعاً

گیری اند که موضوعات بحث برانگیز در رسانه را تنها با تصمیمصنعت پخش تا آنجا پیش نرفته

-(. سیاست Margolis, 2010: 19شخصی و بدون دخالت مقامات سیاسی پخش نمایند )

ها از رسانهکنند که بر سایر ای مختص به خود را دارند و تلاش میمداران نظام پخش رسانه

 ایرسانه کارمند یک طریق انتشار اخبار غیرمنصفانه در رابطه با جامعه تأثیر گذارند. بنابراین

 بپردازد. ایرسانه غیراخلاقی هایفعالیت به شود می مجبور

ها از زمان پیدایش رسانه مداران علیه رسانهسانسور از سوی سیاست و ارعاب فشار، از استفاده

نگاران گاهی منجر به خود سانسوری از سوی است. فشارهای سیاسی بر روزنامهوجود داشته 

مداران تحت تعقیب و نگاران از سوی سیاستگردد. اما در بسیاری از موارد روزنامهرسانه می

 گذارد. گردند. بنابراین فشارهای سیاسی بر اخلاق رسانه تأثیر میزندانی می

 ارها. فشارهای اجتماعی و دیگر فش3-2

-رسانه بر تأثیرگذار اجتماعی هایمحدودیت هایجنبه از یکی تنها یافتهسازمان فشار هایگروه

های به طور خاص، فشار ناشی از عوامل اقتصادی، رسانه را به  سمت جنبه .است جمعی های

 طور به اقتصادی عوامل چنینهم (  وMcGeehon, 1999: 48 دهد )تجاری سوق می

 ,Perebinossoffدهد )گیری تجاری شکل میرا با جهت بزرگی ایرسانه سازمان ایفزاینده

-می ترجیح غالباً شوند،می روبرو فشارهایی چنین با کارکنان یک رسانه وقتی(.  176 :2008

 منافع به دستیابی برای و در نتیجه ی خود در نظر بگیرندملاحظات تجاری را در حرفه دهند

-نظر نمایند. هنجارها و رویهبه دلائل تجاری صرف خود اخلاقی استقلال از شغل، آن از حاصل

-چنین باعث فشار بر اهالی رسانه هم به شکل مثبت و هم منفی میهای سازمانی داخلی هم

 از نیز سازمان داخلی فشار که داد نشان اخیر مطالعه یک (. اما Margolis, 2010: 17گردد )

 .است برابر اقتصادی فشار با هاآن اخلاقی استقلال و فرد بر تأثیر نظر

-آوریکه فنباوجود این .باشد تکنولوژیکی تغییرات از ناشی تواندمی داخلی فشار از دیگری نوع

-ها جهت تهیه اخبار کاهش دهد، اما همتواند فشارهای زمانی را بر برخی رسانههای جدید می

آوری اخبار به افزایش فشار گردد. برای مثال جمعها باعث تواند در برخی از رسانهچنین می

نگاران این امکان را آوری اخبار برای روزنامهشکل الکترونیکی، تجهیزات پیشرفته در زمینه جمع



 
 

گری زنده را تری بهبود یابد و گزارشسازد که امکان ضبط داستان به شکل سریعفراهم می

ی تغییرات تکنولوژیکی به معنای خبار در نتیجهنماید. اصل سرعت در تهیه ابیشتر ترغیب می

تر ی خبر است،  زیرا هدف این است که هرچه سریعتوجه کمتر به اصول اخلاقی در زمینه تهیه

که اصول اخلاقی در فرآیند تهیه خبر مورد توجه قرار گیرد آوری گردد بدون آناخبار جمع

(McGeehon, 1999, 55 .) 

 گیری نتیجه

ها و علیه رسانه از حذف برخی افراد از جریان اصلی یک گروه تا تحریف نمایندگی گروهاتهامات 

 به ،رسانه محتوای به است ممکن حذف و تحریف گردد. اینهای مختلف را شامل میدیدگاه

 موظفند صرفاً هااین یک واقعیت است که رسانه .باشد داشته اشاره ایرسانه هایشرکت مالکیت

ای از منصفانه بودن یک رسانه مستلزم رویکرد حرفه .باشند منصف همه در مقابل تعصب بدون

که کارکنان رسانه باید اخلاقی و نوع دوست بوده و به فکر آسایش سوی آن رسانه است و این

 دیگران باشد. 

 سردبیران و گزارشگران. است برخوردار آشکاری اهمیت از وقایع ایرسانه پوشش در هاواقعیت

 عموم مردم کار دستور در را نیست شایسته مطلبی وقتی و تا دهند جلوه بزرگ را رویدادها یدنبا

در هر صورت، اغراق به منظور تبلیغ رویدادها، خواه ارزش خبری داشته و یا نداشته  .دهند قرار

نفر در یک راهپیمایی  200000ی غیر اخلاقی است. برای مثال، در صورتی که باشند یک رویه

نفر  400000که گر نباید درباره اهمیت این راهپیمایی از طریق گفتن اینشرکت کنند، گزارش

 توسط فلسطینی صدها کشتار از پس و لبنان جنگ طی شرکت دارند اغراق نماید. در

 18 تا 16) سخت روز دو طی شتیلا و صبرا پناهجویان اردوگاههای در مسیحی فالانژیستهای

روز بعد  .شد برگزار سپتامبر 24 در کشورهای مختلف در بزرگی راتتظاه ،( 1982 سپتامبر

های غربی تلاش نمودند که تعداد شرکت کنندگان را در راهپیمایی بسیار کم نشان دهند. رسانه

یاب برای های حقیقتبا این وجود با مشخص شدن عمق فاجعه تلاش گردید که کمیسیون

 بررسی نقش دولت اسرائیل در این کشتار تشکیل گردد. 

ی یک تظاهرات به این شکل که گویی دربارهتوانند در برخی از موارد با اغراقبنابراین رسانه می

تعداد تظاهرکنندگان را کم یا زیاد جلوه دهند باعث گردد احساسات عمومی تحریک گردد و یا 

گران یک رویدادی را به طور ار عمومی شود. برای مثال هرگاه گزارشتفاوتی افککه موجب بیاین



 
 

دهد که متعدد پوشش داده و گزارش نماید این تأکید چندان افکار عمومی را تحت تأثیر قرار می

 کنند که چنین رویدادی اتفاق افتاده است. برخی از مردم به واقع فکر می

ها اخبار را به صورت طرف نیستند زیرا آنرش وقایع بینگاران در گزادر بسیاری از موارد روزنامه

دهند که خبر را تفسیر نمایند. در بسیاری از مواقع دهند و نیز ترجیح میگزینشی پوشش می

ای عمل نکند به این معنی که نه طرفانهدهد که به شکل بیطور آگاهانه ترجیح میرسانه به

ترین شکل گزارش نمایند که به دقیقکه تلاش میاین نمایش متعادلی از موضوع ارائه داده و نه

خود را ارائه نمایند زیرا هدف رسانه این است که توجه را به مشکلات، اشخاص یا ایدئولوژی 

 خاصی جلب نمایند.  

دهی از سوی رسانه را باید به عنوان اصل پذیرفت و بنابراین دقت، انصاف و راستی در گزارش

 ها کهدر بین رسانه رایج هایبرخی گرایش به نسبت حال عین در اماچنین ترغیب نمود، هم

دهیم. باید بر این  هشدار است، تعادل عدم و تعصبات ایجاد ها،رسانه غیراخلاقی پوشش شامل

ای باید به ارزش والایی چون خودداری از آسیب رساندن به ی حرفهموضوع تأکید نمود که رسانه

علاوه گزارشگران و سردبیران نباید چشم خود را بر دیگران وفادار باشند. بهدیگران و احترام به 

دهی به ملاحظات اخلاقی ببندند. اخلاق، بخش و جزئی از یک جامعه است. اخلاق برای شکل

نگاری اخلاقی مستلزم نگاری اهمیت دارد. روزنامهیک جامعه و نیز برای حفاظت از روزنامه

طرفی به نفسه یک هدف نیست زیرا در ارتباط با برخی از بی تصدیق این حقیقت است که

طرفی اخلاقی یک عقیده نادرست است. رسانه نباید در موضوعات عینیت در معنای تجویز بی

طرفی اخلاقی را رعایت نماید زیرا این امر باعث صدمه برخورد با مفاهیم و اقدامات نادرست بی

گردد. لازم است تبعیض علیه برخی اجزای دموکراسی میکه باعث اعمال به دیگران شده و این

ی گزارش چنین برای چگونگی نحوهدهند و همنگاران برای آنچه که گزارش میکه روزنامه

های های خبری باید در اعمال ملاحظات خود در هنگام بررسی ایدهمسئول تلقی گردند. سازمان

دعاها و تقاضاهای متضاد نقش داور را بازی گوناگون و هم در تلاش جهت آشتی دادن منافع، ا

باشد. باید در نظر داشت در هنگام ی حساسی است که مستلزم صداقت مینمایند. این وظیفه

 گیری ملاحظات مربوط به جامعه در کلیت خود، مورد توجه قرار گیرد. تصمیم
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