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یران توئیتر در بازه های حذف شده کاربران منتسب به ا تحلیل داده

 آمریکا ۰۲۰۲انتخابات ریاست جمهوری 

 3زاده دهکردی حمیدرضا رحمانی، 2، هادی خانیکی1علی رستگار 
 

 01/02/01، تاریخ تایید:11/12/00تاریخ دریافت:

 چکیده
به حذف محتوای هزاران کاربر منتسب به ایران، روسیه، چین، ونزوئلا، بنگلادش،  ۷۹۳۱توئیتر از مهر 

در آخرین مرتبه الونیا، عربستان سعودی، اکوادور، امارات متحده عربی، مصر و اسپانیا پرداخته است. کات

 ۰۲۰۲کاربر منتسب به ایران را در تاریخ دسامبر  ۰۹۲های حذف شده  داده ۰۲۰۷توئیتر در فوریه 

ر انتخابات ها جلوگیری از تلاش ایران برای اثرگذاری ب منتشر کرده است. هدف از حذف این داده

 آمریکا بیان شده بود. ۰۲۰۲ریاست جمهوری 

و  ها انساندر این مقاله پس از بررسی ادبیات موجود دربارة چگونگی تولید و نشر اخبار جعلی توسط 

های منتشر  پردازیم. سپس با استفاده از داده های تشخیص ماشینی این محتوا می به شیوه ،ها ماشین

با کمک زبان  ،۰۲۰۲منتسب به ایران توئیتر در بازه دسامبر کاربر حذف شدة  ۰۹۲شده از 

ها را پردازش کردیم و سپس با تهیه خروجی گره و یال، برای ترسیم گراف و  نویسی پایتون داده برنامه

های اصلی به میزان قابل توجهی  مشاهده شبکه روابط از ابزار کومو استفاده کردیم. شبکه روابط و گره

های کاربران از نظر زبان  همچنین دادهران حذف شده را در چند گره اصلی نشان داد. مرتبط بودن کارب

ادعای غیر ایرانی  با بیشترین درجه مرکزیت و ادعای پروفایل بررسی شد و مشاهده شد اکثر کاربران

 ازاند و در مواردی مواضع سیاسی مرتبط با انتخابات ریاست جمهوری آمریکا، حمایت  بودن داشته

 اند. سطین و مخالفت با ترامپ ابراز کردهفل

 تحلیل شبکه اجتماعی، رسانه اجتماعی، توئیتر، انتخابات، خبر جعلی. كلیدی: یها واژه
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 مقدمه و طرح مسئله

نگاری، همواره در سوی مقابل  ای و تدوین اصول کار روزنامه نگاری حرفه گیری روزنامه از آغاز شکل

کننده  نگاری زرد، انتشار اطلاعات گمراه حاتی چون روزنامهای اصطلا نگاری حرفه روزنامه

(Disinformation( و اخبار جعلی )Fake Newsمطرح می )  شد. اما در سه انتخابات اخیر ریاست

 ها آنبحث اخبار جعلی و اثرگذاری ( ۷۹۳۲و ایران )( ۰۲۷۱، فرانسه )(۰۲۷۲جمهوری در آمریکا )

مورد توجه قرار گرفته است، شرایطی که منتقدان معتقدند  شیازپ شیب دهندگان یرأبر آرای 

 کننده فراهمهای  اند. ضعف در نظارت شرکت های اجتماعی مجازی بسترش را فراهم کرده شبکه

یی همزمان با نگرانی از اخبار جعلی و محتوای آزما یراستخدمات شبکه اجتماعی بر محتوا و عدم 

اند.  ی دست به مقابله زدهنوع به هرکدامد قرار گرفته است که نفرت پراکنانه و خشن چنان مورد انتقا

به حذف محتوای هزاران کاربر منتسب به  (۷۹۳۱)مهر  ۰۲۷۲تنها شبکة اجتماعی توئیتر از اکتبر 

ایران، روسیه، چین، ونزوئلا، بنگلادش، کاتالونیا، عربستان سعودی، اکوادور، امارات متحده عربی، 

های  ( داده۷۹۳۳)اسفند  ۰۲۰۷در آخرین مرتبه توئیتر در فوریه است.  مصر و اسپانیا پرداخته

 منتشر کرده است.(  را ۰۲۰۲کاربر منتسب به ایران تا تاریخ )دسامبر  ۰۹۲حذف شده 

توسط  یو نشر اخبار جعل دیتول یموجود دربارة چگونگ اتیادب یپس از بررس مقاله نیدر ا

. میپرداز یمحتوا م نیبر ا ینیو ماش یانسان صیرت و تشخنظا یها وهیبه ش ،ها ها و ماشین انسان

 ر،توئیت رانیکاربر حذف شدة منتسب به ا ۰۹۲منتشر شده از  یها سپس با استفاده از داده

ها به کار برده است؟  داده نیو حذف ا صیتشخ یرا برا ییارهایچه مع رکه توئیت میکن یم یبررس

وجود دارد؟ شبکة روابط کاربران  یربران اشتراک سبککا نیا یو محتوا لینام، پروفا انیم ایآ

 رانیو دربارة ا یفارس رانیمنتسب به ا یهااز توئیت زانیمحذف شده چگونه بوده است؟ چه 

و با هدف  یفارس ریها غ از آن زانیاست؟ چه م ییها محتوا به چه سمت نیا یریگ است؟ جهت

 است؟ یرانیا ریبر مخاطب غ یاثرگذار

 ینمطالعات پیش

 های داخلی پژوهش

های اجتماعی  تحلیل اخبار در شبکه»کارشناسی ارشد خود را با عنوان  نامه انیپا( ۷۹۳۱دیلمی )

به پیش برده است. ایشان به دنبال تشخیص اخبار جعلی نبوده « با استفاده از الگوریتم بیزین

یا طبیعی بررسی های احساسی مثبت، منفی  توئیت خبری را با دسته ۷۲۱۱است، بلکه نمونه 
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بندی شده است و  کرده است. برای این منظور ابتدا داده تست به صورت دستی جمع و دسته

 .سپس الگوریتم روی داده تمرینی اعمال و بررسی شده است

تشخیص اخبار جعلی در »کارشناسی ارشد خود با عنوان  نامه انیپادر ( ۷۹۳۲اسحاقیان )

ی اکثریت، تلفیق رأها شامل تلفیق  روش تلفیق داده رو و سه از شبکه عصبی پیش« رتوئیت

ی کاربران استفاده کرده است. ها لیپروفاها و  گیری و تلفیق وزنی برای ارزیابی پیام میانگین

که شامل مطالب  PHEME اسحاقیان برای ارزیابی کارآمدی روش خود، آن را با مجموعه داده

شود، سنجیده است.  تحقیقاتی استفاده میواقعی و شایعه در توئیتر است و برای مقاصد 

 .اسحاقیان به دنبال بررسی محتوای حذف شده توئیتر نبوده است

نامه  عنوان پایان« جمعی تشخیص اخبار جعلی توئیتر با استفاده از یادگیری دسته»

است. او در تحقیق خود با استفاده از یادگیری ( ۷۹۳۲کارشناسی ارشد اکبرنژاد مقدم )

بندی شامل الگوریتم  ی طبقهها تمیالگوربه دنبال تشخیص اخبار جعلی بوده است و  جمعی دسته

جنگل تصادفی را برای شناسایی این اخبار بررسی کرده است. کار ایشان در راستای ارزیابی 

 .اند های حذف شده کاربران ایرانی نپرداخته بوده است و ایشان نیز به داده ها تمیالگور

های  ها در شبکه نت شناسایی بات»کارشناسی ارشد خود را با عنوان  نامه انیپا( ۷۹۳۱عربانی )

اجرا کرده است. ایشان تمرکز خود را بر ارائه « های یادگیری عمیق کامپیوتری مبتنی بر روش

مدت( قرار داده  حافظه طولانی کوتاه) LSTM مدلی یادگیرنده بر اساس روش یادگیری عمیق

ای از  ها )شبکه نت یی اخبار جعلی نبوده است، بلکه تشخیص باتاست. در اینجا هدف شناسا

بوده است. در مقاله  مدنظرروند(  شده به بدافزار که برای حملات به کار می کامپیوترهای آلوده

شود که متفاوت با  های توئیتری و تشخیصشان از کاربران واقعی پیگیری می پیش رو بحث بات

 .استهای مورد بررسی ایشان  نت بات

با بررسی منابع موجود و انجام مصاحبه عمیق، سه مضمون ( ۷۹۳۲ساعی و همکاران )

دلایل مربوط به »و « دلایل مربوط به خبر جعلی»، «دلایل مربوط به کاربران» افتهی سازمان

هایشان نشان داد که عواملی چون  را با کمک روش تحلیل مضمون ارائه دادند. یافته« جامعه

ر جعلی و تطابق آن با منطق و باور افراد، تصدیق انبوه، فرکانس اکتشافی و نمایی خب واقع

اطلاعاتی، افزایش تعصب و تنزل اعتبار نهادهای  خلأی حباب فیلتر اطراف کاربران، ریگ شکل

ی، اجرایی و رسمی ازجمله دلایل مصرف و باورپذیری خبر جعلی در جامعه هستند. ا رسانه

 .دهد ای را برای مقابله با خبر جعلی پیشنهاد می انهنظام سواد رس ها آنپژوهش 
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شناسی انواع محتوای شبیه به جعلی پرداخته  به گونه( ۷۱۲۲همچنان ساعی و همکاران )

حتی از سوی افراد دانشگاهی با خبر جعلی یکسان  بعضاًهای مشابهی را که  انواع گونه ها آناست. 

های مشابه عبارتند از: محتوای طنز، نقیضه،  ین گونهاند. ا شوند شناسایی کرده در نظر گرفته می

محتوای ساختگی، محتوای دست کاری شده، پروپاگاندا، محتوای تجاری، محتوای حیله گرانه و 

ی و دانشگاهی حوزه خبر و ا حرفهنفر از متخصصان  ۷۲شایعه. در ادامه با مصاحبه عمیق با 

ای به دست  های رسانه مفهومی این پدیدهدهی  هایی برای مقایسه و سازمان رسانه، شاخصه

در پایان، بر اساس «. جنس رابطه»و « محتوا»، «سردبیری»، «مؤلف»اند که عبارتند از:  آورده

های به دست آمده به تبیین اصطلاح خبر جعلی و تدوین یک جدول کامل برای بیان  شاخصه

شناسی محتوا ارزشمند است اما با  نهاز نظر گو ها آناند. کار  ها پرداخته روشن تمایزها و تشابه

 هدف این مقاله متفاوت است.

 های خارجی پژوهش

 های سیاسی و حزبی در تولید و پذیرش اخبار جعلی انگیزه

شناسی و پتانسیل آن  ( در تحقیق خود از نظر سبکPotthast et al., 2018پوتهاست و همکاران )

مطالب سه نشریه سیاسی  ها آناند.  دهمطلب را بررسی کر ۷۲۰۰برای تشخیص اخبار جعلی 

نگاران بازفید قرار  را در اختیار روزنامه گرا راستو سه نشریه  گرا چپجریان اصلی، سه نشریه 

متعلق به نشریات دارای  ها آندرصد  ۳۱خبر جعلی به دست آمد که  ۰۳۳دادند. از این میان 

رسند که  قیق خود به این نتیجه میدر تح ها آن( بود. Hyperpartisanگیری شدید حزبی ) جهت

شباهت وجود دارد.  گرا چپدست راستی و  داًیشدهای  ی نشریهها متنمیان الگوی نوشتاری 

همچنین سبک نوشتاری طنز از جدی متفاوت است. اما تحقیق ایشان به سبک نوشتاری قابل 

 تشخیص برای اخبار جعلی نرسیده است.

منتهی به  ماهه پنجمیلیون توئیت  ۷۱۷( با بررسی Bovet & Maske, 2019بووت و ماکسه )

میلیون کاربر رسیدند که  ۰٫۰میلیون توئیت از  ۹۲(، به ۰۲۷۲انتخابات ریاست جمهوری آمریکا )

 وپنج ستیب، opensources.coبندی مبتنی بر  ی خبری بود. بر اساس دستهها تیساحاوی لینک به 

های  در تحقیقشان شبکه ها آندار منتشر کرده بودند.  هتها اخبار جعلی یا بسیار ج درصد آن توئیت

ناشران اخبار جعلی یا عادی بودند  نیپر اثرترجریان اطلاعات را بررسی کردند تا ببینند چه کسانی 

سازی علیّ برای بررسی نحوه اثرگذاری اخبار جعلی بر انتخابات ریاست جمهوری آمریکا  و از مدل
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گرا  ، اگرچه بانفوذترین افرادی که اخبار سنتی میانه یا چپها آنهای  تهاستفاده کردند. بر اساس یاف

بر فعالیت حامیان کلینتون اثر داشتند، علیت را در اثری که اخبار جعلی  عمدتاًکردند  را منتشر می

اند، به این صورت که فعالیت طرفداران ترامپ بر  بر طرفداران ترامپ گذاشته است دیده

 ت ناشران عمده اخبار جعلی اثر گذاشته است.ی فعالیها کینامید

آمریکایی  دهندگان یرأ(، با بررسی میزان تعامل Grinberg et al, 2019گرینبرگ و همکاران )

با اخبار جعلی به این نتیجه رسیدند که تعامل با اخبار جعلی بسیار متمرکز بوده است. فقط یک 

درصد  ۲۲ ها آندرصد  ۲٫۷ودند و تنها درصد منابع خبری جعلی ب ۲۲درصد افراد در معرض 

کردند. افرادی که بیشتر احتمال داشت چنین محتوایی را منتشر کنند  اخبار جعلی را منتشر می

کار و پیگیر اخبار سیاسی بودند. اگرچه برای بخش محدودی از افراد  افراد سالخورده، محافظه

در معرض اخبار  عمدتاًبیشتر افراد  گیری راست افراطی برجسته بوده است، اخبار جعلی با جهت

 اند. های جریان اصلی بوده رسانه

را با اعمال  ۷ی مختلف اعتبارها تمیالگوریی کارا(، Alfaro et al., 2018آلفارو و همکاران )

بر محتوای خبری عظیم و از نظر آماری معنادار منتشر شده از طریق توئیتر قرار دادند و  ها آن

امکان تشخیص بالایی برای  ۰سپاری ی ساده مبتنی بر جمعها تمیگورالنتیجه گرفتند که 

 دارند و درصد خطایشان کم بوده است. کننده گمراهشناسایی اخبار جعلی یا 

انجام  ۰۲۷۳اما از سوی دیگر تحقیق جدیدتری نیز در خصوص انتخابات پارلمان اروپا در 

تعامل میان منابع خبری رسمی، منابع ( الگوهای Cinelli, 2019شده است. کینلی و همکاران )

سازی تلویزیونی و سایرین را بررسی  ، افراد فعال در حوزه برنامهاستمدارانیسخبر جعلی، 

ی ها تیموقعحساب کاربری در  ۲۲۹هزار توئیت منتشر شده توسط  ۱۲۲با بررسی  ها آناند.  کرده

پرداختند و اطلاعات  ها آنین اجتماعی گوناگون، با تحلیل کمیّ به بررسی جریان اطلاعات ب

با طبقه اجتماعی خودشان  معمولاًی کاربری ها حسابدارای موقعیت مکانی را نیز بررسی کردند. 

به هیچ شواهدی  ها آنرفت.  از مرزهای ملی فراتر می ندرتاًها  و مناظره ها بحثکردند و  تعامل می

ات نادرست دست نیافتند. منابع خبری برای انتشار اطلاع افتهی سازمانای  مبنی بر وجود شبکه

در  ها آنتوسط بازیگران دیگر نادیده گرفته شده بودند و نقش  عمدتاًحاوی اطلاعات نادرست 

 بوده است. تر تیاهم کمی آنلاین سیاسی ها بحث

                                                           
1 reputation 

2 crowd sourcing 
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 ی ماشینی تولید اخبار جعلیسازوكارها

ی ماشینی تولید و توزیع اخبار ها سمیمکان(، تأکید خود را بر Shao et al., 2017شائو و همکاران )

رسند. ایشان در تحقیق خود  های اجتماعی که به نظر کاربر عادی می اند، یعنی بات جعلی گذاشته

آمریکا و پس از آن  ۰۲۷۲هزار ادعا در بازه زمانی انتخابات  ۱۲۲میلیون پیام را که منجر به  ۷۱

های اجتماعی نقشی اساسی در  د که باتان اند و به این نتیجه رسیده شده است را بررسی کرده

در مراحل اولیه پخش ادعاهای  خصوصاًی کاربری خودکار ها حسابانتشار اخبار جعلی دارند. 

ها در برابر این اقدام  دهند. انسان شوند و کاربران بانفوذ را هدف قرار می پربازدید فعال می

کنند. منابع موفق ادعاهای غلط  یت میخورند و چنین محتوایی را ریتوئ پذیرند و بازی می آسیب

دهد که مهار  شوند. این نتایج نشان می های اجتماعی حمایت می توسط بات شدت بهیا جانبدارانه 

تواند استراتژی مؤثری برای جلوگیری از پخش اطلاعات نادرست  های اجتماعی می کردن بات

 آنلاین باشد.

 ها در پذیرش اخبار جعلی انگیزه

( از دید علوم شناختی در پژوهش خود به این Pennycook & Rand, 2021ند )کوک و ر پنی

از  کننده گمراهرسند که روایت رایجی که ناتوانی در تمیز میان اخبار غیر واقعی یا  نتیجه می

دانند، تصویر درستی به  ای از قطبی شدن سیاسی در یک دنیای پساحقیقت می حقیقت را نشانه

است،  تر آسان راستاست هم ها آنای افراد باور اخباری که با گرایش سیاسی دهد. اگرچه بر ما نمی

این موضوع به همین میزان یا حتی بیشتر درباره اخبار صحیح نیز صحت دارد، پس افراد هنگام 

. به جای اینکه بحث زیر ترند قیدقسوست  هم ها آنقضاوت درباره اخباری که با گرایش سیاسی 

توانند بین  اغلب به این خاطر نمی ها آدمزانی بودن باشد، نکته این است که بمباران اخبار پارتی

های اجتماعی  ایستند و درباره صحت آنچه که در رسانه واقعیت و جعل تمایز قائل شوند که نمی

را به صحت جلب  ها آدمای که توجه  ها و هشدارهای ساده بنابراین پیغام؛ کنند بینند تأمل نمی می

برد.  گذارند را بالا می های اجتماعی به اشتراک می در رسانه ها آنفیت اخباری که کند، کی می

پذیری  های مقیاس چنین، مانند ارائه نکاتی درباره سواد دیجیتال، از محدودیت رویکردهای این

های  تواند با شیوه شود و حتی می سنجی )فکت چک( متأثر نمی صحت صرفاًمربوط به رویکردهای 

سنجی ترکیب شود تا کارایی آن افزایش یابد. استدلال انسانی، زمانی که  صحت سپاری جمع

 تواند مانع خوبی در برابر وسوسه اطلاعات نادرست باشد. ی به کار گرفته شود، میدرست به
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 آثار و مقابله با اخبار جعلی

 های ذیل حائز اهمیت هستند: در خصوص اصلاح و مقابله با اخبار جعلی نیز پژوهش

گویند مقابله با اطلاعات  ( در پژوهش خود میBrashier et al, 2021شیر و همکاران )بر

از  سرعت بهکننده  های اصلاح را کاهش دهد، اما پیام ها آنتواند در لحظه باور به  نادرست می

 تر بلندمدتدر تحقیقشان این امر را بررسی کردند که آیا آثار  ها آنشوند.  حافظه محو می

تواند به زمان دریافت آن توسط افراد بستگی داشته باشد. در دو آزمایش )با  میسنجی  صحت

خوانند. گروه  های اجتماعی می کنندگان اخبار صحیح و غیر واقعی را از رسانه فرد(، شرکت ۰۲۲۹

کردند. گروه  آزمایش قبل، حین یا پس از خواندن تیترها برچسب صحیح یا غلط را دریافت می

ی هر دو گروه صحت ها کننده شرکتعاتی را دریافت نکردند. یک هفته بعد کنترل چنین اطلا

سنجی پس از خواندن تیتر توان تشخیص  کردند. ارائه صحت همان تیترها را باید ارزیابی می

 حقیقت را به نسبت حین خواندن یا قبل از خواندن تیتر افزایش داده بود.

شناختی پیشگیری  ( به نظریه روانLewandowsky & Linden, 2021لواندوفسکی و لیندن )

کنند. این نظریه بر این ایده  برای جلوگیری از گسترش اطلاعات نادرست و جعلی استناد می

های  هشدار داده شود که ممکن است گمراه شوند و نمونه قبلاًکه اگر به مردم  است یمبتن

ر در برابر اطلاعات نادرست ایمن های گمراه کردن را در عمل ببینند بیشت ی از شیوها شده فیتضع

شناختی را برای ایجاد این ایمنی  روان فنبر اساس مرور ادبیات موجود تعدادی  ها آنشوند.  می

 دهند. پیشنهاد می

های اجتماعی مجازی بر  ( به بررسی تأثیرات اخبار جعلی در شبکهBastick, 2021بستیک )

دانشجوی مقطع کارشناسی، آثار  ۰۹۹زمایشی روی رفتار افراد مطالعه کرده است. او با اجرای آ

های او حتی در معرض بودن کوتاه  رفتاری ناشی از این اخبار را بررسی کرده است. طبق یافته

داری تغییر دهد. همچنین  تواند رفتار ناخودآگاه افراد را به شکل معنی دقیقه( می ۵)زیر 

خبار جعلی و نادرست برای حفاظت از کاربران های فعلی مقابله با ا کند که شیوه گیری می نتیجه

 کافی نیست.

 اخبار جعلی و كرونا

از دو سال پیش با شیوع ویروس کرونا تحقیقاتی در خصوص نحوه تولید و انتشار اخبار جعلی 

شوند. اگرچه ممکن  در ادامه مرور می ها آندرباره این ویروس نیز صورت گرفته است که برخی از 

های  رسانی از طریق شبکه اینجا نیز بحث اطلاع ی و پزشکی به نظر برسد،است موضوع بهداشت
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منابع اخبار جعلی مربوط  ازجمله که یطور بهاهمیت پیدا کرد،  استمدارانیساجتماعی و رویکرد 

 آمریکا ذکر شده بود. متحده الاتیاجمهور پیشین  به ویروس کرونا شخص دونالد ترامپ رئیس

ای روی یک نمونه در نیجریه، گسترش  ( با مطالعهApuke & Omar, 2021آپوک و عمر )

با استفاده از چارچوب استفاده و رضامندی  ها آنرا بررسی کردند.  ۷۳-اخبار جعلی درباره کووید

گذاری اخبار  به عنوان انگیزه اصلی به اشتراک ۷و تحلیل شش متغیر مؤثر به انگیزه دگردوستی

گذاری اطلاعات، تعامل اجتماعی،  های به اشتراک نگیزههمچنین به ا ها آنجعلی رسیدند. 

-بینی احتمال نشر اطلاعات نادرست درباره کووید جستجوی اطلاعات و گذراندن زمان برای پیش

 رسیدند. در مقام مقایسه، انگیزه سرگرمی رابطه معناداری با این رفتار نداشت. ۷۳

خبر  ۷۰۰۵سنجی،  از منابع مختلف صحت( با استفاده Naeem et al., 2021نعیم و همکاران )

افزار  با کمک نرم ها آنبررسی کردند.  ۰۲۰۲را بین ژانویه تا آوریل  ۷۳-جعلی مربوط به کووید

VOSviewer  بار در  ۱لیستی از عبارات رایج در این خبرها را پیدا کردند و مواردی که حداقل

یق به الگوهایی در متن اخبار دست پیدا شد را انتخاب کردند. از این طر هایشان تکرار می داده

با کمک تحلیل مجاورت )تحلیل رابطه بین یک نقطه مشخص شده با اطراف( به  ها آنکردند. 

آیند را  های مرتبط که با هم می یک ماتریس مفهومی دست پیدا کردند و تعدادی از واژه

ی بررسی شده بیش از نیمی سازند. در میان اخبار جعل شناسایی کردند که یک معنای کلی را می

مصادیق اخبار جعلی ادعاهای  ازجملههای اجتماعی مجازی منتشر شده بودند.  در شبکه ها آناز 

بر اساس مطالعه خود برای مقابله با  ها آنهای شبه علم بودند.  های توطئه و درمان غلط، تئوری

لی آموزش داده شوند و با اخبار جعلی پیشنهاد دادند که مردم برای تشخیص و تمیز اخبار جع

رویکردهای طبی شبه علمی برخورد شود. همچنین انتشار انبوه اطلاعات درست و صحیح را 

 راهی دیگر دانستند.

مبنا را بر تشخیص الگوهایی در  کدام چیهشود تحقیقات مذکور  که مشاهده می گونه همان

های عظیم منتشر شده توسط  اند. داده محتوای حذف و سپس منتشر شده توسط توئیتر نگذاشته

توئیتر حاوی اطلاعات فراوانی است که حتی اگر نتواند اطلاعات ارزشمندی در خصوص نحوه 

فعالیت کاربران منتسب به ایران در این شبکه اجتماعی به دست دهد، دست کم نحوه برخورد 

کار تحقیقات داند مشخص خواهد کرد. حاصل  توئیتر با محتوا و کاربرانی را که نامناسب می

                                                           
1 altruism 
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مذکور و سایر محققان برای تشخیص الگوهای احتمالی در محتوای حذف شده توسط توئیتر 

 استفاده خواهد شد.

 تعریف مفاهیم

 كننده و مضر اطلاعات غلط، گمراه

دانند و احتمال سوء استفاده  ( اصطلاح خبر جعلی را خطرناک می۷۹۳۳ایرتون و پوزتی )

همچنین معتقدند  ها آنکنند.  ن مردم به رسانه را مطرح میاعتماد کرد سیاستمداران و بی

 .ترند مناسب کننده گمراهاصطلاحات اطلاعات غلط و اطلاعات 

به تعریف دستنامه ایرتون و پوزتی که برای یونسکو و آموزش خبرنگاران طراحی شده است 

کند گمان  یهمان اطلاعاتی است که دروغ است ولی فردی که آن را منتشر م ۷اطلاعات غلط

کننده اطلاعاتی است که دروغ است و شخص  کند صحیح است. اما اطلاعات گمراه می

از دروغ بودن آن مطلع است و این یک دروغ عمدی و تلاش فعال است و  منتشرکننده

همچنین به نوع سوم اطلاعات، یعنی  ها آنآن عوامل مخرب و بداندیش هستند.  دکنندگانیتول

رود که  ی به کار میا گونه بهدارند، اطلاعاتی که بر پایه حقیقت است ولی  اشاره ۰اطلاعات مضر

اندازد. مانند افشای مسائل جنسی افراد بدون نفع  منافع فرد یا شرکت یا سازمانی را به خطر می

 (.۷۹۳۳عمومی )ایرتون و پوزتی، 

                                                           
1 Misinformation 

2 Mal-information 
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 13۱۱درفت نیوز، به نقل از ایرتون و پوزتی،  اختلال اطلاعاتی، فرست- 1شکل 

کند  تر روشنهای پیش رو را  تواند تحلیل می ها آندر ادامه تعدادی مفهوم دیگر که اشاره به 

 شوند: به طور مختصر مرور می

 1شبکه اجتماعی

ای اختصاصی که به کاربرانش امکان ارتباط با یکدیگر را از طریق ارسال اطلاعات،  سایت یا برنامه

 (.New Oxford American, 2017کند ) اهم میها فر نظر، پیام یا عکس و نظایر این

 شبکه اجتماعی توئیتر

شد و امکان  سیتأس ۰۲۲۲توئیتر سایت شبکه اجتماعی مجازی آمریکایی است که در سال 

میلیون  ۹۰۷فراهم کرد و بیش از « توئیت»ی کوتاه را در قالب ها متنارتباط کاربران و انتشار 

خود آمار جدید  ماهه سهتوئیتر در آخرین گزارش  (.Twitter, 2019دارد )نفر کاربر فعال ماهانه 

میلیون نفر اعلام کرده  ۰۷۱کاربران فعال ماهانه را اعلام نکرده است، ولی کاربران فعال روزانه را 

 (.Twitter, 2022است )

                                                           
1 Social Network 
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 اصطلاحات توئیتر

 ,New Oxford Americanشود ) محتوایی است که در شبکه اجتماعی توئیتر منتشر می ۷توئیت

 .شود های حذف و سپس منتشر شده توسط توئیتر استفاده می (. در این تحقیق از توئیت2017

 New Oxfordنیز پیام بازنشر یا فوروارد شده در شبکه اجتماعی توئیتر است )  ۰ریتوئیت

American, 2017.) 

حتواهای توانند به م های اجتماعی چون توئیتر می لایک واکنشی است که کاربران شبکه

 .شود شناخته می Fav گوناگون در صورت پسندیدن آن نشان دهند. همچنین با عنوان

شود و  نامیده می دنبال کردن یک فرد دیگر در شبکه اجتماعی توئیتر فالو کردن )فالوئینگ(

شود. متأسفانه توئیتر داده افرادی که  کند فالوئر خوانده می کسی که فرد دیگر را دنبال می

توانیم ارزیابی کنیم که هر کاربر چه تعداد  کنند را منتشر نکرده است، فقط می را فالو مییکدیگر 

 .فالوئر و فالوئینگ داشته است

دهد. در داده  بیو متنی که کاربر برای معرفی خود در شبکه اجتماعی چون توئیتر قرار می

 .برای این بخش استفاده شده است منتشر شده توسط توئیتر از توضیح

صویر پروفایل تصویری که کاربر برای حساب کاربری خود در شبکه اجتماعی چون توئیتر ت

کند. توئیتر تصاویر پروفایل کاربران حذف شده را نیز در آرشیوی جداگانه منتشر  انتخاب می

 .کرده است

 @یعنی وقتی نام کاربر دیگر در متن توئیت ذکر شود. منشن کردن با کمک کاراکتر  منشن

 .های منتشر شده قرار داده است ها را هم در داده گیرد. توئیتر منشن یصورت م

 الگوریتم

های حل مسأله باید از  یک فرایند یا مجموعه مقررات که در قالب محاسبه یا سایر عمل ۹الگوریتم

ها برای رسیدن به بهترین شیوه  از الگوریتم(. New Oxford American, 2017)ها پیروی شود  آن

 .کنیم ماشین استفاده می یادگیری

  

                                                           
1 Tweet 

2 Retweet 
3 Algorithm 
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 یادگیری ماشین

ها  ی که خودشان از دادها گونه بهریزی کامپیوترهاست  برنامه( و هنر)علم  ۷یادگیری ماشین

در این تحقیق یادگیری ماشینی برای کشف الگوها و سبک مطالب به (. Géron, 2019)بیاموزند 

 .ما کمک خواهد کرد

 فکت چک

(. همان)ها  برای بررسی صحت فکت( درباره یک مسئله)تحقیق  ۰بررسی واقعیت یا فکت چک

 .های دانش در فضای وب است ها چک کردن محتوا با پایگاه های بررسی فکت یکی از روش

 هش كردن

 ,Techopedia)ساخت یک یا چند مقدار متنی است بر اساس یک عمل ریاضی  ۹هش کردن

اند، نام  ه کمتر از پنج هزار فالوئر داشتهتوئیتر برای حفظ حریم خصوصی کاربرانی ک(. 2020

 .را اصطلاحاً هش کرده است که شناسایی نشوند ها آنکاربری و شناسه 

 بات

ی کامپیوتری ها ستمیستواند با  که می( اینترنت خصوص به)یک برنامه خودکاری در شبکه  ۱بات

کاربر واقعی پاسخ دهد یا ی طراحی شده باشد که شبیه نوع بهیا کاربران در تعامل باشد، خصوصاً 

ی کاربری منتشر ها حساببرخی از اخبار جعلی با (. New Oxford American, 2017)رفتار کند 

. توئیتر از شوند افزار خودکار مدیریت می واقع توسط نرم شوند که به نظر واقعی هستند، ولی در می

 کند. نیز برای این منظور استفاده می ۵اصطلاح خودکارسازی

 سپاری جمع

ی خدمت ریکارگ بهبا ( است اطلاعات یا ورودی برای یک کار یا پروژه خاص)کسب  ۲سپاری جمع

در اینجا (. همان)از طریق اینترنت  عموماًتعداد بالایی از افراد، چه در ازای پول و چه بدون آن، 
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ری ی خبها تیسادر خصوص فهرست  ازجملهآوری شده جمعی  های جمع منظور استفاده از داده

. همچنین دریافت گزارش از عموم کاربران درباره محتوای مشکوک یا اسپم در همین جعلی است

 گیرد. دسته قرار می

 مبانی نظری

 اخبار جعلی

، اگرچه پس از انتخابات ریاست گردد یبازمای  سابقه اصطلاح اخبار جعلی به آغاز کار رسانه

 افتاد. ها زبانبر سر  شیازپ شیبآمریکا این اصطلاح  ۰۲۷۲جمهوری 

( چهار زمینه را برای مطالعات Kalsnes, 2018المعارف تحقیقاتی ارتباطات آکسفورد ) رهیدا

 کند: خصوصیات، تولید، گردش و مقابله. در خصوص اخبار جعلی مشخص می

سازد همواره مورد مناقشه بوده است.  یک خبر جعلی را می قاًیدق« خصوصیاتی»اینکه چه 

آنجایی که دونالد  مثلاًدانند.  را عنوان کلی یک رسانه با محتوای جعلی میبرخی اخبار جعلی 

خواند، کل رسانه را با این عنوان  را فیک نیوز می مزیتا ورکیوینکنونی آمریکا  جمهور سیرئترامپ 

( نیز در Grinberg et al, 2019(. مقاله گرینبرگ و همکاران )Wendling, 2018کند ) خطاب می

به تبعیت از لیزر و  ها آنکند.  های از نوع اخبار جعلی صحبت می ت و از رسانههمین راستاس

دانند  یی میها آنهای اخبار جعلی را  (، رسانهGrinberg et al, 2019، به نقل از ۰۲۷۲همکاران )

انداز مثل اخبار واقعی دارند، اما اصول سردبیری و فرایندهای بررسی  که در تولید اخبار ظاهر غلط

نه به مطلب، که به کل رسانه « جعلی بودن»کنند. در نتیجه اینجا  و اعتبار را رعایت نمی صحت

 شود. نسبت داده می

برند،  مطالب به کار می تک تکاما عمده تحقیقات و ادبیات موجود اخبار جعلی را در خصوص 

جعل دانند که سراسر دروغ و  اگرچه معیار سنجش متفاوت است. برخی مطلبی را جعلی می

شود  آنچه خبر جعلی خوانده می معمولاًدهد،  باشد. اما در دنیای واقعی کمتر چنین حالتی رخ می

ترکیبی از اطلاعات درست و نادرست است. همچنین گاهی ترکیبی از مطالب درست، نادرست و 

 .(Bovet & Maske, 2019, Potthast et al., 2018, Kalsnes, 2018نامعلوم و بررسی نشده است )

شوند  های مالی، سیاسی یا اجتماعی تولید می با انگیزه عمدتاً، اخبار جعلی «تولید»از جنبه 

آن در  ریتأثها و  ( در کتاب خود به لزوم درآمدزایی رسانه۰۲۷۱(. بروکلین )۰۲۷۲)کالسنس، 

 کند. های خبری و فراهم شدن مسیر تولید اخبار جعلی اشاره می افت کیفیت رسانه
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شوند،  های مختلفی است که اطلاعات نادرست پخش و تقویت می ، شیوه«ردشگ»منظور از 

های اجتماعی مجازی و موتورهای جستجو  ی ارتباطی چون شبکهها یفناّوراز طریق  عمدتاً

(Kalsnes, 2018.) 

شوند که برای تشخیص و مقابله با اخبار  ، راهکارهایی بررسی می«مقابله»در نهایت در بعد 

ای  گرفته تا سواد اطلاعاتی و رسانه فنآیند، از سطوح مختلف حقوقی، مالی و  میجعلی به کار 

 ها )همان(. افراد و خدمات بررسی فکت

 ها آنهای اجتماعی، مهار کردن  ( با شناسایی باتShao et al., 2017تحقیق شائو و همکاران )

 داند. را راهی مؤثر برای مقابله با پخش محتوای جعلی می

 ار جعلیتشخیص اخب

( به سه پارادایم کلی برای تشخیص اخبار جعلی Potthast et al., 2018پوتهاست و همکاران )

 اند، که در اینجا به نقل از ایشان ذکر شده است: اند و تحقیقات مرتبط را فهرست کرده اشاره کرده

 ها( محور )بررسی فکت دانش -

شود که  این روش از ابزارهایی استفاده می که خود شامل بازیابی اطلاعات و وب معنایی است. در

فکت( را از ) تیواقعکنند. چنین ابزارهایی مطالب از نوع  ی میآور جمعاخبار و اطلاعات را از وب 

ها سنجید.  توان متنی که صحت آن مورد ابهام است را با آن فکت کند و می وب استخراج می

است، « فکت»از وب دریافت شده  قبلاًنچه که کند آ اشکال این پارادایم در اینجاست که فرض می

کننده و نادرست بوده باشند. گینسکا و  همان مطالب اینترنتی ممکن است گمراه که یدرحال

های مختلف  ( برای مواجهه با این خطر، جنبهPotthast et al., 2018، نقل از ۰۲۷۵همکاران )

بودن، کیفیت و  اعتماد قابلکنند: تجربه،  یرا بررسی م مؤثرنداعتبار که در کار بازیابی اطلاعات 

از شبه آن پیشنهاد شده است، درخواست « قکت»پایداری. همچنین یک راهی که برای تشخیص 

شده باشند. به این دلیل این  دیتائکه قرار است حاوی اطلاعات  ۷ی دانشها گاهیپااطلاعات از 

 .گویند روش و پارادایم را بررسی فکت یا فکت چک نیز می

( که پیش از این در پیشینه مورد اشاره قرار Bovet & Maske, 2019تحقیق بووت و ماکسه )

ی دانش ها گاهیپای خبری را با ها نکیلگرفتند از نمونه تحقیقات این پارادایم بوده است، چرا که 

                                                           
1 knowledge base 
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بررسی کرده بودند و بر این اساس اخبار را جعلی یا  opensources.coسپاری شده چون  جمع

 دادند. قعی تشخیص میوا

( در تحقیق خود یک مجموعه داده برای محک اخبار جعلی تهیه ۰۲۷۱همچنین وانگ )

 politifact.comبیان کوتاه برچسب خورده و برگرفته از سایت  ۷۰۲۲۲کرده است که حاوی 

 شان به شناسایی خودکار اخبار جعلی کمک کند. امیدوارند مجموعه داده ها آناست. 

 ورمح زمینه -

های اجتماعی چون شبکه  ی شبکهها سمیمکانشامل تحلیل شبکه اجتماعی است. در این پارادایم 

شود. یک نمونه از تحقیقات در  روابط و نحوه انتشار مطالب و سرعت و گستره انتشار بررسی می

توسط موکانو و  بوک سیفاین پارادایم بررسی انتشار اطلاعات نادرست در شبکه اجتماعی 

به این نتیجه رسیدند که  ها آن( انجام شد. Potthast et al., 2018، نقل از ۰۲۷۵ن )همکارا

ی کاربری که گرایش ها گروهشوند و  مبنا به همان گستردگی ادعاهای بامبنا پخش می ادعاهای بی

 زنند. ی توطئه دارند بیشتر به نشر اطلاعات نادرست دست میها یتئوربه 

( نیز با بررسی اینکه چه بخشی از کاربران در Grinberg et al., 2019گرینبرگ و همکاران )

 گیرند. اند، در این پارادایم قرار می معرض و چه بخشی از کاربران بازنشر دهنده اخبار جعلی بوده

 محور سبک -

کند. دو شاخه تحقیق در  این شیوه خبر جعلی را بر اساس ارزیابی الگوهای خودِ متن بررسی می

بندی متن بر  کنند: تشخیص فریب و دسته شناختی را فراهم می یه نظری و روشاین زمینه پا

 اساس سبک آن.

هایی که برای تشخیص صحت اظهارات  آید، شیوه شناسی جنایی می تشخیص فریب از روان

شود  یی نیز مطرح میها شکشود، اگرچه در مورد میزان علمی بودن این نوع ارزیابی  استفاده می

 توان از این شیوه استفاده کرد. نونی نمیو در محاکم قا

ای است که به عنوان جایگزین شیوه معمول  بندی متن بر اساس سبک شیوه دسته

رسد. پوتهاست  تری چون سبک متن می های گسترده بندی متن بر اساس موضوع، به دسته دسته

تند و با تعلیم ( خود در تحقیقشان با این شیوه پیش رفPotthast et al., 2018و همکاران )

اصلی را   ی جدی و طنز و سبک متن رسانه جریانها سبکی مختلف، توانستند ها متنافزار با  نرم
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امکان تشخیص مطلب جعلی  ها آنهای بسیار حزبی جدا کنند. اگرچه در تحقیق  از سبک رسانه

 بر اساس سبک فراهم نشد. صرفاً

ی تحقیقات موجود را ها تیمحدود ( یکی ازRuchansky & Liu, 2017) لیوروچانسکی و 

یا متن بررسی شده است، یا واکنش کاربران یا  عمدتاًدانند،  های مذکور می بر یکی از جنبه دیتأک

را  CSIگانه با عنوان  در تحقیق خود مدلی سه ها آنکاربرانی که منبع آن خبر جعلی هستند. 

ربران با یک مطلب مشخص را از هر کنند که بر اساس شبکه عصبی الگوی رفتاری کا پیشنهاد می

 کند. سه جنبه بررسی می

 نظریه گراف و تحلیل شبکه اجتماعی

های شبکه اجتماعی امروزی چون توئیتر  گیری سایت ها قبل از شکل مفهوم شبکه اجتماعی دهه

تر شدن روابط نیاز به  ها و گسترده با بزرگ شدن داده مرور بهرفت.  شناسی به کار می در جامعه

اگرچه  دیده شد. ۹و بافت ۰، اتصال۷هایی چون تراکم مک گرفتن از ریاضیات برای تعریف مؤلفهک

های کیفی تشکیل شده  از سنجه وجود دارد، تحلیل شبکه شمردن کمیّ و آماری روابط امکان

 (.Scott, 2017روند ) است که برای توصیف ساختار و توسعه شبکه به کار می

که بر اساس تمرکز روی عامل  ها آنشوند،  ی به دو دسته تقسیم میلطورک به های اجتماعی شبکه

که بر ساختار کلی روابط اجتماعی که افراد مختلف را به هم وصل  ها آن)فردی یا جمعی( هستند و 

ای که بر اساس یک فرد مشخص شکل بگیرد یک شبکه ایگومرکز یا  کنند تمرکز دارند. شبکه می

 شود )همان(. شبکه دوستی و روابط فرد در اینجا بررسی می زجملها شود. خوانده می« ایگونت»

ها  توان با دستکاری مستقیم ماتریس های اجتماعی را می های بنیادین شبکه بسیاری از ویژگی

های روابط مفیدند،  سازی داده دهی و ذخیره ها برای سازمان تحلیل کرد. با اینکه ماتریس

روند.  به تحلیل شبکه به کار می تر میمستقو  تر آسانی رویکرد افزارهای کامپیوتری خاصی برا نرم

شود. چنین رویکردی  این امر به طور معمول از طریق زبان ریاضی و ایده سوسیوگرام محقق می

ها و روابطشان ارائه  رویکردی که زبانی رسمی برای توصیف شبکه نامند، را نظریه گراف می

ها نقطه یا گره  پردازد، به المان می ها و روابط میانشان از المانای  دهد. نظریه گراف به مجموعه می

 گویند )همان(. و به روابط خط یا یال می
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 توان به سه شکل بالا در گراف نشان داد های متصل و شبکه را می همان گره – 2شکل 

 شوند. این شوند مجاور خوانده می دو نقطه در شبکه که با یک خط به یکدیگر متصل می

شوند  ها بازنمایی می مجاورت بیان نظری گراف است در این مورد که این دو عامل که با نقطه

سازند  ها را می با یکدیگر مرتبط یا متصلند. مجموعه نقاطی که در هر محدوده اتصال ماًیمستق

شود. تا زمانی که بحث جهت این اتصال مطرح نباشد همان اصطلاح درجه به  خوانده می ۷درجه

درجه با جهت به  و ۰رود، اما برای نشان دادن جهت از اصطلاحات درجه با جهت به درون می کار

 شود )همان(. استفاده می ۹سمت بیرون

رو از  شیپ مقالهاشاره شد.  ها آن های تحلیل در خصوص اخبار جعلی پیش از این به پارادایم

 یها نکیچک کردن ل یمحور برا انشد میخود بهره خواهد بود. پارادا لیتحل یبرا میهر سه پارادا

 می. از پارادارود یبه کار م یجعل یها تیشده از سا یسپار با فهرست جمع هاداخل توئیت

 ای گریکدیکاربران حذف شده از نظر پاسخ به توئیت  انیشبکه روابط م یبررس یبرا محور نهیزم

نفوذ را در  نیشتریب ییها چه سرگروه نکهیا یبررس نی. همچنشود یاستفاده م گریکدی توئیتیر

تحلیل محتوای  یبرا زیمحور ن سبک میاند. از پارادا از نظر انتشار مطالب داشته یشبکه اجتماع

 ها و بیوهای پروفایل استفاده خواهد شد. ها، هشتگ توئیت کیفی

نظریه گراف و تحلیل شبکه اجتماعی مبنای تحلیل شبکه روابط کاربران حذف شده قرار 

 .خواهد گرفت

 

 

 

                                                           
1 degree 

2 indegree 

3 outdegree 



 
 

 

فصلنامه انجمن ایرانی 
 مطالعات فرهنگی و ارتباطات

28 
 7، شماره 80سال 

 7403بهار 
 24پیاپی 
 

 روش پژوهش

ی ها فنهای کاربران منتسب به ایران حذف شده توسط توئیتر، از  در بخش عملی تحلیل داده

 شود. های خام استفاده می کاوی برای استخراج اطلاعات مورد نظر از میان داده داده

ی استخراج اطلاعات ها فنعبارتی است که توسط دانشمندان علوم کامپیوتر برای  کاوی داده

بندی خودکار مستندات یا  شامل دسته ها فناین . رود های خام به کار می تبط از مجموعه دادهمر

(. Danesi, 2013) هاست آنها و بررسی الگوها و روابط متقابل داخل  بندی کردن آن ، پوشهها لیفا

 .کنیم کاوی استفاده می هایی که توئیتر منتشر کرده است از داده برای تحلیل داده

هزار فالوئر  ۵یی که زیر ها آنبرای حفظ حریم خصوصی کاربران حذف شده، برای  توئیتر

اند نام کاربری و شناسه کاربریشان را از عنوان اصلی به عنوانی هش شده که ترکیبی از  داشته

اعداد و حروف است تغییر داده است. امکان درخواست داده هش نشده از توئیتر برای مقاصد 

پس از ثبت درخواست و اطلاع توئیتر از عنوان رساله و  متأسفانهد، اما تحقیقاتی وجود دار

دانشگاه محل تحصیل، به این درخواست پاسخ رد داده شد. بنابراین تحلیل نام کاربری فقط 

 هزار فالوئر و در مواردی کاربران بدون فالوئر خواهد بود. ۵شامل کاربران بالای 

ان کاربران حذف شده استفاده خواهد شد، به دلیل از تحلیل شبکه برای بررسی روابط می

توان دید چه کاربری کاربر دیگری را فالو کرده  محدودیت اطلاعات منتشر شده توسط توئیتر نمی

 توان دید چه توئیتی در پاسخ به توئیت دیگری است یا ریتوئیت فرد دیگری است. است، اما می

اربری و متن بیوی پنج کاربر با بیشترین برای بررسی نام ک ی کیفیاز روش تحلیل محتوا

تحلیل محتوا روش تحقیقی است برای »شود.  درجه مرکزیت در هر مجموعه داده استفاده می

(. در اینجا تحلیل ما Berelson, 1952« )مند و کمیّ محتوای آشکار ارتباط توصیف عینی، نظام

تحلیل محتوای کیفی »شود.  کیفی است بنابراین از روس تحلیل محتوای کیفی استفاده می

ی ها بخشاین کار از طریق تخصیص «. ة کیفی مند برای توصیف معنی داد روشی است نظام

 (.Schreier, 2012گیرد. ) صورت می ۹یک چارچوب کدگذاری ۰یها یبند دستهبه  ۷متوالی مواد

روابط هر گیری هدفمند محتوای بیوهای پنج کاربر با بیشترین درجه در شبکه  با روش نمونه

 شود. مجموعه داده از نظر الگو و سبک بررسی می

                                                           
1 material 
2 categories 
3 coding frame 
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شبکه روابط ابتدا میان تمام کاربران هر دیتاست )مجموعه داده( منتشر شده توسط توئیتر 

شبکه روابط پنج کاربر با بیشترین درجه مرکزیت  گیری هدفمند با نمونه شود و سپس بررسی می

 شود. در هر دیتاست بررسی می

توضیح  گونه نیارا گیری هدفمند  منطق نمونه ۷( به نقل از شوانت۷۹۳۱لور )لیندلف و تی

نقشی  ها آنشوند که رخدادهای مربوط به  انتخاب می ها و موردها به این دلیل دهد: محل می

 کنند. های پذیرفته شده ایفا می و آزمون یا توضیح نظریه حیاتی در فهم فرایندها یا مفاهیم

 

 Park, 2017با الگو از های حذف شده كاربران منتسب به توئیتر،  اجتماعی داده تحلیل شبکه -3 شکل

                                                           
1 Schwandt 
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با های حذف شده كاربران با بیشترین درجه مركزیت منتسب به ایران،  تحلیل محتوای داده -۴ شکل

 Shrier, 2012الگو از 

مرکز ش ها در بخ های توئیتر در قالب فایل متنی در اختیار است. توئیتر این داده داده

 CSVها در قالب فایل متنی  دادههای وبلاگ خود منتشر کرده است.  اطلاعات خود همراه با پست

است و به همین شکل هم ساختاربندی شده است،  Comma Separated Valuesکه مخفف 

شود و هر ردیف  ها را جدول فرض کنیم، هر ستون با ویرگول از ستون بعد جدا می یعنی اگر داده

 ع خط جدید.با شرو

افزارهای  ها به علا حجم زیاد و تعداد ردیف بیش از اندازه مورد پشتیبانی در نرم این داده

توان از  سازی و تحلیل اولیه می قابل استفاده نیست، برای مرتب Excelگسترده مانند  صفحه

دهای استفاده کرد. اما برای سرعت بیشتر و دقت بالاتر، ک OpenRefineافزارهایی چون  نرم

ها،  ها، پرتکرارترین توئیت ها، پرتکرارترین لینک ترین هشتگ استفاده پایتون برای استخراج پر

های برای تحلیل شبکه  ها و گره ها و سرانجام استخراج یال بیشترین زبان مورد استفاده در توئیت

 ها انجام شد. ها و پاسخ اجتماعی بر اساس ریتوئیت
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پردازد. به بیان او در تحلیل  سازی می ی پژوهش به معادلشرایر برای معادل کیفی پایای

با بررسی همان دستورالعمل  مثلاًرا بررسی کرد،  ۷محتوای کیفی به جای پایایی باید انسجام

را برای تحقیق کیفی نیز  ۰های مختلف. اما روایی کدگذاری توسط چند نفر یا یک نفر طی زمان

ها به اندازه کافی نماینده  دستورالعمل کدگذاری که مقولهتوان به کار برد، به این صورت که  می

 (.Shreier, 2012مفاهیم مورد مطالعه باشند )

برای بررسی انسجام همین کدهای به زبان پایتون )و نه کدهای دستورالعمل کدگذاری( 

برای  های دیگر و های منتشر شده دیگر توئیتر در بازه توان داده های توئیتر را می استخراج داده

 ها به کار برد، تحلیل کرد و نتایج را مقایسه کرد. سایر کشورها و یا همین داده

اینکه پرتکرارترین  ازجملههای درونی برای ارزیابی اطلاعات در نظر گرفته شده است،  سنجه

همچنین کاربران  های آن دیتاست بخواند. های توئیت های هر دیتاست، با رایجترین زبان هشتگ

ها  اند، که این خود نشان از انسجام داده ین درجه تعداد فالوئر و فالوئینگ بالایی داشتهبا بیشتر

ها نیز این  هشتگ نیتر جیرادارد. میان بیشترین زبان استفاده شده هر مجموعه داده و زبان 

 انسجام مشاهده شد.

ی پایتون پارک ها بر اساس کدها های توئیت ها از داده ها و یال بخش مربوط به استخراج گره

های توئیتر توسط محققان  تاکنون برای تحلیل شبکه اجتماعی داده ۰۲۷۱سازی شد که از  پیاده

ها  ها و گره های یال برای ترسیم گراف و تحلیل شبکه اجتماعی داده (.Park, 2017رود ) به کار می

 سپرده شدند. Kumuافزار  به نرم

 های پژوهش یافته

 توضیحات توئیتر

 شود: ذکر می ناًیعتن توضیح توئیتر ترجمه م

های دریافتی از  به صورت فعال اطلاع دادیم، و بر اساس داده ۰۲۰۲که در اکتبر  طور همان

FBI کاربر با منشأ ایران را که قصد داشتند در مباحث عمومی مربوط به انتخابات  ۷۹۲، ما حدود

ز آنکه تحقیقات نهایی ما به اخلال ایجاد کنند را حذف کردیم. پس ا ۰۲۰۲جمهوری  ریاست

شدند را به خاطر چندین مورد نقض  حساب کاربری که از ایران اداره می ۰۹۲ جمعاًپایان رسید، 

                                                           
1 Consistency 

2 Validity 
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اشاره شد، این کاربرها میزان  قبلاًکه  طور همانهای دستکاری در پلتفرم بستیم.  سیاست

ها را برای  مروز ما این دادهبر مباحث و افکار عمومی نگذاشتند. ا ریتأثدربرگیری کمی داشتند و 

 (.Twitter, 2021کنیم ) های مستقل به آرشیو اضافه می بخشی به تحقیقات و تحلیل توان

 ها بررسی داده

کاربر است. تحلیل شبکه اجتماعی و ترسیم گراف برای  ۰۹۲توئیت از  ۵۲۲۵۱۷این داده شامل 

کاربر  ۵از  هرکدامشود. سپس گراف  یکاربر انجام م ۰۹۲روابط بر اساس ریتوئیت و ریپلای تمام 

 شود. شود و شبکه روابطشان نمایش داده می با بیشترین درجه ترسیم می

هزار فالوئر که نام  ۵کاربر با بیش از  ۵در بخش تحلیل محتوا، نام کاربری و بیوی پروفایل 

 ند.گیر کاربری و بیوی پروفایل کاربریشان در دسترس است مورد تحلیل محتوا قرار می

 

 ها را آمار گرفتیم: ابتدا بیشترین زبان مورد استفاده در خود متن توئیت

 
 2020حذف شده منتسب به ایران، دسامبر توئیت  ۰۷0۰۶1ها در  ترین زبان پراستفاده -1 نمودار

ها به  های مورد استفاده در محتوای توئیت شود بیشترین زبان که مشاهده می طور همان

وی(، انگلیسی )سازگار با حذف کاربرانی که ادعای  تی ازگار با حذف هیسپاناسپانیایی )س بیترت
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آمریکایی بودن داشتند(، اندونزیایی )سازگار با حذف کاربران با ادعای اندونزیایی بودن(، فارسی 

 و عربی است.«( با تو»)سازگار با کاربرهای فارسی حذف شده مانند کاربر 

 ۰۲۰۲زیر آمده است و مشخص است اکثر کاربران در سال تاریخ عضویت کاربران در نمودار 

 اند: عضو شده

 
 بوده است 2020عضویت بخش عمده كاربران حذف شده از سال  -2نمودار 

 ده هشتگ پراستفاده

های این دیتاست را استخراج و  در ادامه با استفاده از کد پایتون ده مورد پرتکرارترین هشتگ

 کنیم: سپس بررسی می

 2020های حذف شده تا دسامبر  های داده پركاربردترین هشتگ -3جدول 

 eeuu irán rusia trump siria israel iran venezuela palestine últimahora هشتگ

 2516 2815 2841 3183 3486 3833 4031 6793 7202 13884 تعداد

، Irán ،rusia ،trump ،siriaهای  به زبان اسپانیایی است، هشتگ USAهمان  eeuuهشتگ 

israel ،iran ،venezuela ،Palestine دهد و  های سیاسی کاربران حذف شده را نشان می دغدغه

últimahora ای اسپانیایی اشاره دارد. به روزنامه 
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 بیشترین تکرار ده توئیت با

 2020های دسامبر  های با متن تکراری، داده توئیت -3جدول 

 تعداد متن توئیت

#Palestine #PalestineWillBeFree #PalestineResistance 241 

#Palestine\n#PalestineWillBeFree\n#PalestineResistance \n#Ramadan \n#COVIDー19 191 

#Palestine\n#PalestineWillBeFree\n#PalestineResistance\n#COVID19 161 

#Palestine\n#PalestineWillBeFree \n#PalestineResistance 142 

#Palestine \n#PalestineWillBeFree \n#PalestineResistance \n#COVIDー19 \n#Ramadhan 140 

#Palestine #PalestineWillBeFree #PalestineResistance #harialquds2020 129 

#Palestine\n#PalestineWillBeFree \n#PalestineResistance \n#Nakba72 52 

@Tickeron This will bring more stimulus from FED and Treasury Dept. SP500 on its way to 3600 
�\n\n forex china stock market trump Biden 

41 

@Tickeron US election political turmoil causes stock market plummet as Trump neither admits 
defeat nor Biden then we have sevilwar #sp500 #xauusd #gold #biden #TrumpPence2020 #stimulus 

37 

@CNN � 31 

های حمایت از فلسطین دارد. در مواردی  ده توئیت با بیشترین تکرار نشان از غلبه هشتگ

های فلسطین ترکیبی استفاده شده است که از مصادیق نقض مقررات  های دیگر با هشتگ هشتگ

آمریکا و  ۰۲۰۲آخر نیز به انتخابات ریاست جمهوری دستکاری پلتفرم توئیتر است. سه مورد 

 اند. تعلق داشته CNNواکنش به حساب توئیتری 

 پنج لینک با بیشترین تکرار:

 2020های دسامبر  پنج لینک با بیشترین تکرار، داده -۴جدول 

 تعداد لینک 

۷ ['https://www.bing.com/news/apiclick.aspx?ref=FexRss&aid=&tid=B934427

F6E134ED8952D90B23623BC2D&url=https%3A%2F%2Ffinance.yahoo.co

m%2Fnews%2Fsilver-price-forecast-silver-markets-

155758468.html&c=18438094536401230070&mkt=en-us'] 

442 

۰ ['http://www.thatsmags.com/china/post/31167/here-s-why-silver-is-a-unique-

investment-hedge-in-2020'] 

334 

۹ ['https://youtu.be/uX7QMatEUDc'] 319 

۱ ['https://bc.game/i-bitcoinfree-

n/']                                                                                                                        

                                                                              

262 

۵ ['https://www.cbsnews.com/news/poll-hillary-clinton-leads-donald-trump-by-
14-points-nationally/'] 

172 

https://www.bing.com/news/apiclick.aspx?ref=FexRss&aid=&tid=B934427F6E134ED8952D90B23623BC2D&url=https%3A%2F%2Ffinance.yahoo.com%2Fnews%2Fsilver-price-forecast-silver-markets-155758468.html&c=18438094536401230070&mkt=en-us
https://www.bing.com/news/apiclick.aspx?ref=FexRss&aid=&tid=B934427F6E134ED8952D90B23623BC2D&url=https%3A%2F%2Ffinance.yahoo.com%2Fnews%2Fsilver-price-forecast-silver-markets-155758468.html&c=18438094536401230070&mkt=en-us
https://www.bing.com/news/apiclick.aspx?ref=FexRss&aid=&tid=B934427F6E134ED8952D90B23623BC2D&url=https%3A%2F%2Ffinance.yahoo.com%2Fnews%2Fsilver-price-forecast-silver-markets-155758468.html&c=18438094536401230070&mkt=en-us
https://www.bing.com/news/apiclick.aspx?ref=FexRss&aid=&tid=B934427F6E134ED8952D90B23623BC2D&url=https%3A%2F%2Ffinance.yahoo.com%2Fnews%2Fsilver-price-forecast-silver-markets-155758468.html&c=18438094536401230070&mkt=en-us
http://www.thatsmags.com/china/post/31167/here-s-why-silver-is-a-unique-investment-hedge-in-2020
http://www.thatsmags.com/china/post/31167/here-s-why-silver-is-a-unique-investment-hedge-in-2020
https://youtu.be/uX7QMatEUDc
https://bc.game/i-bitcoinfree-n/
https://bc.game/i-bitcoinfree-n/
https://www.cbsnews.com/news/poll-hillary-clinton-leads-donald-trump-by-14-points-nationally/
https://www.cbsnews.com/news/poll-hillary-clinton-leads-donald-trump-by-14-points-nationally/
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به یک بازی قمار بر  ۱به خبری درباره ارزش نقره اشاره دارند، لینک  ۹و  ۰، ۷های  لینک

رسد و لینک پنجم خبری را درباره جلو بودن هیلاری کلینتون از ترامپ در  کوین می اساس بیت

از مطالب با ابزار فکت چک  کدام چیهدهد.  آمریکا نشان می ۰۲۷۲انتخابات ریاست جمهوری 

 گوگل جعلی شناخته نشدند.

 كاربر حذف شده منتسب به ایران 231تحلیل شبکه اجتماعی 

در اینجا بر اساس اینکه چه کسی توئیت چه کسی را ریتوئیت کرده است و چه کسی ریپلای یا 

های  پس از دریافت دادهها دست پیدا کردیم. برای این منظور  ها و یال پاسخ داده است به گره

های بزرگ،  های پایتون برای کار روی متن از توئیتر، از طریق کدهای پایتون و لایبرری csvخام 

افزار ترسیم  های گره و یال به نرم های جداگانه ذخیره شدند. سپس فایل ها در فایل ها و یال گره

 به دست آمد: ۹سپرده شد و نمودار  Kumuگراف و تحلیل 

 
 2020های دسامبر  كاربر حذف شده بر اساس ریتوئیت و ریپلای، داده 231گراف شبکه روابط  – ۴ار نمود
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 2020كاربر مقطع دسامبر  231های  آمار گراف داده -۰جدول 

 ها تعداد المان ها تعداد اتصال میانگین درجه

۰٫۱ ۲۰۲۵ ۲۷۹۷ 

 ۵ستفاده شد که بر اساس آن ا Kumuافزار  نرم ۷شبکه از سنجه درجه مرکزیت برای تحلیل

 کاربر با بیشترین درجه عبارتند از:

 2020كاربر دسامبر  231كاربران با بیشترین درجه، از  -۷جدول 

 نام كاربر

 ۰)هش شده 

 كاراكتر اول(

شناسه 

 كاربر
 درجه

محل 

زندگی 

 اعلامی

 بیوی پروفایل كاربر
تعداد 

 فالوكنندگان

تعداد 

 فالوشوندگان

تاریخ 

ساخت 

 كاربر

T8AyW  ۱۱۲ ۷کاربر - 

 ۰۱اکانت قبلی در کمتر از    

از فعالیتم محدود  ساعت

اسراییلی خوشم نمیاد و .شد

ریپورت و  منطق دارم.

ی برای صهیونیست خوار پاچه

 منطق یبی و سواد یبنشانه 

 .بودن شماست

880 826 
2019-

05-22 

WFMM2  ۵۱۰ ۰کاربر - 
 

2543 1168 
2017-

02-02 

etDaW  ۵۰۰ ۹کاربر Jakarta 

Pejuang keadilan ���� 

 
Yang belum kefollow, 

inbox ya. � 

4436 2613 
2018-

11-22 

MariequMoi 
 …با تو

  ۱۳۲ ۱کاربر 
 !وارد شوید باادب لطفاً

 بگیرم_یاد_کاش#
5953 6122 

2019-

02-02 

FatmaNursani  ۱۱۱ ۵کاربر 

Jakarta 

Barat, 

DKI 

Jakarta 

مُضْطَرَّ إِذَا دَعاَهُ أَمَّنْ یجُِیبُ الْ

 ویََکْشفُِ السُّوءَ

Bukankah Allah yang 

memperkenankan doa orang 

yg dlm kesulitan bila dia 

berdoa kepada-Nya 

5292 2384 
2018-

11-28 
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کاراکتر اول نام  ۵کاربر، سه کاربر به دلیل هش شدن نام کاربریشان توسط توئیتر،  ۵از این 

و برای  را برایشان استفاده کردیم ۹تا  ۷در جدول قرار دادیم و عنوان کاربر  کاربری هش شده را

MariequMoi  وFatmaNursani  معادل گرفتیم. ۵و  ۱نیز کاربرهای 

که با تحلیل محتوای بیوی پروفایل در دسته کاربر ایرانی ارزشی/انقلابی/همسو  ۷به جز کاربر 

دارد، دو کاربر محتوای بیوی مشخصی ندارند و دو کاربر با ایدئولوژی جمهوری اسلامی ایران قرار 

در  ۱۱۲کند با درجه  که به زبان فارسی فعالیت می ۷ادعای اندونزیایی بودن دارند. گراف کاربر 

 ادامه آمده است:

شود عمده کاربران با درجه بالا حول کاربرهای خاصی از نظر  که مشاهده می طور همان

اند و مرتبط بودن کاربرهای حذف شده توسط توئیتر در گراف نیز  ریتوئیت و ریپلای جمع شده

قابل مشاهده است. این رابطه در مورد کاربران همزمان با یک واسط و باقی کاربرها با دو واسط 

 ۵کاربر با بیشترین میزان روابط، کاربرهای بالای  ۵در گراف مشاهده شد. همچنین دو کاربر از 

 اند. هزار فالوئر بوده

توان محتوای کاربران اصلی هر گره را بیشتر بررسی کرد، ولی در این مقاله بر محتوای  یم

 هزار فالوئر که نام کاربریشان هش نشده است تمرکز داریم. ۵کاربران بیش از 

در مورد این مجموعه داده استثنائا به خاطر روابط قابل توجهی که میان کاربران با بیشترین 

 شود: هزار فالوئر مشاهده شد، بیوی این کاربران نیز تحلیل محتوا می ۵ی درجه با کاربران بالا

 هزار فالوئر ۰تحلیل محتوای بیوی كاربران دارای بیش از 

 هزار فالوئر ۰وضعیت كاربران حذف شده دارای بیش از  -۶جدول 

 شناسه كاربر نام كاربر

محل 

زندگی 

 اعلامی

 بیوی پروفایل كاربر
تعداد 

 فالوكنندگان

عداد ت

 فالوشوندگان

تاریخ 

ساخت 

 كاربر

HispanTV Hispantv Teherán 

Medio no corporativo, 

que se hace eco de las 

realidades del mundo tal 

como son, con gran 

diversidad de noticias, 

reportajes, documentales 

y programas 

161512 31 
2010-

11-09 

Mireille 

Paradis 
ParadisMireille France 

Pour être libre, la 

démocratie ne suffit pas! 
11036 11653 

2019-

02-23 
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 شناسه كاربر نام كاربر

محل 

زندگی 

 اعلامی

 بیوی پروفایل كاربر
تعداد 

 فالوكنندگان

عداد ت

 فالوشوندگان

تاریخ 

ساخت 

 كاربر

Vive la France! 

Alexis Atrumphater 
 

trump hater 
#Resist #FBR 
#DemVoice1 

6528 5932 
2020-

03-04 

 MariequMoi Tehran ...با تو
 !وارد شوید باادب لطفاً

 بگیرم_یاد_کاش#
5953 6122 

2019-

02-02 

william 

jones 
78williamjones 

Brooklyn 

New 

York 

political analyst and 

journalist #FBR 
father of two, husband to 

love of my life Anna 

5937 2130 
2020-

06-18 

Political 

Economy 
RealPoliEco 

  
5578 596 

2016-

11-03 

Fatma 

Nursani 
FatmaNursani 

Jakarta 

Barat, 

DKI 

Jakarta 

أَمَّنْ یجُِیبُ الْمُضْطَرَّ إِذَا 

 دَعاَهُ ویََکْشِفُ السُّوءَ

Bukankah Allah yang 

memperkenankan doa 

orang yg dlm kesulitan 

bila dia berdoa kepada-

Nya 

5292 2384 
2018-

11-28 

ن هزار فالوئر داشتند. عمده این کاربران زبا ۵کاربر حذف شده بیش از  ۱در این بازه تنها 

ی جمهوری مایصداوسوی وابسته به  تی انگلیسی را انتخاب کرده بودند. غیر از کاربر هیسپان

به بعد عضو  ۰۲۷۲های کاربری همگی از  باقی حساب Political Economyو کاربر  اسلامی ایران

 شده بودند.

د را با هویت هزار فالوئر خود را با هویت حقوقی و باقی خو ۵کاربر بالای  ۱دو کاربر مذکور از 

 اند. فردی معرفی کرده

 کرده است. به زبان فارسی فعالیت می عمدتاًتنها یک مورد )کاربر با تو( 

کند عمدتاً محتوای  که خود را آمریکایی و ساکن بروکلین معرفی می william jonesکاربر 

ایرانی  سیاسی ضد ترامپ داشته است و در بیو نیز هشتگ مرتبط گذاشته است و در دسته غیر

 گیرد. گرا قرار می چپ
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های این کاربران آمریکا، فرانسه، کشورهای آمریکای جنوبی و ایران  جامعه مخاطب توئیت

 اند. بوده

 های پر استفاده در بیو هشتگ

است  followbackresistanceمخفف  fbrمورد استفاده منتقدان ترامپ، هشتگ  resistهشتگ 

فان ترامپ در صورت استفاده از این هشتگ یکدیگر را فالو بک که به کمپینی اشاره دارد که مخال

با اشاره  demvoice1مورد کاربر منتقدان ترامپ، هشتگ  resistanceهشتگ  مجدداًاند،  کرده می

کرد،  آمریکا تلاش می ۰۲۰۲ها در انتخابات  ی آوردن دموکراترأکه برای  demvoice1به اکانت 

که نگارش اسپانیایی  siriaها اشاره دارد و هشتگ  وکراتی به دمرأکه به  voteblueهشتگ 

 های کاربران حذف شده بوده است. سوریه است پرکاربردترین هشتگ

 بندی جمع

های این تحقیق نشان داد رویکرد  یافتهمحور که پیش از این اشاره شد،  براساس پارادایم سبک

های  ها و نوشته ها، لینک هشتگ ایدئولوژیک همسو با منافع نظام جمهوری اسلامی ایران در

تا  . از مخالفت با ترامپشد مرکزیت مشاهده می های کاربران دارای بیشترین درجه پروفایل

 های ضد اسرائیل و حمایت از فلسطین. هشتگ

ها با ابزارهای فکت  ها و توئیت محور، پرتکرارترین لینک همچنین در راستای پارادایم دانش

 های این بازه دیده نشد. جعلی در میان پرتکرارترینچک بررسی شدند و مورد 

محتوا جعلی نبوده است، اما با هدف اثرگذاری و دستکاری اذهان  لزوماًتوئیتر مدعی است که 

عمومی و با روایت مورد نظر و منافع نظام جمهوری اسلامی ایران این محتوا منتشر شده است. 

رات جلوگیری از دستکاری پلتفرم بیان کرده است. عمده موارد دلیل حذف را مقر گرید عبارت به

توان مشاهده کرد که در  های کاربری، می اینجا با فرض دست داشتن دولت ایران در این شبکه

ای شده، با نفوذ بر افکار برای خود قدرت و  ای شبکه اند از طریق این فضای رسانه تلاش بوده

المللی  عیت رقیبان و دشمنان منطقی و بینمشروعیت کسب کنند و از سوی دیگر قدرت و مشرو

 خود را دچار خدشه کنند.

نگار، پدر، تحلیلگر سیاسی( تا اشخاص  کاربران حذف شده از اشخاص به نظر حقیقی )روزنامه

 .گرفتند یبرم( را در مایصداوسی فرامرزهای  حقوقی )رسانه
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ی شبکه لیتحلکاوی و  دادهمحور، در جنبه تشخیص، با استفاده از  همسو با پارادایم زمینه

اجتماعی تلاش کردیم الگوهای مشترک میان کاربران با بیشترین ارتباط و نفوذ پیدا کنیم. شبکه 

 ها مشاهده و بررسی شد. روابط میان کاربران با بیشترین درجه مرکزیت در گراف

نگ بسیار برند تعداد فالوئی های مشکوک به کار می هایی که در تشخیص اکانت یکی از مؤلفه

های کاربران حذف  ی در دادهراحت بهشد  بالا در زمان کوتاهی از عضویت است و این موضوع را می

هزار  ۲نفر را فالو کرده بود و نزدیک به  ۲۵۲۲ماه بیش از  ۱شده مشاهده کرد، کاربری که ظرف 

ر دیگری با کرد. به همین ترتیب کارب های ضد ترامپ استفاده می فالوئر نیز داشت و از هشتگ

ماه بیش از  ۱آمریکا، ظرف  ۰۲۰۲نگاری در همان بازه انتخابات ریاست جمهوری  ادعای روزنامه

کاربر  مثلاًگرفتند و  در این قالب جا نمی قاًیدقنفر را فالو کرده بود. اما مواردی هم بود که  ۵۳۹۱

 بازه حذف شده بود. وی( در این تی ی جمهوری اسلامی ایران )هیسپانمایصداوسی فرامرزرسانه 

های حکومت جمهوری اسلامی ایران  های رایج مربوط به ایران یا دغدغه اکثر موارد هشتگ

 وضوح بهبود. تعدادی از کاربران حذف شده پروفایل فارسی و محتوای فارسی داشتند. برخی 

تر نوشته درباره حمایت از جبهه انقلاب، مبارزه با اسرائیل و حذف شدن اکانت قبلی توسط توئی

تواند بیشتر از قرابت ایدئولوژیک را نشان دهد و امکان  های موجود ما نمی داده همه نیباابودند. 

توان دید  می صرفاًها قابل استنباط نیست را ندارد و  نشان دادن ارتباط تشکیلاتی که از داده

لامی ایران در شبکه روابط میان کاربران حقیقی حذف شده با کاربران حقوقی نظام جمهوری اس

 ها قابل نمایش است. داده

های واضح مرتبط بودن کاربران و محتوای حذف شده با ایران و  در پایان ضمن مشاهده نشانه

های پر  های پرتکرار، هشتگ همسویی با ایدئولوژی حکومت جمهوری اسلامی ایران میان توئیت

هده شبکه روابط گسترده میان و مشا گذاری های با بیشترین میزان اشتراک استفاده و لینک

ی جمهوری اسلامی مایصداوسکاربران با بیشترین درجه مرکزیت با کاربران حقوقی متعلق به 

های حذف شده حداقل در بخش کاربران برجسته و با درجه  کند که داده دیتائتواند  ایران، می

مده کاربران با بیشترین درجه اند، اگرچه ع های مربوط به ایران مرتبط بوده بالای ارتباط با دغدغه

 های دیگر خود را معرفی کرده بودند. مرکزیت با ملیت
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